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 :مقدمه

کفش، ملزومات و  ف،یارزش چرم، ک رهیفعالان زنج یآگاه یدر راستا رانیجامعه صنعت کفش ا یآمار و مطالعات راهبرد ونیسیکم

الملل در حوزه صنعت چرم و کفش در قالب  نیصنعت در جهان، اقدام به انتشار ترجمه اخبار ب نیتحولات ا نیوابسته از آخر عیصنا

  .شماست یرو شیمجلد، پ نیاز ا  ۷۱۱شماره  زارشکه گ دینما یگزارشات ماهانه م

 رهیدر زنج یو اقتصاد یآمار یو شاخص ها یفروش، خرده فروش د،یتول ه،یمختلف در حوزه مواد اول یاخبار شامل خبرها نیا

ترجمه  ونیسیو توسط کم هیقابل استناد ته یها تیو وبسا اتینشر یالملل نیارزش چرم و کفش است که از منابع معتبر ب

 .گرددیم

چرم،  عیو توز دیارزش تول رهیفعالان زنج ریصادرکنندگان، بازرگانان و سا دکنندگان،یگزارشات آن است که تول نیاز انتشار ا هدف

و  یالملل نیب یرخدادها انیصنعت، در جر نیدر ا یدانش و فناور یدادهایرو نیوابسته، ضمن اطلاع از آخر عی، کفش و صنافیک

 .رندیقرار گ ایچرم و کفش دن معتبر یاخبار برندها نیهمچن

جامعه، عضو  یادوار رهیمد اتیعضو ه انیرحمان نیمهندس عبدالحس یجناب آقا مانهیاز زحمات صم میدان یلازم م انیدر پا 

و  یغرو نیرحسیام انیصنعت کفش، و جناب آقا هیالملل نشر نیو مسئول  بخش ب رانیجامعه صنعت کفش ا دیتول ونیسیکم

الملل صنعت  نیو بازنشر اخبار ب نیترجمه، تدو ه،یدر ته یکه همگ یراهبرد لعاتآمار و مطا ونیسیکم رانیدب ،یمیکر رمسعودیام

و در طول ماه  جیشود، و اخبار آن به تدر یکتاب که بصورت ماهانه منتشر م نی. ا میینما یکفش تلاش نموده اند، تشکر و قدردان

  نیهفتاد و هفتم و کصدیاست،  تیقابل رو آن المللنیر باخبا ویو آرش  asomes.ir جامعه صنعت کفش به آدرس تیدر سا

 ونیسیکم ریدب یسیئسرکار خانم ر یخانه جامعه با همکار ریدب یاست که با همکار یآمار و مطالعات راهبرد ونیسیانتشارات کم

 .ردیگ یعلاقه مندان  قرار م اریو در اخت میجامعه تنظ یارتباطات و تشکل ها

 یلشکر یعل _با تشکر                                                                                                                     

 و سهیرئ اتیعضو ه                                                                                                                       

 یآمار و مطالعات راهبرد ونیسیکم سیرئ                                                                                                       
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 انتخاب بهترین ویترین برای معرفی کفش

 فاطمه بابالو

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

خرید مشتریان و  برای تواند بر تصمیمیک جنبه کلیدی از تجارت است که می ،محصول چینش و نمایش

عرصه کلی، بهترین جایگاه  نکتهل و اص 6براساس توان میچگونه  امافروشگاه تأثیر بگذارد. یک عملکرد 

 د.کرکفش را تعیین  ی مانندمحصول

 مشتری خود را درک کنید .0

کفش  را  کجا قرار دهید، باید بدانید که مشتری هدف شما چه  همچون یقبل از اینکه تصمیم بگیرید محصولات

 کند.چیست و چگونه خرید می اوکسی است، نیازها و ترجیحات 
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، مقایسه یا خرید فوری وگذارگشتیا عملکرد هستند؟ آیا آنها  یدنبال راحتی، سبکعنوان مثال، آیا آنها بهبه 

تواند می موارددهند کفش را امتحان کنند یا نه؟ این کنند یا با دیگران؟ ترجیح میخرید می تنهاییبهدارند؟ آیا 

محصول   استراتژی قرار دادنشما را برای مشتری ایجاد کنید که از به شما کمک کند یک نمایه و نقشه 

 .کندراهنمایی می

 :مخاطب بارهتحقیق در

 سن، جنسیت، سبک زندگی و ترجیحات مخاطبان خود را درک کنید. آیا آنها  :شناسیجمعیت

 مد؟ و شاید پیرو های غیررسمیمند به لباسعلاقه یا ورزشکار هستند

 :هایی استفاده کنید. آنها از چه پلتفرم وتحلیلتجزیهرفتار آنلاین، علایق و عادات خرید آنها را  رفتار

 .کنندکدام اینفلوئنسرها را دنبال میحتی کنند، می

 :ارتباط متنی

  عنوان مثال، های لباس مربوطه قرار دهید. بهها را نزدیک بخشکفش فروشی:های خردهفروشگاهدر

 بگذارید. تابستانی هایلباسدر نزدیکی  را هاصندلیا  اسپورت هایلباسنزدیک  را کتانی هایکفش

 سابقه کاربران مرور ها براساس های مبتنی بر داده برای توصیه کفشاز الگوریتم های آنلاین:فروشگاه

 .و خریدهای قبلی استفاده کنید

 

 سوم پیروی کنیداز قانون یک .2

های قرار دادن محصول، قانون یک سوم است که منطقه نمایش شما را به ترین و موثرترین روشیکی از متداول

ترین یا سودآورترین ترین، جذابکند. ایده این است که مهمتقسیم می یا مورب عمودی، افقی حالتسه 

توان های بالا و پایین را میمحصولات خود را در قسمت میانی که نقطه کانونی نمایشگر است، قرار دهید. بخش

 رای نمایش محصولات مکمل، فصلی یا تبلیغاتی استفاده کرد. ب
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 کردهو کنتراست را در صفحه نمایش خود ایجاد  مراتبسلسلهکند تعادل بصری، سوم به شما کمک میقانون یک

 .و توجه مشتریان را به محصولات کلیدی خود جلب کنید

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 :تجارت بصری

 چشم. مشتریان متوجه اقلامی  جلوی هیپرحاشهای محبوب یا نمایش کفش چشم: جلوی یریقرارگ

 .گیرندقرار می هاآن اولنگاه معرض شوند که در می

 موارد ضروری »مانند  .های مضمونی ایجاد کنیدبرای تشویق فروش متقابل، نمایش بندی:گروه

 .«تجهیزات تمرینی»یا « تابستان
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 از تجارت متقابل استفاده کنید .3

های مختلف در کنار هم، برای ها یا بخششامل قرار دادن محصولات از دسته تجارت متقابل تکنیکی است که

هایی را با لباس، لوازم جانبی یا توانید کفشمنسجم است. به عنوان مثال، می راه ایجاد یک موضوع، داستان یا

ا کمک تا تواند به شمتجهیزات ورزشی که همخوانی یا مکمل یکدیگر هستند، قرار دهید. تجارت متقابل می

، فروش متقابل را افزایش دهید و به مشتریان نشان دهید چگونه محصولات شما را محصول خود فروشعلاوه بر 

 .ها یا اهداف مختلف استفاده کردبرای مناسبت وتوان ترکیب می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 از روانشناسی رنگ استفاده کنید .4

و ادراک مشتریان  یتواند بر احساسات، خلق و خویک عنصر قدرتمند در قرار دادن محصول است که می ،رنگ

ها و توانند تداعیهای مختلف بسته به زمینه، فرهنگ و ترجیحات شخصی مشتریان شما میتأثیر بگذارد. رنگ

 دهنده اشتیاق، هیجان یا فوریت باشد، در تواند نشانعنوان مثال، قرمز میهای متفاوتی را برانگیزند. بهواکنش
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ها برای ایجاد توانید از روانشناسی رنگ. شما میاستای بودن دهنده آرامش، اعتماد یا حرفهنشان که آبیحالی

 .محصول خود و تأثیرگذاری بر رفتار خرید مشتریان استفاده کنید قراردادنکنتراست، هارمونی یا تاکید در 

 فضای خود را بهینه کنید .5

یکی دیگر از عوامل مهم در قرارگیری محصول نحوه استفاده شما از فضای موجود، هم به صورت افقی و هم به 

خواهید مطمئن شوید محصولات کفش شما قابل مشاهده، در دسترس و صورت عمودی است. شما می

ح و زوایای مختلف سازماندهی شده هستند، بدون اینکه شلوغ، به هم ریخته یا زیاد باشند. برای ایجاد سطو

کردن توانید برای برجستهمی به علاوهمانند قفسه، میز یا پایه استفاده کنید.  گوناگون وسایل توانید از نمایش می

 .محصولات خود و ایجاد علاقه و جذابیت از تابلوها، نورپردازی یا لوازم جانبی استفاده کنید

 گیری کنیدو اندازه امتحان کرده .6

گیری نتایج است. بهترین راه برای تعیین بهترین جایگاه محصول برای کفش، آزمایش و اندازهدر نهایت، 

مشاهده برای ارزیابی تأثیر  یا های فروش، بازخورد مشتریها و ابزارهای مختلفی مانند دادهتوانید از روشمی

انواع مختلفی از قرار  توانیدیمقرارگیری محصول خود بر عملکرد فروشگاه و رضایت مشتری استفاده کنید. شما 

مشخص گیری جایگاه محصول خود، دادن محصول را آزمایش و نتایج آنها را مقایسه کنید. با آزمایش و اندازه

 .تنظیمات را انجام دهید ،و براساس آنو مشکل کجاست  دهدجواب می روشیچه  کنید

های کتانی مد روز هستند، دنبال کفشهدف، بزرگسالان جوانی هستند که به نااگر مخاطب ،عنوان مثالبه

و رنگارنگ که شامل  وجوشجنبجلوی فروشگاه باشد، با یک صفحه نمایش پر  تبهترین مکان ممکن اس

اند. در صورت امکان، از های کتانی پوشیده شدهشود که به مد روز و متناسب با کفشهایی میمانکن

های رسانه حوزهدهد یا های کتانی را در حال عمل نشان میمانند صفحه نمایش دیجیتال که کفش یهایفناوری

کند که با ایجاد می جانبههمه، استفاده کنید. این یک تجربه اندپوشیدهاجتماعی از مشتریانی که محصول را 

 .دهد هماهنگ استسبک زندگی که کفش نشان می

 altcraft.comمنبع: 
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 ساختزیستبخش سوم: چرم      

 مریم سمسارها :مترجم

 

 

 

 

 

 

 بارهدربین چرم و مواد مصنوعی  آشکاریهمیشه تمایز شود، مربوط می کفش تولیدکنندگانتا آنجا که به 

شود که محصول جانبی صنعت می ت. چرم از پوست حیوانات ساختهوجود داشته اسپایپوش استفاده از آنها در 

حجم ، شدندنمیها به چرم تبدیل آید. اگر این پوستمی دستبنابراین از منابع تجدیدپذیر به گوشت است و

 های دیگر از آنها محدود است.استفاده چراکه ،رفتمیباید به محل دفن زباله زیادی 

ساخته دست بشر  اند و کاملانفت ساخته شدهاز سوی دیگر، مواد مصنوعی توسط صنایع شیمیایی مبتنی بر 

. با وجود تیک منبع تجدیدپذیر نیس ه قطعاکنند کمی استفادههای فسیلی سوخت از . آنها همچنیندهستن

با چرم  ها کاملادانند، آنرا چرم مصنوعی می مصنوعی که محصولاتشانمواد عادت برخی از تولیدکنندگان 

 71۷۱سال  در wodaeM weaooMتوسط شرکت آمریکایی که  ید از موادجد . یک نوع کاملادمتفاوت هستن

محصول هنوز مشخص نیست که این  .دداارائه  ۷زیست ساختمواد چرمی " عنوان با را یگزینه سوممطرح شد، 

 نامد.می "aed"، اما شرکت در حال حاضر آن را صورت عرضه تجاری چه نامی خواهد داشت در

 

                                                           
1- Bfeideofmdroaaiodrdooacdroofdi 
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aoZ شود.می تولید ساخت زیستینام با استفاده از فرآیندی به 

 2ساخت زیستی

ANF همان به ،کندحمل مینحوه عملکرد یک موجود زنده  بارههایی را درمولکولی است که دستورالعمل

 wodaeM weaooMکند. یک برنامه کامپیوتری را تعیین مینحوه عملکرد  افزارینرمای که یک کد شیوه

های جدید کند تا رشتهجدید جایگزین می یبازها دهد و با جفترش میگیرد، آنها را بُرا می ANF 3باز جفت

اطلاعات موجود برای ساختن یک ارگانیسم را مشخص  ،بازهاایجاد کند. توالی  AANفردی از و منحصربه

تشکیل  را کلمات و جملات گیرند تامی قرار کنار هم خاصی به ترتیبکه حروف الفبا  اینحوهکند، مشابه می

 د.را تولید کن موردنیازدار کلاژن ها دستور دهد نوع و مقتوان ویرایش کرد تا به سلولرا می ANFاین  دهند.

که قادر به تولید کلاژن نوترکیب است  شوداختصاصی ایجاد میساخت زیستی با استفاده از فرآیند  ANFباز 

رقابت  ،توسط صنعت گوشت تولیدشده محصولات جانبی پوستِبا هر کلاژن در بازار تواند شود میکه ادعا می

 تولیدکنندههای مخمری تخصصی برای مهندسی سلول ANFکند. این فناوری از جدیدترین ابزارهای ویرایش 

 اند.بهینه شده موردنیازمقدار کلاژن کند که برای تولید نوع و استفاده می ،کلاژن

ANF  های اساسی ساختمان همه موجودات بلوک هاسلول شود.گیرد و تکثیر میقرار می هاسلولجدید در

کنند و از خود و آن مواد مغذی را به انرژی تبدیل می کردهشده تغذیه تأمینها از مواد مغذی . آنباشندمی زنده

 کلاژن و  ،Zoaدر  استفادهموردهای کنند. سلولتکثیر می ها سلول را به میلیاردهاو به سرعت ده سازندکپی می

 

 

 

                                                           
2- Biofabrication 
3- Base pair of DNA 

 .شوندهم متصل میتوسط پیوندهای هیدروژنی بهاشاره دارد که  DNA های مخالف مولکولنوکلئوتید مکمل در رشتهبه دو 
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با هم گروه  هاکنند. کلاژنتولید می ،افتدهمان روشی که در چرم طبیعی اتفاق میبه ها را دقیقاسایر پروتئین

ای از گانه سپس شبکهد. این ساختار مارپیچ سهندهگانه را تشکیل مید و یک مولکول کلاژن مارپیچ سهنشومی

دهند که برای هایی از الیاف را تشکیل میهپیوندند و دستهم میکه به نوبه خود بهدهد را تشکیل می نانو الیاف

 شوند.مونتاژ می ،ایجاد ساختار واقعی مواد

تر از چرم به روشی بسیار ساده ونهایی پردازش  ماده پایهاین ساختارهای پروتئینی برای ایجاد  ،پس از آن

یک ماده  و فاقد مو یا بافت گوشتی ازآنجاکهو . مواد پایه از حیوان گرفته نشده شوندمیدباغی و تکمیل  ،طبیعی

برای از لَش زنی برای از بین بردن مو،  آهک زنی ایخانهحوضنیازی به عملیات  ،استیکنواخت و کاملا مسطح 

 .نیست 4برداریلایهزدایی و ، چربیزداییآهکبین بردن بافت غشایی ناخواسته، 

 عملیمزایای 

در مقایسه با شود که ساخته می منظمهایی با اندازه در ورقه ماده ای آشکار است. اینمزایای عملی چنین ماده

یکنواخت ورق به ورق دیگر یک و از  مساحتدر کل به پوست دیگر متفاوت است،  پوستیکچرم طبیعی که از 

 ماده توان آن را مانند یکبنابراین می ؛دیا سیم خاردار ندارگونه علامت رشد . همچنین هیچو ثابت است

عنوان ( هنوز به71۷2)اوایل  مطلبزمان نگارش این  تارش داد. بُ مربوطه، جوییصرفهمصنوعی با تمام مزایا و 

 بارهمایل به بحث در )کسی اثبات نشده است ،تولید کفش برای مناسبجاری ماده تیا  بخشرضایتیک ماده 

  است. ماندهباقیبرای آینده  انگیزوسوسهانداز  چشمیک همچنانلذا  و (ها نیستهزینه

 ترجمه: مریم سمسارها

 The fundamentals of footwearم کتاب سوبخش  4منبع: فصل 

                                

 

 
                                                           
4- Splitting 
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 SAFPبرای مشکل  حلیراه

 مریم سمسارها :مترجم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

بدون استفاده از  lcpoi( در حال استفاده از برنامه تکمیل پارچه TGGمتخصصین تکمیل نساجی )

SAFP استفاده در پایپوش هستند و آب جهت. 

 lcpoi برنامهاجرای که علاقه به  گفته Gdoco GomdMeiehfoT (TGG ToooM( آبضد هایحلراه طراح

استفاده  نیز ( است و از آبSAFP) آلکیلورئوپِر و پلی فلوعاری از مواد  فرآینداین در حال افزایش است. 

کار بهروی الیاف  مستقیم را کنندداشتن مواد کمک می، مواد شیمیایی که به خشک نگهاین فرآیندد. در کننمی

د. نکناستفاده می پارچهولی بین پلیمرها و الیاف و از پخت حرارتی برای ایجاد پیوند کووالانسی مولک دنبرمی

، پیوند مولکولی و پلیمریزاسیون گیردمیدر معرض گرما قرار ها همراه مواد شیمیایی روی آناف بهالی کههنگامی

 د. شودر برابر رطوبت ایجاد می حفاظت ماندگاردهد و رخ می
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ها آن علاقهگفته که بیشترین  TGG، اما اندعرضه کردهرا به بازار  lcpoiهای دارای کت برندهای پوشاک قبلا

 برندهای کفش است. تجربه در زمینهدر حال حاضر 

در آن سال . شداین فناوری  دربارهها کار سخت و تفکر عمیق سالمنجر به  71۷7در سال  SAFPهای بحث

منتشر کرد که در  «شیمی برای هر آب و هوایی» با عنوانگزارشی  (ToooM podmo) گروه کمپین صلح سبز

قرار  موردانتقاد شود،استفاده می فضای باز که محصولاتشان در برندهاییتوسط  SAFPآن استفاده مداوم از 

آب بادوام ضد مواد تکمیلیروی این هایی شروع به اعمال محدودیت سرعتهای پوشاک بهشرکت. گرفت

(5AWD) اساس شیمی که بر سنتیC8 ،از هشت اتم کربن فلوئوردار  ایزنجیرهدارای  مواد این. کردند بود

 هایحلراه بارههای زیادی درآغاز شد، صحبت طورجدیبهها جو برای جایگزینوکه جستهستند. هنگامی

محصولات  ترسریعدلیل تجزیه پیام این بود که این محصولات به وجود داشت. C6تر مبتنی بر زنجیره کوتاه

 ، پایدارتر هستند.زیست جانبی بالقوه مضر در محیط

میلیون یورو برای توسعه  2اعلام کرد که  tidofdMrگروه مواد شیمیایی  71۷7در همان سال ، مثالعنوانبه

کند تا به گذاری میخود در آلمان سرمایه ToMaeoiدر کارخانه  C6 مبتنی بر 6فلوئوردارمواد شیمیایی تولید 

 خارج شوند. C8 کنندگانمصرف گروه از کهمشتریان نساجی خود کمک کند 

 شکندپیوندهایی که نمی

نادرست  6tاطلاعات مربوط به » که گویدمیدر حال حاضر ، TGGدر  وکارکسبمارتین فلورا، رئیس توسعه 

نسبت به سایر عناصر  کربن و فلوئور دارد. فلوئورخود  مرکزدر هنوز هم  6tزیرا  ،نیست 8tبهتر از  6t. است

دهد. اگر فلوئور با کربن پیوند داشته باشد، تا هزاران سال از هم جدا تشکیل می را ترین پیوندقوی جدول تناوبی

 «.شوندتجزیه نمی ، به همین دلیل است که این مواد شیمیاییدنشونمی

 

 

                                                           
5- Durable water repellency 
6- Fluorochemicals 
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 را در پارچه الیاف هر یک از تواندهای پلیمری است که میخود دارای زنجیره مرکزدر  TGGفناوری 

  کفش یا لباس محصور کند. پستایی

همچنان ها چالش رینه شده است، امائوغیرفلوکربن  ،C0اند شامل به بازار آمده های دیگری که متعاقباگزینه

فلوئور آن صفر است، اما همچنان کربن در  زیرا ،تنام بدی اس C0کند که وجود دارد. آقای فلورا استدلال می

های مبتنی بر آب شسته و اگر محلول ها مبتنی بر آب هستنددارد. این فناوری وجود های پلیمریپایه زنجیره

حلال برای  عنوانبهافزاید: کل صنعت نساجی مبتنی بر استفاده از آب شوند. وی میها نیز شسته میشوند، آن

طبیعت آبگریز دارند.  آب است. همه الیاف مصنوعی اساسامحلول در روی الیاف غیر اییشیمیمواد  کارگیریبه

 مانند که ندنیست کافی پوشش دهند، کاملی را سطح کهآناما برای جذب کنند، ی آب کم توانند مقدارها میآن

 گذاشتن یک چسب زخم روی یک زخم بزرگ است.

 تربحث گسترده

برای  71۷6خود را برای ارائه یک جایگزین بهتر آغاز کرد. کار در سال  کوشش TGGکه  بود شرایطاین در 

کار گرفت. دکتر گری سلوین بود، آغاز شد و این شرکت در سال بعد آن را بهبنیانگذار آن که فناوری معرفی 

در  .دست آمدبه ،شناخته شده برای تولید مواد عملکردی یک مرکز عالی ،های تجاری آن در تایواناولین موفقیت

. مارتین دست اجراستدر برابر لکه و رنگرزی بدون آب نیز در  تمقاوم هایی برای استفاده ازبرنامهحال حاضر 

ما به انتخاب برندها ادامه دادیم، اما این نیز درست است که هنوز مقاومتی در برابر »دهد: فلورا توضیح می

بیشتر  هنوز ، ژاپنمثالعنوانبهوجود دارد، ویژه در برخی کشورها بهفلوئوردار غیر اییشیمیمواد به سمت  حرکت

 «تازه شروع به تبدیل کرده است. و کندفلوئوردار استفاده می اییشیمیمواد از 

صنایع  محیطیزیسترات اث دربارهتر تنها یکی از اجزای یک بحث بسیار گسترده SAFPنظر او این است که 

بوده  TGG گروه مداوم پیگیریو  تأسیس بخشالهاماست که  تربزرگاین موضوع  است. واقعا پایپوشپوشاک و 

کند و در تر توصیف میتر و گستردهبرای این تغییر عمیق اندازی شدهکمپین راه مبُلَّغ است. مارتین فلورا خود را

 تر است که بازار جهانی اکنون شروع به گوی گستردهوبرای گفت موضوعتنها یک  SAFPگوید این مورد می
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های تولید سنتی استفاده کنیم. ما باید نوآورتر توانیم از تکنیکما نمی»گوید او میآن کرده است.  بادرگیر شدن 

روی الیاف، بدون ایی شیمی موادو استفاده مستقیم  lcpoi در توسعه TGGکند که باشیم. او استدلال می

 «.بادوام هستند ایجادشده، زیرا پیوندهای مولکولی خلاق و مبتکر بوده "۱یا پاک کردن شووشست" گونههیچ

 موفقیت در آزمون

یک استاندارد  Teoo WWاند. نشان داده AWDهای سایر فناوری نسبت بهرا  lcpoiعملکرد بهتر  ،هاونآزم

گوید: می TGG وکارکسبایجاد کرد. رئیس توسعه  پستایی پایپوشمواد  داشتننگهصنعتی برای خشک 

«Teoo شامل قرار  وناین آزمقرار داده است.  آزمون خمش مرطوبها را برای ما تحت یک شریک است و پارچه

را برای  آزمون این Teooاست.  ترک خوردن کمی تا حدقرار دادن آن برای  فشارتحتدادن پارچه زیر آب و 

دهد تا ببیند آیا رطوبت بعد از دو ساعت به و سپس پارچه را در حمام رنگ قرار می داده انجام شخم 3111

دو برابر ش )خم 6111فناوری پارچه ما برای  برایها این آزمون را آن شود یا خیر.پارچه کشیده میدرون 

 «.اندجواب گرفتههم  بازو  اندانجام دادهساعت  74و  (استرس

های مبتنی بر آب را شیمیایی و سیستم مواد تفاوت اساسی بین کاربرد مستقیم آزمون که این دهداو توضیح می

گوید که این نتیجه اصرار دارد و می TGGدهد، کاهش می درصد ۱5جذب آب را تا  lcpoiدهد. نشان می

کند. می محصور، هر یک از الیاف را روکش سطحییکنواختی کاربرد آن در پارچه است. این عملیات بر خلاف 

خ مرطوب رُ تکمیل اغلب در پایان است و بین الیاف اییشیمیکه چسبیدن مواد  «پل زدن»همچنین از مشکل 

 کند.دهد، جلوگیری میمی

 دواماند که به شو حفظ کردهوبار شست 51گریزی خود را پس از قابلیت آب lcpoiهای از نظر دوام، پارچه

 کند.محل دفن زباله کمک می پیش از ورود به ترمحصولات نهایی برای مدت طولانی

 

 
                                                           
7- Washing in or washing off 
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به عملکرد خود ادامه  ،شدن ورغوطهساعت  74و  شخم 6111که این فناوری پس از نشان داده  هاآزمایش

 دهد.می

 

 

 

 

 

. دهدمی نشان را درصد 75 کمترآب جذب دلیل یکنواختی کاربرد آن روی پارچه، به Empelهای پارچه

در که اغلب  «زدنپل» کند. همچنین از مشکلعمل می روکش سطحیکردن هر یک از الیاف بهتر از  محصور

 .کنددهد، جلوگیری میمرطوب رخ میتکمیل 

 ثرؤپایدار و م

 فیداشتن پاها ضعتا به امروز در کمک به خشک نگه C0و  C6 یهایعملکرد فناور پوش،یدرباره پا دیگویاو م

 یاریامروزه در بس نکهیکنندگان هستند. با توجه به امصرف یازهایرفع ن یمؤثرتر برا یدنبال راهبوده و برندها به

است که  نیا GTTموضع  شود،یاستفاده م ییپستا وادعنوان مبافته شده به ایکشباف  یهاها از پارچهاز کفش

Empel که  ندیگویو م ندیآیما م یسوکارخانجات به: »دیگویفلورا م یتقاضا را برآورده کند. آقا نیا تواندیم

 بهطور مداوم برآورده کند. برندها برندها را به یازهایکه ن یندیدارند، فرآ ازی( نDWR ی)برا داریپا ندیفرآ کیبه 

 یاصل یبا همه برندها بایکنندگانشان را برآورده کند. ما در حال حاضر تقرمصرف یازهایدارند که ن ازین یزیچ

 هستند.  یبزرگ یهاموج جادیما در حال ا یوجود دارند که با فناور یاصل ی. برندهامیکنیکار م پوشیپا
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در  یفناور نیبا ا یتمحصولا ندهیو زمستان آ زییمطرح کفش در فصل پا یاز برندها یکی

 .«میبازار خواهد داشت و ما در مرحله توسعه با برند دوم هست

 مستقیم کاربرد

کند که برای به همان روشی عمل می دقیقا پستایی پایپوشفناوری برای مواد این  برنامه کارگیریبه در اصل

 اعمالها با پخت در محل استفاده مستقیم از مواد شیمیایی روی پارچه شاملکند. این فرآیند کار میها لباس

 .است شو و سپس خشک کردن آنوبه جای تلاش برای شست ،آن

پیشگام برای خشک  هایحلراهدر ارائه  TGG عملکرد دهدنشان می هاآزمایش در Teoo WWکار با 

را  TGGگوید که مایل است بازار قابل تحسین است. مارتین فلورا می ،پاها در شرایط مرطوب داشتننگه

گوید: کند و میهای فنی مهمی اشاره میدر نظر بگیرد. اما او به سرعت به تفاوت «Teoo یک فرزند»عنوان به

 lcpoi کهدر حالی کند،ه میمانعی در برابر رطوبت استفاد عنوانبهدر درجه اول از یک غشاء  Teooفناوری »

در برابر عبور  موجود در بازار 6tیا  1tبدون غشاء است، تنفس بیشتری دارد و چهار برابر بیشتر از هر محلول 

 «کند.آب مقاومت می

خوبی به ،گیرندآب قرار میدر معرض و شدید  مدتیطولانهایی که افراد نظر او این است که غشاها در موقعیت

و پوشاک و  پایپوشبرندهای  . در بیشتر موارد، سوال کلیدیآیدمی پیشندرت به شرایط کنند، اما اینمیکار 

زیر باران  کهمانند زمانیشود، . وقتی پارچه خیس میباشدمربوط به زمان خشک شدن باید مشتریان آنها 

محافظت  کنندهاستفادهخشک شدن از  هنگامتواند کنید، آیا میروی میجنگلی پیادهبرفی دوید یا در مسیر می

این  دارد؟ مارتین فلورا معتقد است وجود برای رها شدن رطوبت از داخل قدر کافیبه کند؟ و آیا نفوذپذیری هوا

 یتقابلنیز  7174در سال  در حال حاضرقدیمی هستند، اما  ،عملکردی هایپارچه وکارکسبسوالات به اندازه 

 .دارندبحث 

پایپوش شما خیس شود، اگر داخل خواهد داشت.  است که یک فناوری بدون غشاء مزیتجایی این»گوید: او می

 تواند با سرعت تعریق مطابقت داشته باشد، احساس راحتی نخواهید کرد. نفوذپذیری هوا نمی جا کهاز آن
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 کنندهخنک مکانیسم عنوانبهاز تبخیر  وتکامل یافته هم به همین شکل بدن انسان 

 «گیرد.می بدن را از گرما ،از آب به بخار رطوبتزمان با انتقال همکند. استفاده می

 

 سود بیشتر

تری از پارچه شامل پخش شدن رطوبت در سطح وسیع 2با استفاده از خاصیت مویینگی جذب و انتقال رطوبت

این  TGG موضعاما بیشتری دارد.  منفعتکار کنند که اینی استدلال میفناور دهندگانارائهاست و برخی از 

 دهد.زیرا تبخیر از پوست سطح بالاتری از راحتی را ارائه می ،باشداست که جریان هوا در اطراف پا یا بدن بهتر 

 های باونروی الیاف مصنوعی است، اما این شرکت همچنین به نتایج جالبی در آزم در حال حاضر TGGتمرکز 

محبوب است. این نشان  های کشباف پایپوشپستاییالیاف برای  عنوانبهکه در حال حاضر  پشم دست یافته

 است. پذیرامکانالیاف مبتنی بر پروتئین  بادهد کاربردهای آینده می

 برنامهاین  کندمیتا حدی اثبات  چراکه ،تر استگستردهتمرکز روی مواد مصنوعی در صنعت کفش حال، با این

بتواند در این فناوری اگر  دهد.ارائه می را خواهندمی کنندگانمصرفها و برندتواند عملکردی را که فناوری می

کند، شانس آن برای تغییر بازار  عملکنند با موفقیت استفاده میگسترده از آن  طوربهکه برندها  پستاییمواد 

 یابد.افزایش می

 موفقیت در آسیا

 ilcpoدر اواخر ژوئیه اعلام کرد که استفاده از  مستقر در تایوان، پایپوشکننده مواد مینیک تاْگلد لانگ جان 

را به سایر  ilcpoبرنامه و قصد دارد استفاده خود از آغاز کرده کارخانه خود در ویتنام  هایپارچهرا برای 

  سیسات تولیدی گسترش دهد.أت

 

 

 

                                                           
8-Wicking 



 جامعه صنعت کفش ایران
  

19 

  

                            WWW.ASSOMES.IR               تهیه شده در کمیسیون آمار و مطالعات راهبردی جامعه صنعت کفش ایران

                     

 

 

، از آب یافتهتوسعه ToooM Gdoco GomdMeiehfoT (TGG)که توسط شرکت آمریکایی  lcpoi برنامه

جذب و ، مواد شیمیایی ضدilcpo است. با (SAFP)پر و پلی فلوئوروآلکیل  کند و عاری از مواداستفاده نمی

ها و و از کفش کندا پایپوش پیوند برقرار میطور مولکولی ببه انتقال رطوبت با استفاده از خاصیت مویینگی

 کنند.در برابر هوای مرطوب محافظت می کنندگاناستفاده

نصب کرد. این  7173را در کارخانه ویتنامی خود در سال  ilcpo اختصاصی آلاتماشینگلد لانگ جان 

سیساتی در أگفته که این فناوری را در ت پارچه تولیدکنندهگیرد و قرار می مورداستفادهتجهیزات اکنون در آنجا 

 تایوان نیز نصب خواهد کرد.

کنند تا در خط آن به ما کمک می lcpoiو محصولات  TGG»، گفت: novfM WoM رئیس گلد لانگ جان

را با مواد بسیار نوآورانه،  پایپوش برندهایدهد و به ما امکان می جهانی باقی بمانیم پایدار هایحلراهمقدم 

های لاش، برندهای شریکمان و تخودعنوان یک پیروزی برای این را بهما تمیزتر و با عملکرد بهتر عرضه کنیم. 

 .«بینیممیجهانی  پایدار

، مارتین فلورا، توضیح داد که گلد لانگ جان اولین کارخانه TGGبه نوبه خود، رئیس توسعه تجارت جهانی 

در ارائه ابزاری »را پذیرفته است. او گفت که شرکت تایوانی  lcpoiست که در آسیا پایپوش اصلیتولید 

 «بوده است.، گیرندمیامپل را به کار  راحتیبهبرای برندهای اصلی کفش که  موردنیازآمادگی تجاری 

ما  گلد لانگ جان دلیل مشارکت و ورودبه کند.ایجاد می ی عملکردی راهابهترین تکمیل lcpoi»وی افزود: 

 و تفاوت واقعی در مبارزه با گسترش دهیمشرق آسیا م شیمی پاک خود را در سراسر جنوبتوانیاکنون می

 «شیمیایی ایجاد کنیم. موادآب، کربن و  آلودگی

 WORLD FOOTWEAR ISSUE THREE 2024 :منبع
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 ایران کفش صنعت متخصین و مدیران جامعه     

 

 فیروزه ،ساختمان77 پلاک فیروزه خرمشهر،کوچه به شمالی،نرسیده سهروردی تهران،خیابان :نشانی

 

 (17۷) 222۸۷۷۸۱-2: تلفن

22۱52۷31 

 (17۷) 22۸1735۸: فکس

 ۷5532۷33۷5:  پستی کد

 ۷52۱5-۸5۸۷:  پستی صندوق

 info@assomes.ir: الکترونیک پست

 www.sanatekafsh.irو www.assomes.ir:وبسایت

 info@asomes.ir:الکترونیک پست

 telegram.me/sanatekafsh:تلگرام کانال

 instagram.com/assumes.ir: اینستاگرام صفحه

 https://www.linkedin.com/company/assomes: لینکدین

 https://twitter.com/assomes_ir: توییتر
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