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برندهاى دنيا محصــولات متفاوتى 
توليد مى كنند. شعارهاى تبليغاتى 
گوناگونى مى آفريننــد. با آرمان ها 
و رويا هاى مختلفى زندگى مى كنند. 
كالاهــا بى مهابــا در حال جولاننــد. 
كفش ها بى صدا توليد مى شــوند، 
اما هنگام راه رفتن خيلى سروصدا 
مى كننــد. آنهــا بــا مخاطــب حرف 
گاه  دوســتانه،  گاهــى  مى زننــد. 
خصمانــه، گاهــى قدرتمندانه، گاه 

مهربانانه.... 
گويى همه اين زبان هــا، از روايت 
كمپانى هــاى توليدكننــده بيــرون 
مى آيند. آنها ناخودآگاه مى خواهند 
راه رفتــن را بــه همه مــردم دنيا 
بياموزند. بازارهاى جهانى را مد نظر 
دارند.آنها براى مشــتريان تصميم 
آن  پوشــيدن  از  كــه  مى گيرنــد 
برند خاص چه احساســى را تجربه 
كنند. آنهــا با شــعارهاى تبليغاتى 
شــان، باخلاقيت در تصاويرشــان، 
بــا هويت هــاى برندشــان، روايت 
خودشان را براى مخاطب مى سازند.
در بحبوحــه بازى هاى جــام جهانى، 
درون زميــن بازيكنــان و مليت ها 
مى جنگند و در بيرون زمين و حتى 
در حاشــيه ميدان فوتبال، برندها 
در حال مسابقه اند. دراين نوشتار 
سعى شــده، تاازمنظرى جديد، اين 
روايت ها مورد بررسى قرار گيرد. 
به هميــن منظور، تصاوير تبليغاتى 
كمپانى هاى متفــاوت توليد كننده 
كفش ولبــاس به صــورت موردى 
بررســى و با يكديگر قياس شــده 

است.

اپيزود اول: نايك 
شــعار تبليغاتى كمپانى نايك اين اســت: انجامش بده. نايك با انتخاب 
لوگوى خود توانسته انعطاف و سرخوشى را به مخاطب القا كند. كشيدگى 
آرم نايك همگام با رنگ هاى شــاد به كار رفتــه در تصاوير تبليغاتى اين 
كمپانى، ارمغان خوبى را براى پاهاى انســان ها به همراه دارد. انگار كه با 
نايك مى توانى روى هوا پــرواز كنى و نيازى به زمين ندارى.طراحى آرم 
نايك برروى كفش ها قابل توجه اســت. معمولاً جاى كوچكى از كفش و يا 
لباس هاى ورزشى را به خود اختصاص مى دهد. گويى كه نمى خواهد بيش 
از حد جا بگيرد. انگار گستردگى معناييش كه به مخاطب القا مى شود او را 
كفايت مى كند و نمى خواهد از نظر حجمى هم اين بار معنايى القا شود. حتى 
در انتخاب ورزشــكارانى كه اين برند را تبليغ مى كنند نكته سنجى خاص 
اين كمپانى ديده مى شــود. به عنوان مثال به سراغ رونالدينهويى مى روند 
كه در عالم فوتبال به لبخند گل وگشــادش معروف است. يا در يكى ديگر 
از تبليغاتشان زمين فوتبال را درون يكى از جعبه هاى كفش نايك جا داده 
اند. انگار كه زمين فوتبال كفايت قدم هاى نايكى ها را نمى كند و در برابر آن 
كوچك مى شود.اين روايت كوچك كردن دنيا در برابر برند نايك، تم اصلى 
تبليغات اين كمپانى بزرگ را مى سازد. خلاقيت هاى به كار رفته در تبليغات 

اين نام تجارى نيز همگى ناشى از اين روايت عمده است.

 سميه سادات مكيان 
كارشناس ارشد روان شناسى عمومى دانشگاه علامه طباطبايى 
S_makian@yahoo.com
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ديگر زمان آن گذشـته است كه سـازمان ها فقط ده 
سـال يك بـار آن هم در بحبوحه بحـران و يا به هنگام 
جابـه جائـى مديـران عامل بـه فكـر تدويـن برنامه 

استراتژى خود بيفند.



اپيزود دوم: آديداس
شعار تبليغاتى آديداس اين گونه به گوشمان مى رسد: غيرممكن وجود 
ندارد. بــوى اقتدارو اطمينان بيش از حد به خود از اين تگ لاين شــنيده 
مى شــود. آديداس همواره با ســه خط موازى اش كه مانند اثر پنجه يك 
ببر برروى پوســت يك آهوســت برروى لباس ها و كفش هاى ورزشى 
و غيرورزشــى نمود بارزى دارد. ســمبل اين برند معمولا حجم زيادى 
از اجناس را اشــغال مى كند. به عنوان مثال از شــانه تا آرنج لباس هاى 
فوتباليست ها را به خود اختصاص مى دهد.انگار كه نمى تواند خودش را 
بيــش از حد كوچك كند. براى همين دنيا را جاى بزرگى نشــان مى دهد. 
جايى كه مى توان اين ســه خط را تا هر كجا كه خواست امتداد داد بدون 

هيچ گونه گسستگى.
آديداس بى مهابا حمله مى كنــد و ديگران را نيز به جلو فرا مى خواند. 
در انتخاب ورزشكارن تبليغ كننده اش نيز اين گونه عمل مى كند. به عنوان 
مثال به ســراغ زيدان مى رود. كسى كه با سر به شكم حريفش ضربه زد 
(درآن بازى مشهور جام جهانى). برند آديداس همواره با نايك به صورت 
موازى در حال رقابت كردن اســت. گاهــى نايك جلو ميفتد وگاه آديداس 
پيشى مى گيرد. در هر كدام از اين حالت ها، روايت هايى كه تبليغات اين دو 

كمپانى براى مخاطبانشان مى سازند طرح ريز اين رقابت اند.

اپيزود سوم: ديزل
شــعار تبليغاتــى ديزلى ها اين 
است: سريع زندگى كن. سرعت كه 
يكى از عناصر جدايى ناپذير دنياى 
مدرن است دست مايه اين كمپانى 
قرار گرفته اســت. در اكثر تبليغات 

ديــزل نيــز كفش هــا ولباس هاى 
ايــن كمپانــى به مدد اين ســرعت 
مى آيند و به صورت غيرمستقيم به 
مخاطب القا مى كنند كه با پوشيدن 
آنها مى توانى سرعت را به زندگيت 

تزريق كنى.
ســرعت فاكتــورى اســت كه 
مى تواند تو را از بقيه هم عصرانت 
جلوتــر ببرد. امــا نمى دانيم كه به 
كجا. به عبارتى ديــزل فقط راه را 
مشــخص مى كند. مقصدى در كار 
نيســت. در حالى كه آديداس سر 
راست به ســراغ مقصد مى رود و 
معتقد است همه چيز دست يافتنى 

آديداس بى مهابا حمله مى كند 
و ديگران را نيز به جلو فرا مى خواند
در انتخاب ورزشكارن تبليغ كننده اش نيز
اين گونه عمل مى كند
به عنوان مثال به سراغ زيدان مى رود
كسى كه با سر 
به شكم حريفش ضربه زد
(درآن بازى مشهور جام جهانى)
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«بهبود جهشى» 
دستاورد مهم عصر صنعت بود
و در عصر خلاقيت صحبت از 

«تغييرات جهشى» است.



اســت و غيرممكنى نيســت. ديزل 
با ســرعت گرفتــن، روايتش را از 
باقى برندهــا جدا مى كند. دريكى از 
تصاوير ديده مى شود كه اين برند 
ضعف جســمانى آن فرد نابينا را 
جبران كرده و او پا به پاى آدم هاى 

ســالم مى دود. اين گونه مى خواهد 
حــس بهتــرى مخاطــب را تحت 
تاثير قــرار دهد. ســرعت زندگى 
روايت  ايــن  مى كند.  دگرگــون  را 
دست مايه كارگزاران تبليغاتى برند 

ديزل است.

اپيزود چهارم: پوما 
پوما شــعارش توجه به آينده 
اســت. اين برند چشــم اندازها را 
مدنظــر دارد. در تصويــرى كــه 
بــان  دروازه  مى كنيــد  مشــاهده 
ايتاليايى –جيــان لوئيجى بوفون- 
به طرف توپ شــيرجه مى رود در 

حالى كه بالاى سرش يك سفينه فضايى در حال عبور ومروراست. سبك 
خانه ها نيز مــار ا به ياد فيلم هاى علمى- تخيلى مى اندازد. پاهاى دروازه 
بان شــبيه آدم هاى فيلم هاى تخيلى جيمز كامــرون، كارگردان معروف 
آمريكايــى، طراحى شــده، در حالى كه آرم پوما بــرروى آن خودنمايى 
مى كند. روايت پوما روايت دنيايى ديگر اســت. كفش هايش مارا به فضا 
پرتاب مى كند و لباس هايش مارا در برابر آدم فضايى ها مصون مى كند. 

روايت قدرتمند بودن در برابر قدرت هاى ديگر.

جمع بندى 
هر تبليغى همانند يك زندگى اســت كه به شــكل كتاب جلوه مى كند. 
ســرلوحه اى دارد، نمونه اى، ناشــرى، پيشــگفتارى، درآمــدى، متنى و 
يادداشــت هايى. در حقيقت نظام «كدگــذارى» درتمامى جنبه هاى زندگى 
جامعه جديد راه يافته اســت.از لباس پوشيدن وغذاخوردن تا سويه هاى 
زندگى فرهنگى، اقتصادى وغيره. تبليغ هــا همانند متون ادبى، جهانى از 
نشانه هايند. همان طور كه شناخت معانى در متن، كارنشانه شناسى زبان 
ادبى است، در مورد فهم نظام معنايى كدگذارى تبليغات نيز، نشانه شناسى 
كارآمــد خواهد بود. تحليــل تبليغات اين چهار برند برتــر دنيا همگام با 
شــعارهاى تبليغاتى و سمبل هايشان مى تواند شروعى براى خلاقيت در 

طراحى تبليغات براى مارك هاى تجارى كفش در ايران باشد.

پوما شعارش توجه به آينده است
اين برند چشم اندازها را مدنظر دارد

در تصويرى كه مشاهده مى كنيد 
جيان لوئيجى بوفون (دروازه بان ايتاليا)

به طرف توپ شيرجه مى رود
در حالى كه بالاى سرش

يك سفينه فضايى
در حال عبور ومروراست
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امـروز روياهـا راه رسـيدن بـه واقعيت هـاى جديـد 
هسـتند. در چنيـن زمانـه اى كه فاصله بيـن روياها و 
دسـتاوردهاى بشـر كوتـاه و كوتاه تر مى شـود، تنها 

روياپردازان پايدارند.




