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 قطعنامه ششمین همایش ملی صنعت چرم، کفش، کیف و صنایع وابسته ایران

 1395مرداد ماه  7تبریز، 

ترین راهکار برای برونرفت از این ترین و اثربخشکم هزینهای بر صنعت چرم و کفش حکمفرماست؛ سابقهدر شرایطی که رکود بی
بعنوان یک سرمایه اجتماعی  این صنعتصنفی زنجیره ارزش  هایهای صنعتی و اتحادیهو یکپارچگی تشکل وضعیت، همبستگی

تبریز ایران در ملی چرم و کفش برگزاری ششمین همایش  از طریقو  ند سبحانواخدعنایات و امروز به لطف  . این مهمباشدمی
 است.محقق گردیده

قتصاد مقاومتی، ا"همزمانی آن با سالی که از سوی رهبر معظم انقلاب اسلامی به نام  وملی در ششمین سال برگزاری این رخداد 
ها و نایع درقالب بیانیه از جانب تشکلکاران این صهاى دست اندرسرفصلى از خواستهاست؛ گذاری شدهنام "اقدام و عمل

، کیف و صنایع وابسته با تمرکز بر چهار محور ، کفشچرم، دگى از جانب زنجیره اقتصادى پوستهای برگزار کننده به نماینیهاتحاد
 .رسدبه استحضار می ،ورى، قیمت تمام شده و توسعه صادراتکیفیت، بهره :اصلی همایش شامل

ها و از طریق انعکاس چالشکشور کلان سازی های صنفی در نظام تصمیماتحادیه های صنعتی وتقویت نقش تشکل .1
با استفاده از ظرفیت بالقوه  های ذیربطبه شورای گفتگوی اتاق بازرگانی ایران و سایر نهادها و سازمان این صنایعمشکلات 

 نمایندگان زنجیره ارزش در هیئت نمایندگان اتاق ایران
رسیدگی به های ذیربط با بکارگیری خبرگان صنعت در جهت ها و اتحادیهاز سوی تشکلای ارائه خدمات مشاوره .2

 واحدهای فعال و نیمه فعالمشکلات 
 در سطح عرضه و توزیعکفش چرم و قاچاق های سختگیرانه و قاطع برای مبارزه با اتخاذ سیاست بمنظورپیگیرانه تلاش  .3

 صنعت، معدن و تجارتو حمایت از بخشنامه اخیر دفتر امور اقتصادى وزارت 
 کفشمحصولات چرم و مبارزه با قاچاق جامع تدوین طرح مشارکت در  .4
 با توجه به ساختار این زنجیرهمالیات بر ارزش افزوده  قانوناصلاح  پیگیرانه بمنظورتلاش  .5
 کارفرماتامین اجتماعی منطقی کردن سهم بیمه بمنظورپیگیرانه تلاش  .6
های نوین تامین منابع مالی خرد بمنظور افزایش قابلیت در دسترس بودن در جهت بهبود و توسعه الگوها و روشتلاش  .7

 ابع مالی برای واحدهای خرد و کوچکاین من
 کفش ایرانیمحصولات چرم و جهت ترویج خرید  "پا به پای ایران"کمپین مردمی  از طریق برگزاری سازیفرهنگ .8
 کفش ایرانیمحصولات چرم و جهت ترویج استفاده از  "پوشمایرانی می"کمپین جوانان  از طریق برگزاری سازیفرهنگ .9

ای و تبلیغاتی از سازی و حمایت رسانهاز طریق مذاکره با سازمان صدا و سیما جهت فرهنگاجتماعی سازی جریان .10
 "مصرف کالای ایرانی، ضامن اشتغال فرزندانمان"کمپین 

 ایاخلاق حرفهرعایت و ایفای مسئولیت اجتماعی  پیگیرانه بمنظورتلاش  .11
 های آموزشی کوتاه مدت و میان مدتدورهبرگزاری  چرم و کفش از طریقدر صنعت  بهبود توانمندی نیروی انسانی فعال .12

 ش کفش و انستیتوی توسعه مصنوعات چرمی مشهداستانی مانند مرکز آموزآموزشی ملی و و استفاده از ظرفیت مراکز 



مطرح کشورهای المللی تکنسینهای صنعت کفش )یوتیک( و اتحادیه بینهای آموزشی و تجاری مشترک با برگزاری دوره .13
 جهان این صنعت

 مرکز مشاوره مدیریت و بازاریابیاندازی ها در راهتحادیهاها و نقش آفرینی تشکل .14
 کنسرسیوم صادراتیاندازی ها در راهتحادیهاها و نقش آفرینی تشکل .15
با تاکید بر  این صنایع المللبازاریابی بینترویج  جهتهای صنفی های صنعتی و اتحادیهتقویت نقش آفرینی تشکل .16

 با ارزش افزوده بالاترو محصولات چرمی  هاصادرات کفش
های ارائه خدمات طراحی و ها جهت توسعه مرکز خدمات تخصصی کفش کشور در حوزهها و اتحادیهتشکل نقش آفرینی .17

 وریبهره
با استفاده از ظرفیت های تجاری هیئت ی خارجی از طریق مذاکره باگذارجذب سرمایهتشویق واحدهای تولیدی به  .18

 بمنظور تولید محصولات صادرات محور در داخل کشور های بازرگانیو اتاق صنعت، معدن و تجارتوزارت 
 یافته و در قالب پاویون ایرانهای بین المللی به شکل سازمانتاکید بر مشارکت فعالان صنعت چرم و کفش در نمایشگاه .19
تولیدکنندگان به مواد اولیه مرغوب و با قیمت مناسب جهت کاهش  کمک به ایجاد بسترهای مناسب جهت دسترسی .20

 زنجیره ارزش پوست، چرم، کفش و صنایع وابستهبهای تمام شده و ارتقای کیفیت کالای تولیدی در 
 بمنظور ایجاد ثبات و تنظیم بازار هاها و اتحادیهتوسط تشکل این زنجیرهنوسانات قیمت مواد اولیه مستمر پایش  .21
 وگیری از کپی برداریو مالکیت معنوی بمنظور جلبدنه صنعت به ثبت نام تجاری تشویق  .22
 های صنعتی تخصصیشهرکایجاد  دریافت تسهیلات لازم برایهای صنعتی جهت مذاکره با شرکت شهرک .23
 تقویت همگرایی واحدهای تولیدی استانیجهت چرم و کفش در سازی صنعتی خوشهاستفاده از دستاوردهای  .24
بستر بمنظور ساماندهی و مدیریت تولید انبوه، از طریق تجمیع محصولات واحدهای تولیدی استاندارد با هدف ایجاد  .25

 پاسخگویی به تقاضای صادرات
 بجای واردات محصول نهایی استفاده از ظرفیت مناطق آزاد برای واردات و انتقال تکنولوژی روز دنیا .26
زنجیره ارزش چرم و و ملی صدا و سیما جهت اخذ تخفیفات گروهی در های استانی شبکهمذاکره با معاونت بازرگانی  .27

 کفش و صنایع وابسته
 تقویت و غنای فرهنگ سازمانیکفش برای چرم و استفاده از ظرفیت نشریات تخصصی  .28
های طراحی صنعتی و طراحی دانشکدهاد اسلامی، استفاده از ظرفیت کارگروه ساماندهی مد و لباس وزارت فرهنگ و ارش .29

 تقویت حوزه طراحی تبریز جهتکفش و مراکز طراحی ملی و استانی مانند مرکز طراحی های کشور پوشاک دانشگاه
، کیف و صنایع کفشچرم، پوست، زنجیره ارزش  ، خبرگان، اساتید و متخصصانری فعالانتشکیل بانک اطلاعات کشو .30

 وابسته
از طریق تعیین زنجیره این جهت ارزیابی کیفی و عملیاتی واحدهای فعال در  این صنایعممیزی و پایش تولیدکنندگان  .31

 دار صنعتدار و غیرشناسنامهاستانداردهای استانی و ملی برای تولیدکنندگان شناسنامه
 و... توسعه صادرات بهای تمام شده،وری، کیفیت، بهرههای ارتقای های صنعت چرم و کفش در حوزهشناسایی برترین .32
 ایران بمنظور ارزیابی میزان دستیابی به مفاد قطعنامه فوق صنعت چرم و کفش ائمیکارگروه د تشکیل .33


