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شت، محو و اثبات تو راه اضافت برداشت تا گم گشت هرچه رهی در  الهی ای داننده هر الهی! جلال عزت تو جای اشارت نگذا
 دست داشت.

 زانِ رهی می کاست تا آخر همان ماند که اول بوده است.الهی! زانِ تو می فزود و 

 محنت همه در نهادِ آب و گل ماست پیش از گلِ و دل چه بود آن حاصل ماست.

الهی! آب عنایت تو به سنگ رسید، سنگ بار گرفت، سنگ درخت رویانید درخت میوه و بار گرفت، درختی که بارش همه 
درختی که بیخ آن در زمین وفا، شاخ آن بر هواء رضا، میوه ی آن معرفت و صفا،  شادی، طعمش همه انس، بویش همه آزادی،

 حاصل آن دیدار و لقا.

 

 خواجه عبدالله انصاری  -مناجات نامه                                                
 

 نیایش
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 1        پیشگفتار
 7       خلاصه مدیریتی

رفه گاه بینپنجمین داران از ارزیابی غ  13  المللی امپکسنمایش
گاه بینپنجمین ارزیابی بازدیدکنندگان از   37  المللی امپکسنمایش

 55      4با امپکس  5امپکس مقایسه 
گاه بین پنجمین  نظرات خبرگان در مورد  63  المللی امپکسنمایش

کاس بخش بین گاه بین املل در  پنجمینانع  105  امللی امپکسنمایش
گاه  121      المللیهای بیننمایش

گاه بینپنجمین  آلبوم تصاویر  145       المللی امپکسنمایش
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، با دو نوع بازاریابی اننوع مشتریتعامل با در مدیریت بازاریابی )مارکتینگ( بر اساس 

بازاریابی تجاری یا صنعتی دیگری و  (BtoC)مواجه هستیم: یکی بازاریابی مصرفی 

(BtoB) اگر تبلیغات را موثرترین ابزار در فرآیند برند سازی در بازاریابی مصرفی .

المللی یکی از موثرترین های تخصصی و بینبدانیم؛ بدون شک حضور در نمایشگاه

 باشد.های ایجاد و تقویت برند در بازاریابی صنعتی میروش

ها با دستاوردهای تکنولوژیک و بازار در حوزه ضور در نمایشگاهها از طریق حشرکت

گردد تا در شوند و همچنین بستری برای آنان فراهم میمورد فعالیت خود آشنا می

صنعت متبوع خود دیدارهای تجاری برقرار کنند و به دنبال آن قراردادهای تجاری 

ی برگزار گردد؛ امکان آگاهی المللمنعقد نمایند. همچنین اگر نمایشگاه در سطح بین

ای فعالان داخلی نیز فراهم های فناورانه در کشورهای صاحب صنعت براز پیشرفت

های تخصصی در هر صنعت، یکی د. شاید به همین دلایل باشد که نمایشگاهشومی

از بزرگترین رویدادهای سالانه آن است و با رصد وضعیت برگزاری و آمار 

 تحلیل وضعیت صنعت دست یافت.توان به گاه، میکنندگان در نمایششرکت

های برگزاری نمایشگاه، موجب آن گردید تا اولین دوره نمایشگاه کیف، کف، چرم و صنایع ورت استفاده از ظرفیترض

گشایش یابد. اولین دوره این نمایشگاه به میزبانی اتحادیه کفش  1391وابسته )امپکس( در هتل المپیک تهران در سال 

 14کننده داخلی و شرکت 35زار گردید و طبق آمار حدود برگمتر مربع  2000در مساحتی به وسعت دوز تهران دست

در آن شرکت داشتند. بتبع آن در  ایتالیا، ترکیه، چین، تایلند، آذربایجان و عراقاز کشورهای کننده خارجی شرکت

 بیش از ؛برگزار شدمتر مربع  5000اما این بار در مساحتی به وسعت نیز که در همان محل هتل المپیک  2امپکس

 .حضور داشتندکننده خارجی شرکت 25کننده داخلی و شرکت 120

های صنعتی و از آنجا که برگزاری نمایشگاه در زنجیره ارزش چرم و کفش نیاز به همکاری و همفکری کلیه تشکل

های انجام شده توسط فعالان این صنعت، مجوز برگزاری امپکس بطور با رایزنیهای صنفی این حوزه داشت، اتحادیه

دوز تهران، اتحادیه کفش ماشینی و ن و متخصصین صنعت کفش ایران، اتحادیه کفش دستاشترک به جامعه مدیرم

ان تهران، اتحادیه فروشندگان چرم و ملزومات کفش، اتحادیه تولیدکنندگان و لاستیکی تهران، اتحادیه سراج

 صادرکنندگان چرم مصنوعی تهران و انجمن صنایع چرم ایران اعطا گردید.

 و کفش از دو منظر قابل بررسی است:گانه زنجیره ارزش چرم های هفتها و اتحادیهبرگزاری نمایشگاه توسط تشکل

گردد و همین امر باعث ها برگزار میهایی است که با همکاری و اتحاد تشکلاول آنکه امپکس از معدود نمایشگاه

های عملیاتی شده در نمایشگاه و همچنین سایر سیاست گردد تا همگرایی این نهادها در تصمیمات متخذه برایمی

کنندگان بیشتری گردد تا شرکتو دوم آنکه درگیر شدن این نهادها باعث آن می شودتسهیل میصنعت چرم و کفش 

 افزاید.ها حضور یابند و همین امر بر قدرت امپکس میدر نمایشگاه امپکس به دعوت این تشکل

 مقدمه
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 130حضور بیش از المللی تهران با امپکس با متراژ شش هزار متر مربع در نمایشگاه بینسومین دوره از نمایشگاه 

حضور نمایندگان خارجی از کشورهای ایتالیا، ترکیه، چین، تایلند، آذربایجان، عراق، هند، اسپانیا شرکت کننده ایرانی و 

گانه زنجیره های هفتمشهود است؛ همگرایی تشکل در این دوره از نمایشگاه همانطور که در آمار نیز .شدو آلمان برگزار 

ارزش چرم و کفش موجب مشارکت بالای فعالان صنعت در نمایشگاه گردید و همچنین بستر مناسبی برای حضور 

 .آوردالمللی نیز فراهم فعالان بین

های ها و اتحادیههای تهران برگزار شد و تشکلدر چهارمین دوره امپکس نیز این نمایشگاه در محل دائمی نمایشگاه

المللی منعقد نمایند. در این دوره های بینگیری از دوره گذشته، نمایشگاهی در حد و اندازهبا بهرهتوانستند گانه هفت

 حضور داشتند. ایتالیا، چین و ترکیهکننده خارجی از کشورهای  رکتش 17کننده داخلی و حدود شرکت 110بیش از 

مقرر شد؛ برگزاری جلسات منظم ستاد برگزاری امپکس )متشکل  4دیگری که در امپکس اهمیتیکی از اتفاقات حائز 

ری بیشتری ریزی جهت برگزاری دوره بعدی امپکس با همفکگانه( بود. این امر موجب آن شد تا برنامههای هفتاز تشکل

 صورت پذیرد.

 منعقد گردیدمتر مربع  11000در مساحتی بیش از آذر ماه سال جاری  19تا  16پنجمین دوره امپکس که در تاریخ 

ها مانند مراسم افتتاحیه، و تمامی برنامه ریزی تقریبا یکساله برگزار شدباشد؛ با برنامهنیز می گزارشو موضوع این 

ن و بازدیدکنندگان و همچنین اموری مانند چگونگی ثبت نام، جانمایی، تبلیغات و نحوه اختتامیه، دعوت از مسئولا

بود که به زعم اکثر  5صل آن برگزاری نمایشگاه امپکسشد که ماحبندی اطلاع رسانی از ماههای قبل زمان

 .گردیدکنندگان و بازدیدکنندگان، با استاندارد بالاتری نسبت به دوره قبل برگزار شرکت

کننده ایرانی شرکت 210برگزار شد؛ بیش از  27و  7،8،9،10،11های های در سالنکه در سالن 5در امپکس مچنین ه

شرکت خارجی از کشورهای ایتالیا، آلمان، هلند، ترکیه، چین و پاکستان حضور داشتند. از نکات قابل توجه این  80و 

کنندگان بود. همچنین حضور مرتب شرکت 27یون در سالن کنندگان چینی بصورت پاودوره از نمایشگاه، حضور شرکت

 نیز بر اهمیت این دوره از امپکس افزود. 11ایتالیایی در سالن 

دوره گذشته حاکی از آن است که هر دوره بهتر از گذشته انجام  5تجربه برگزاری نمایشگاه امپکس در 

ترین رویداد فش به امپکس بعنوان مهمشده است و همین امر موجب آن گردیده تا فعالان صنعت چرم و ک

. در ملی زنجیره ارزش چرم و کفش بنگرند و هر دوره با مشارکت تعداد بیشتری از متقاضیان برگزار شود

 در پنج دوره قبلی آمده است:المللی و بینکنندگان ایرانی روند حضور شرکت صفحه بعد هاینمودار
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 دوره نمایشگاه امپکس روند تعداد شرکت کنندگان ایرانی در پنج

 

 

 المللی در پنج دوره نمایشگاه امپکسروند تعداد شرکت کنندگان بین

 

تر به تحلیل چگونگی نظیر شرکت کنندگان در دوره پنجم امپکس، نیاز بود تا با نگاهی دقیقبا توجه به استقبال بی

 باشد:فصل به شرح ذیل می ششل بر ارزیابی کیفیت برگزاری این دوره بپردازیم. در گزارش پیش رو که مشتم

 با استفاده از  گزارشداران: در این بخش از از نگاه غرفه 5فصل اول شامل بررسی کیفیت برگزاری امپکس

به ایم. داران از شرایط برگزاری این دوره از نمایشگاه پرداختهابزارهای تحقیق میدانی به میزان رضایت غرفه
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ای، دوبرابری ای که غرفه داران در آن عضو هستند، نوع غرفه )طلایی، نقرهدیهیا اتحا لسوالاتی از قبیل تشک

و عادی، میزان رضایت از روند ثبت نام، جانمایی، زمان تخصیص داده شده به غرفه آرایی، نظم و ترتیب 

 داده خواهدها با توجه به نوع غرفه و خدمات ارائه شده و... در این فصل پاسخ برگزاری نمایشگاه، قیمت غرفه

 شد.

 از نگاه بازدیدکنندگان: از آنجا که نمایشگاه امپکس،  5فصل دوم شامل بررسی کیفیت برگزاری امپکس

نمایشگاهی تخصصی با مخاطبان عموما صنفی و صنعتی است؛ ارزیابی میزان رضایت بازدیدکنندگان از این 

به بررسی میزان رضایت بازدیدکنندگان از نمایشگاه بسیار حائز اهمیت خواهد بود. بهمین دلیل در این فصل 

ایم. چگونگی اطلاع از برگزاری نمایشگاه، تعداد دفعات بازدید از امپکس، کیفیت برگزاری امپکس پرداخته

انگیزه اصلی از بازدید از نمایشگاه، ارزیابی از نظم و ترتیب برگزاری امپکس و... از جمله مسائلی است که در 

 قرار خواهد گرفت.بخش مورد بررسی این 

 نیز گزارشی درخصوص  4با دوره گذشته: از آنجا که در امپکس 5فصل سوم مقایسه کیفیت برگزاری امپکس

با  5و  4ها در دوره امپکسچگونگی برگزاری نمایشگاه تهیه شد، در این فصل از گزارش به مقایسه یافته

 پردازیم.یکدیگر می

 کنندگان : در این فصل به بررسی نظرات اعضای ستاد، شرکت5فصل چهارم نظرات خبرگان درخصوص امپکس

 ایم.پرداخته 5و بازدیدکنندگان منتخب امپکس

 داران : در این بخش از گزارش به بررسی نقطه نظرات غرفه5الملل در امپکس فصل پنجم انعکاس بخش بین

 ایم.خارجی شرکت کننده در نمایشگاه پرداخته

  المللی در حوزه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته: در های مطرح بینشگاهتقویم برگزاری نمای ششمفصل

نمایشگاه مطرح در اقصی نقاط جهان در زنجیره ارزش چرم و کفش  21فصل انتهایی از این گزارش به انعکاس 

 پردازیم.می

 زدید و مراسم های مورد باها، سالنپیوست تصویری: شامل تصاویر منتخبی از مراسم افتتاحیه، تمامی غرفه

 .5اختتامیه امپکس

 باشد. 6گذاری کارآ و موثر در برگزاری امپکسامید است گزارش پیش رو بتواند گامی مثبت در جهت سیاست
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 المللی امپکسمین نمایشگاه بینپنج
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المللی کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته )امپکس( توسط هفت تشکل صنعتی و اتحادیه صنفی، برگزاری نمایشگاه بین

نماید. در گذاری هدفمند در جهت ارتقای کیفیت برگزاری این رویداد ملی را بیش از پیش ضروری میلزوم سیاست

دوره همچون سال گذشته، اقدام به سنجش  همین راستا جامعه مدیران و متخصصین صنعت کفش ایران در این

که توسط شرکت مشاوره مدیریت و  "5ارزیابی کیفیت برگزاری امپکس"چگونگی برگزاری نمایشگاه نمود. گزارش 

فصل به همراه یک پیوست به شرح  ششمهندسی آرا و به کارفرمایی جامعه صنعت کفش ایران انجام شده است؛ در 

 ذیل تهیه گردید:

 هایی همچون قیمت داران. در این فصل با توجه به شاخصاز دید غرفه 5ررسی کیفیت برگزاری امپکسفصل اول: ب

رسانی، تعداد غرفه بر اساس متراژ و نوع غرفه، جانمایی، نظم و ترتیب برگزاری نمایشگاه، نحوه تبلیغات و اطلاع

ایم. کنندگان تحلیل نمودهاز نگاه شرکت ها و قراردادهای منعقده تجاری؛ چگونگی برگزاری این نمایشگاهملاقات

 داران خارجی صورت پذیرفته است.داران داخلی و هم از غرفهسازد این پیمایش هم از غرفهخاطر نشان می

 از دید بازدیدکنندگان. در این بخش از گزارش به بررسی نگرش  5فصل دوم: بررسی کیفیت برگزاری امپکس

رسانی برگزاری این نمایشگاه با در نظر گرفتن معیارهایی همچون نحوه اطلاعکنندگان نسبت به چگونگی مراجعه

و تبلیغات، مکان مناسب و نظم و ترتیب نمایشگاه، جامعیت امپکس، هدف از حضور و برآورده شدن نیازهای تجاری 

 ایم.در بازدید از این رویداد پرداخته

 که  4های مستخرج از گزارش امپکسا استفاده از داده. ب4با امپکس 5فصل سوم: مقایسه کیفیت برگزاری امپکس

در سال گذشته توسط جامعه صنعت کفش ایران تهیه شده بود؛ به مقایسه چگونگی برگزاری دو دوره اخیر امپکس 

 ایم.با یکدیگر پرداخته

 عضای هایی با ا. در این فصل سعی بر آن بوده است تا مصاحبه5فصل چهارم: نظرات خبرگان درخصوص امپکس

داران منتخب و همچنین تعدادی از بازدیدکنندگان این دوره از نمایشگاه انجام پذیرد تا بتوانیم ستاد امپکس، غرفه

 جویا شویم. 5دیدگاه آنان را نیز نسبت به کیفیت برگزاری امپکس

 برنگاران بخش های انجام گرفته توسط خ. با استفاده از مصاحبه5الملل در امپکس فصل پنجم: انعکاس بخش بین

 ایم.سایت صنعت کفش به بررسی نقطه نظرات شرکت کنندگان خارجی در نمایشگاه امسال پرداختهالملل وببین

  المللی در حوزه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته. در قسمت های مطرح بین: تقویم برگزاری نمایشگاهششمفصل

نمایشگاه برتر در زنجیره ارزش چرم و کفش که در نقاط  21نهایی از این گزارش، اطلاعات مفیدی درخصوص 

شود؛ آورده شده است. از آنجا که اولین گام در امر توسعه صادرات در بازارهای جدید، حضور مختلف دنیا برگزار می

تواند برای فعالان صنعت باشد؛ اطلاعات آوراده شده در این فصل میهای تخصصی کشور میزبان میدر نمایشگاه

 یار مفید فایده باشد.بس

 کننده در نمایشگاه امسال، تصاویر منتخب از های شرکتپیوست تصویری: تصاویر منخب از مراسم افتتاحیه، غرفه

 بازدیدکنندگان و تصاویر مراسم اختتامیه در این پیوست آورده شده است.
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 ش خواهیم پرداخت:های میدانی این گزارهای حاصل از بررسیدر ادامه به ارائه خلاصه یافته

 

 الف( اطلاعات کلی

 های میدانینتایج حاصل از بررسی شرح شاخص ردیف

 غرفه خارجی 80غرفه ایرانی و  210 ها(تعداد شرکت کنندگان )غرفه 1

 هشت هزار تا هشت هزار و پانصد نفر تعداد بازدیدکنندگان 2

 زن %20مرد و  %80 جنسیت بازدیدکنندگان 3

 سایر مشاغل %46 فعالان زنجیره %54 بازدیدکنندگانشغل  4

نحوه اطلاع بازدیدکنندگان از زمان و  5

 مکان برگزاری نمایشگاه

61.5% 

 آشنایان
 وبسایتهای چرم و کفش 20%

10% 

 تلویزیون
 سایر 8.5%

 %15.5 دارانتحصیلات غرفه 6

 دیپلم

9% 

 دیپلمفوق

45.5% 

 لیسانس

24.5% 

 لیسانسفوق

5.5% 

 دکتری

 بارپنج %19 چهاربار %7 بارسه %15.5 دوبار %19 یکبار %39.5 داخلی دارانتعداد دفعات حضور غرفه 7

 شهر آفتاب %20 المللینمایشگاه بین %80 مکان مناسب جهت برگزاری نمایشگاه 8

 

  درصد از  61.5یکی از نکات قابل توجه در خصوص نحوه اطلاع بازدیدکنندگان در نمایشگاه امسال آن است که

های تخصصی در اند و وبسایتمراجعان از طریق آشنایان صنفی و صنعتی خود از برگزاری نمایشگاه مطلع شده

 رسانی امپکس قرار گرفته است.درصد فراوانی در رتبه دوم ابزار اطلاع 20حوزه چرم و کفش با 

 

 5داران از کیفیت برگزاری امپکسب( ارزیابی غرفه

 میزان رضایت )عالی و خیلی خوب( شاخص ردیف

 %45 تبلیغات و اطلاع رسانی زمان و مکان برگزاری نمایشگاه 1

 %57.5 داراننحوه اطلاع رسانی زمان ثبت نام غرفه 2

 %63 اندرکاران ثبت نامرفتار دست 3

 %19 قیمت غرفه با توجه به متراژ غرفه 4

 %20 هانوع غرفهقیمت غرفه با توجه به خدمات ارائه شده و  5

 %58 هانحوه جانمایی غرفه 6

 %75 نظم و ترتیب برگزاری نمایشگاه 7

 %46 های تجاری انجام پذیرفته طی نمایشگاهتعداد ملاقات 8

 %30 تعداد قراردادهای تجاری منعقد شده طی نمایشگاه 9

 %40 5الملل در امپکسحضور بخش بین 10
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  ،ها با توجه به متراژ و خدمات کنندگان از قیمت غرفهترین میزان رضایت شرکتپایینطبق اطلاعات بدست آمده

ارائه شده متناسب با نوع غرفه بوده است و بیشترین میزان رضایتمندی نیز مربوط به نظم و ترتیب برگزاری 

 نمایشگاه امسال بوده است.

 چه به لحاظ کمیت  5از آن دارد که امپکس های سنجیده شده در دو دوره گذشته نمایشگاه نشانمقایسه شاخص

 با موفقیت بیشتری برگزار شده است. 4و چه به لحاظ کیفیت نسبت به امپکس

 

 5ج( ارزیابی بازدیدکنندگان از کیفیت برگزاری امپکس

 میزان رضایت )عالی و خیلی خوب( شاخص ردیف

 %80 نظم و ترتیب برگزاری نمایشگاه 1

 %31 محیطی درخصوص زمان و مکان برگزاری نمایشگاهای و تبلیغات رسانه 2

 %51 جامعیت امپکس در زنجیره ارزش چرم و کفش 3

 %24 برآورده شدن نیازهای تجاری طی بازدید از نمایشگاه 4

 

 اند و بالاترین بیشتر از همه از نظم و ترتیب برگزاری نمایشگاه امسال رضایت داشته 5بازدیدکنندگان از امپکس

 نارضایتی آنان نیز از میزان برآورده شدن نیازها و اهداف تجاری آنان طی بازدید از امپکس بوده است.میزان 

  در مجموع، مقایسه دو دوره گذشته امپکس حاکی از آن است که چه به لحاظ کمیت و چه به لحاظ

 برگزار شده است. 4با موفقیت بیشتری نسبت به امپکس 5کیفیت، امپکس
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 ارزیابی غرفه داران از
 المللی امپکسپنجمین نمایشگاه بین
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المللی کیف، در این فصل از گزارش ارزیابی کیفیت برگزاری سومین نمایشگاه بین

ایم. داران پرداختهکفش، چرم و صنایع وابسته به تحلیل این موضوع از دید غرفه

کنندگان در نمایشگاه از دو منظر حائز اهمیت است: بررسی میزان رضایت شرکت

قع اصلی ترین رکن برگزاری پر رونق کنندگان در امپکس، در وااول آنکه مشارکت

تواند شاخصی نمایشگاه هستند و سنجش میزان رضایت آنان از کیفیت نمایشگاه می

کنندگان موفقیت امپکس باشد. دوم آنکه رضایتمندی شرکتمیزان برای ارزیابی 

گردد تا در نمایشگاه چه به لحاظ اجرایی و چه به لحاظ تجاری منجر به آن می

لان صنعت برای تکرار حضور و همچنین توصیه به دیگر فعالان برای انگیزه فعا

شرکت در نمایشگاه افزایش یابد و بدین صورت منجر به تقویت امپکس بعنوان 

 مهمترین رویداد ملی زنجیره ارزش چرم و کفش خواهد شد.

 این فصل از دو قسمت عمده تشکیل شده است:

داران ماری بررسی میزان رضایت غرفههای دموگرافیک و تحلیل آبررسی ویژگی. 1

 از نمایشگاهداخلی 

 الملل از نمایشگاهداران بینتحلیل آماری بررسی میزان رضایت غرفه .2

 

از  داخلی  دارانتحلیل آماری بررسی میزان رضایت غرفههای دموگرافیک و بررسی ویژگیالف( 

 5نمایشگاه امپکس

 نمایشگاه امپکس از دید شرکت کنندگان خواهیم پرداخت.ن موفقیت در این قسمت به تحلیل میزا

 

 دارانیل غرفهبررسی وضعیت تحص

 آمده است: 5داران حاضر در نمایشگاه امپکسدر جدول زیر میزان تحصیلات غرفه
 

 وضعیت تحصیل غرفه داران

  درصد درصد تجمعی

 دیپلم 15.6 15.6

 هاگزینه

 فوق دیپلم 8.9 24.4

 لیسانس 45.6 70.0

 فوق لیسانس 24.4 94.4

 دکتری 5.6 100.0

 جمع کل 100.0 

 مقدمه
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گردد؛ بیشترین فراوانی برای افراد دارای مدرک تحصیلی کارشناسی با کمی بیش همانطور که از جدول بالا مشاهده می

درصد  15.5درصد و همچنین دیپلم با  24.5درصد بوده است. پس از آن دارندگان مدرک فوق لیسانس با حدود  45از 

درصد در انتهای جدول قرار  5.5و  15.5بوده است. افراد دارای مدرک فوق دیپلم و دکتری نیز به ترتیب با حدود  

کل فعالان صنفی و  درصد بسیار بالایی ازاست که طبق برآوردهای کارشناسان، نکته قابل توجه در اینجا آن  دارند.

توان استناد نمود که واحدهای تولیدی ستند. با توجه به این آمار، میصنعتی کفش دارای مدرک دیپلم و پایین تر ه

اند و از افراد دارای کنند به اهمیت جذب و بکارگیری افراد با مدارک تحصیلی بالا پی بردهکه در نمایشگاه شرکت می

ن پراکندگی افراد با مدارک در نمودار پایین، میزا برند.تحصیلات عالی در امور بازرگانی و ویترین گردی خود بهره می

 توان مشاهده نمود:تحصیلی را می

 

 

 ضعیت تحصیل غرفه دارانو

 

 کنندگان در ادوار امپکسبررسی تعداد دفعات حضور شرکت

تا کنون چندبار در این دوره از  5کنندگان در امپکسایم که شرکتبه بررسی این موضوع پرداختهدر این بخش 

های تهران بوده است( )اعم از آنهایی که در هتل المپیک برگزار شده و آنهایی که در محل دائمی نمایشگاهها نمایشگاه

 اند. در جدول زیر درصد فراوانی مختص به هر بار از حضور در امپکس آمده است:شرکت داشته
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 تعداد دفعات حضور در امپکس

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 39.6 39.6 یک بار

 58.3 18.8 دو بار

 74.0 15.6 سه بار

 81.3 7.3 چهار بار

 100.0 18.8 پنج بار

  100.0 جمع کل

 

درصد از شرکت کنندگان در نمایشگاه امسال برای اولین بار در این رویداد شرکت  40همانگونه که مشهود است حدود 

دفعات نماید. نسبت به دوره گذشته نیز این رقم را تایید می 5ها در امپکسنمایند. رشد تقریبا دو برابری تعداد غرفهمی

اند کنندگانی که اظهار داشتههای بعدی هستند. شرکتدرصد حائز فراوانی 19حضور دوبار و پنج بار نیز هرکدام با حدود 

 اند.درصد فراوانی داشته 7و  15.5اند؛ به ترتیب سه یا چهار بار در امپکس شرکت نموده

در سه دوره اخیر  5درصد شرکت کنندگان در امپکس 74حدود ص این آمار آن است که نکته قابل ذکر درخصو

گانه و در محل دائمی های هفتگاه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته که توسط تشکلبرگزاری نمایش

ها برای که این رقم نشان دهنده توان جذب این تشکل اندهای تهران برگزار شده است؛ حضور داشتهنمایشگاه

پکس نیز موید این امر ها در ادوار امدعوت از اعضا جهت حضور در نمایشگاه بوده است. روند رو به رشد تعداد غرفه

 کنندگان در ادوار امپکس آمده است:ودار زیر درصد فراوانی تعداد دفعات حضور شرکتمدر ن باشد.می

 

 تعداد دفعات حضور در امپکس

یک بار دو بار سه بار چهار بار پنج بار
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 5کنندگان در امپکسبررسی نوع غرفه شرکت

های نمایشگاه هر غرفه، غرفه امسال بر طبق تصویب ستاد برگزاری امپکس و همچنین با توجه به خدمات ارائه شده برای

 ای، دو برابری و عادی تقسیم شدند. در جدول زیر میزان فراوانی هر نوع آمده است:به چهار گروه طلایی، نقره

 

 شرکت کنندگان نوع غرفه

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 9.7 9.7 طلایی

 41 31.2 نقره ای

 48.3 7.3 دو برابری

 100.0 51.7 عادی

  100.0 کل جمع

 

درصد  7.5ای، حدود درصد نقره 31ها طلایی ، درصد غرفه 10داران، حدود طبق اعلام غرفه 5در نمایشگاه امپکس

ها عادی و معمولی گردد بیش از نیمی غرفههمانگونه که مشاهده میدرصد نیز عادی بوده است.  52دوبرابری و حدود 

سازد تمایز خاطر نشان می های بعدی به لحاظ فراوانی قرار دارند.طلایی در رده ای وهای نقرهاند و پس از آن غرفهبوده

کنندگان طلایی در پوستر  و به ارائه خدماتی همچون استفاده از لوگوی شرکت ،هاها علاوه بر جانمایی غرفهنوع غرفه

 5در امپکس جزیرهی به اصطلاح هاهمچنین تمامی غرفه کتاب نمایشگاه و خدمات دیگر تبلیغاتی بستگی داشته است.

 آمده است: 5ها در امپکسدر نمودار زیر درصد فراوانی انواع غرفه ای بوده.های طلایی یا نقرهجزو غرفه

 

 

 شرکت کنندگان نوع غرفه

طلایی نقره ای دو برابری عادی
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 کنندگان در آن عضو هستنداتحادیه یا تشکلی که شرکتبررسی 

گردد. روند تعداد زنجیره ارزش چرم و کفش برگزار میمشارکت هفت تشکل همانگونه که عنوان گردید امپکس با 

ها موجب برگزاری بهتر نمایشگاه شده کنندگان از دوره سوم امپکس نشان از آن دارد که این همگرایی تشکلشرکت

کنندگان از کدام اتحادیه یا تشکل هستند؟ در جدول ایم که شرکتاست. در این بخش از گزارش به این موضوع پرداخته

 گانه آمده است:های هفتیر درصد فراوانی اعضای تشکلز

 

 اتحادیه یا تشکل عضو

 درصد تجمعی درصد  

 34.1 34.1 بدون پاسخ 

 هاگزینه

 40.5 6.4 ایران جامعه صنعت کفش

 66.1 25.6 تهران اتحادیه کفش دستدوز

 76.2 10.1 و لاستیکی تهران اتحادیه کفش ماشینی

 79.3 3.1 دستدوز و ماشینی

 80.4 1.1 جامعه و ماشینی

 82.7 2.3 تهران اتحادیه سراجان

 92 9.3 تهران ملزومات کفشفروشندگان چرم و اتحادیه 

 93.1 1.1 جامعه و اتحادیه ملزومات

 97.8 4.7 تهران چرم مصنوعیتولیدکنندگان و صادرکنندگان اتحادیه 

 100 2.2 ایران چرمصنایع انجمن 

   100.0 جمع کل

 

اند. این امر حاکی از دو صد از شرکت کنندگان این سوال را بدون پاسخ گذاشتهدر 34حدود همانگونه که مشهود است 

اند یا اینکه عضو هیچکدام از کنندگان تمایل به پاسخ به این سوال را نداشتهتواند باشد: یا اینکه مشارکتموضوع می

 گانه نیستند.های هفتتشکل

دوز با از میان کسانی که تشکلی که عضو آن هستند را اعلام نمودند؛ بیشترین فراوانی مربوط به اتحادیه کفش دست

درصد، اتحادیه فروشندگان چرم و  10اتحادیه کفش ماشینی و لاستیکی با باشد. پس از آن درصد می 25بیش از 

 درصد است. 6.5ش ایران با درصد و جامعه مدیران و متخصصین صنعت کف 9ملزومات کفش با 
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گانه از اعضا برای شرکت در امپکس های هفتتوان از این آمار بدان دست یافت؛ دعوت تشکلنکته مهمی که می

ها از آنجا که قدرت حاکمیتی دارند ماهیتا دارای اعضای باشد. البته این نکته را باید مدنظر قرار داد که اتحادیهمی

 ها آورده شده است:ها و تشکلدر نمودار زیر درصد فراوانی عضویت در هر کدام از اتحادیه .ها هستندبیشتری به تشکل

 

 

 اتحادیه یا تشکل عضو

 

 مکان مناسب جهت برگزاری نمایشگاهبررسی 

های اولیه آن مرکز با و صحبت 20با توجه به احداث مرکز نمایشگاهی شهر آفتاب توسط شهرداری تهران در منطقه 

المللی کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته به آن مجموعه؛ یکی از مواردی که امپکس جهت انتقال نمایشگاه بینستاد 

های تهران و یا مجموعه شهر ری امپکس در محل دائمی نمایشگاهرد بررسی قرار گرفت اولویت برگزادر این تحقیق مو

 تحقیق میدانی در این خصوص آمده است:داران بود. در جدول زیر آمار مستخرج از آفتاب از دید غرفه

 

 برگزاری نمایشگاه جهتمکان مناسب 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 79.0 79.0 المللییشگاه بیننما

 100.0 21.0 مجموعه شهر آفتاب

  100.0 جمع کل

 

بدون پاسخ جامعه صنعت کفش اتحادیه کفش دستدوز

اتحادیه کفش ماشینی دستدوز و ماشینی اتحادیه سراجان

اتحادیه ملزومات کفش جامعه و اتحادیه ملزومات اتحادیه چرم مصنوعی

انجمن چرم
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امپکس در محل دائمی درصد پرسش شوندگان با تداوم برگزاری  80گردد؛ ده میههمانگونه که در جدول فوق نیز مشا

درصد با انتقال به آن به مجموعه نمایشگاهی شهر آفتاب ابراز تمایل  20اند و تنها های تهران موافق بودهنمایشگاه

 اند.نموده

های تهران اولا داران به تداوم برگزاری امپکس در محل دائمی نمایشگاهابراز تمایل غرفه ترین دلایلیکی از مهمشاید 

های تجاری هری در دسترس برای این محل باشد و همچنین آنکه این محل بعنوان قطب برگزاری نمایشگاهامکانات ش

، محل دائمی فوقعلاوه بر نکات  شناخته شده است و انتقال به مکان دیگر شاید تبعات مناسبی به همراه نداشته باشد.

ه برگزاری رویداداهای تجاری یعنی سازمان توسعه های تهران زیر نظر مستقیم سازمانی با قدمت و با تجربنمایشگاه

 افزاید.های تهران میتجارت است و این امر بر اهمیت محل دائمی نمایشگاه

 در نمودار زیر درصد فراوانی تمایل به محل برگزاری امپکس آمده است:

 

 

 مکان مناسب جهت برگزاری نمایشگاه

 

 5اطلاع رسانی امپکس های تبلیغاتی ومیزان رضایت از فعالیتبررسی 

غات و اطلاع رسانی در این بخش، آگاهی رسانی به اعضای صنفی و صنعتی کیف،کفش، چرم و صنایع یلمقصود از تب

وابسته درخصوص زمان و مکان برگزاری نمایشگاه امسال بوده است. در جدول زیر درصد فراوانی مربوط به این مورد 

 آورده شده است:

 

نملیشگاه بین المللی مجموعه شهر آفتاب
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 اطلاع رسانیفعالیتهای تبلیغات و 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 24.4 24.4 بسیار ضعیف

 39.5 15.1 ضعیف

 54.6 15.1 متوسط

 98.3 43.7 خوب

 100.0 1.7 عالی

  100.0 جمع کل

 

های تبلیغاتی و اطلاع رسانی درخصوص زمان و مکان برگزاری نمایشگاه امسال را داران، فعالیتدرصد غرفه 45حدود 

اند. شاید یکی از دلایل این میزان از درصد نیز این فعالیتها را متوسط رو به بالا دانسته 60اند و عالی دانستهخوب و 

ها به نحوی در جریان رضایتمندی، درگیر شدن هفت تشکل در ستاد امپکس باشد که اعضای هر کدام از این تشکل

درصدی،  45میزان رضایت ا نیز باید در نظر داشت که البته این نکته ر گیرند.جزئیات برگزاری امپکس قرار می

 غاتی برای ادوار بعدی امپکس دارد.یلهای خالی در خصوص امکانات تبفیتامکان استفاده از ظراز نشان 

 در نمودار زیر درصد فراوانی این میزان رضایت آمده است:

 

 
 فعالیتهای تبلیغات و اطلاع رسانی

 

 

 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5اطلاع رسانی زمان ثبت نام شرکت کنندگان در امپکسمیزان رضایت از نحوه بررسی 

وع کنندگان با توجه به ناز چندین روز باقیمانده به نمایشگاه، از طریق ستاد برگزاری امپکس، تاریخ مراجعه مشارکت

 غرفه و متراژ درخواستی به اطلاع آنان رسید. در این قسمت به بررسی میزان رضایت از نحوه اطلاع رسانی در این

 ها آورده شده است:پردازیم. در جدول زیر درصد فراوانی پاسخخصوص می

 نحوه اطلاع رسانی زمان ثبت نام

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 14.2 14.2 بسیار ضعیف

 30.0 15.8 ضعیف

 42.5 12.5 متوسط

 92.5 50.0 خوب

 100.0 7.5 عالی

  100.0 جمع کل

 

داران نحوه اطلاع رسانی درخصوص زمان ثبت نام را درصد غرفه 57.5توان دریافت؛بالا میهمانگونه که از آمار جدول 

 اند.درصد نیز به این موضوع امتیاز متوسط رو به بالا داده 70اند و حدود خوب و عالی دانسته

یزان رضایت این مهمانگونه که در خصوص اطلاع رسانی درخصوص زمان و مکان برگزاری امپکس نیز اشاره گردید؛ 

اند اعضای خود را از این موضوع گانه دانست که توانستههای هفتتشکل نگیر شدتوان حاصل دررا می

 مطلع کنند.

 در نمودار پایین، درصد فراوانی میزان رضایت از نحوه اطلاع رسانی جهت ثبت نام آورده شده است:
 

 
 نحوه اطلاع رسانی زمان ثبت نام

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5ثبت نام شرکت کنندگان در امپکس اندرکارانرفتار دستنحوه میزان رضایت از بررسی 

ترین مراحل شرکت در نمایشگاه امپکس بود. در این ، یکی از مهم5ثبت نام حضوری متقاضیان شرکت در امپکس

 داران از نحوه برخورد دست اندرکاران ثبت نام خواهیم پرداخت.بخش به بررسی میزان رضایت غرفه

 ها آمده است:درصد فراوانی پاسخدر جدول پایین 

 ن ثبت نامارفتار دست اندرکار

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 4.3 4.3 بسیار ضعیف

 13.7 9.4 ضعیف

 36.8 23.1 متوسط

 94.9 58.1 خوب

 100.0 5.1 عالی

  100.0 جمع کل

 

نحوه برخورد دست اندر کاران ثبت نام را  5کنندگان در امپکسدرصد از شرکت 63همانگونه که مشهود است حدود 

اند. البته در اینجا ذکر این درصد نیز این موضوع را متوسط رو به بالا دانسته 85اند و حدود خوب و عالی ارزیابی نموده

م شده، شکایاتی درخصوص نحوه رفتار ثبت نام کنندگان های انجابرخی از پیمایشنکته ضروری است که در 

آل، همین مشکلات را نیز باید برطرف بوده است که البته برای دستیابی به حد ایده ولی این شکایات معدود بوده است

 نمود.

 ها آورده شده است:در نمودار زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 
 ن ثبت نامارفتار دست اندرکار

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5ها با توجه به متراژ درخواستی در امپکسرضایت از قیمت غرفهمیزان بررسی 

 باشد.های واگذار شده میکنندگان از قیمت غرفه، میزان رضایت شرکت5از دیگر موضوعات قابل بررسی در امپکس

 :گرددمیها مشخص معیار، قیمت غرفه3ای گذشته با توجه به در نمایشگاه امسال همچون دوره

 متراژ غرفه .1

 جانمایی غرفه .2

 ای، دو برابری و عادی(نوع غرفه )طلایی، نقره .3

 ها با توجه به متراژ غرفه آمده است:در جدول زیر درصد فراوانی میزان رضایت از قیمت غرفه

 

 قیمت غرفه ها با توجه به متراژ

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 32.5 32.5 بسیار ضعیف

 54.4 21.9 ضعیف

 80.7 26.3 متوسط

 100.0 19.3 خوب

 100 0 عالی

  100.0 جمع کل

 

ها با توجه به متراژ درخواستی را عالی داران ارزیابی از قیمت غرفهدرصد غرفه 19گردد، تنها همانگونه که ملاحظه می

میزان اند که این درصد افراد پرسش شونده، این موضوع را ضعیف و بسیار ضعیف ارزیابی نموده 55اند و و خوب دانسته

ها بیشترین میزان نارضایتی در میان تمامی شاخص پکس قرار گیرد.نارضایتی باید مورد توجه مسئولان ستاد ام

 ها بوده است.گذاری غرفهمربوط به قیمت

 
 قیمت غرفه ها با توجه به متراژ

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب
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 5ها با توجه به خدمات ارائه شده بر حسب نوع غرفه در امپکسمیزان رضایت از قیمت غرفهبررسی 

لایی، طها در نمایشگاه امسال، نوع غرفه اعم از گذاری غرفههمانگونه که اشاره گردید، یکی دیگر از معیارهای قیمت

تا  5کنندگان در امپکسایم که شرکتبدین امر پرداخته گزارشای، دو برابری و عادی بوده است. در این قسمت از نقره

 اند.ارائه شده رضایت داشتهها با توجه به خدمات چه میزان از قیمت غرفه

 ها آمده است:در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 قیمت غرفه با توجه به خدمات

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 33.6 33.6 بسیار ضعیف

 58.8 25.2 ضعیف

 79.8 21.0 متوسط

 98.3 18.5 خوب

 100.0 1.7 عالی

  100.0 جمع کل

 

ها با توجه به خدمات ارائه گذاری غرفهکنندگان از نحوه قیمتصد از شرکتدر 20گردد تنها میهده همانگونه که مشا

درصد، این امر را متوسط رو به بالا  41اند. همچنین حدود شده بر حسب نوع غرفه ابراز رضایت عالی و خوب نموده

 اند.نوع غرفه را ضعیف و بسیار ضعیف دانستهها با توجه به درصد نیز قیمت گذاری غرفه 59اند و حدود ارزیابی کرده

 ها امری است که توسط ستاد امپکس باید مدنظر قرار گیرد.کنندگان از قیمت غرفهعدم رضایت شرکت

 ها همچنین در نمودار زیر آورده شده است:درصد فراوانی پاسخ

 

 
 قیمت غرفه با توجه به خدمات 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5غرفه در امپکسمیزان رضایت از نحوه جانمایی بررسی 

ها در نمایشگاه غرفه POSITIONجانمایی یا  5کننده در امپکسهای شرکتهای تمایز میان غرفهاز دیگر مشخصه

 ایم.داران از این موضوع پرداختهبوده است. در این بخش از تحقیق به بررسی میزان رضایت غرفه

 ها آمده است:در جدول زیر درصد فروانی پاسخ

 

 جانمایی غرفه هانحوه 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 16.5 16.5 بسیار ضعیف

 27.3 10.7 ضعیف

 42.1 14.9 متوسط

 81.8 39.7 خوب

 100.0 18.2 عالی

  100.0 جمع کل

 

ها را عالی و خوب نحوه جانمایی غرفه 5کنندگان در امپکساز مشارکت 58همانوگه که در جدول بالا آمده است، 

اند. مقایسه این میزان درصد نیز میزان رضایت خود را از این موضوع متوسط رو به بالا دانسته 73اند و ارزیابی نموده

متراژ و همچنین خدمات ارائه شده با توجه به نوع غرفه نشان دهنده ها بر اساس رضایت از نحوه جانمایی با قیمت غرفه

اند و از نمایی غرفه خود را منصفانه دانستهها، مشارکت کنندگان تنها جاغرفهاز سه عامل موثر بر قیمت این است که 

 ها آمده است:ز جانمایی غرفهها به میزان رضایت ادر نمودار زیر درصد فراوانی پاسخ اند.دو عامل دیگر اغلب ناراضی بوده
 

 
 نحوه جانمایی غرفه ها

 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5میزان رضایت از زمان اختصاص داده شده به غرفه آرایی در امپکسبررسی 

داران مورد غرفهکه در این گزارش از دید آرایی از دیگر موضوعاتی بود رفهمیزان رضایت از زمان اختصاص یافته به غ

است که این موضوع تا حد زیادی از عوامل برونی ستاد امپکس و جزو قواعد شرکت  بدیهی. بررسی قرار گرفت

های بعدی گذاری دورهالمللی تهران است؛ ولی بررسی این امر از جهت دادن راهنما برای سیاستهای بیننمایشگاه

 شاید راهگشا باشد.

 

 غرفه آراییاختصاص داده شده به زمان 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 10.6 10.6 بسیار ضعیف

 23.0 12.4 ضعیف

 34.5 11.5 متوسط

 94.7 60.2 خوب

 100.0 5.3 عالی

  100.0 جمع کل

 

اند و آرایی خوب و عالی دانستهداران زمان اختصاص یافته به غرفهدرصد از غرفه 65حدود همانگونه که مشهود است 

بدین دلیل دانست که در طی بتوان اند. این درصد بالا را شاید درصد نیز آنرا متوسط رو به بالا ارزیابی کرده 75بیش از 

نندگان در این نمایشگاه، خود را با زمان کهای تهران، شرکتسه دوره برگزاری امپکس در محل دائمی نمایشگاه

درصد فراوانی میزان رضایت از زمان اختصاص در نمودار پایین همچنین  اند.آرایی تطبیق دادهاختصاص یافته به غرفه

 آرایی آورده شده است:داده شده به غرفه

 

 
 غرفه آراییاختصاص داده شده به زمان 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 5برگزاری امپکسمیزان رضایت از نظم و ترتیب بررسی 

ها، نظم و ترتیب حاکم بر آن است که در این بخش از یکی دیگر از موضوعات حائز اهمیت در برگزاری نمایشگاه

 زان رضایت از این امر آمده است:یگزارش بدان پرداخته شده است. در جدول زیر درصد فراوانی م

 

 نمایشگاهبرگزاری نظم و ترتیب 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 5.1 5.1 بسیار ضعیف

 10.3 5.2 ضعیف

 25.6 15.4 متوسط

 94.0 68.4 خوب

 100.0 6.0 عالی

  100.0 جمع کل

 

کنندگان، انضباط و مرتب بودن برگزاری نمایشگاه را عالی و خوب صد شرکتدر 75مانگونه که مشهود است حدود ه

این درصد میزان رضایت را باید یکی از اند. درصد نیز این امر را متوسط رو به بالا دانسته 90اند. حدود ارزیابی نموده

رگزاری نمایشگاه از نظم و ترتیب ب، 5امپکسکنندگان در مجموع شرکت دانست. 5نقاط قوت برگزاری امپکس

 اند.امسال بسیار راضی بوده

 در نمودار زیر فراوانی رضایت از نظم و ترتیب نمایشگاه آورده شده است:

 

 

 نمایشگاهبرگزاری نظم و ترتیب 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی



 
 

www.arahg.com شرکت مشاوره مدیریت و مهندسی آرا 

  

 ارزیابی غرفه داران

 
29 

 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

ش
ت ک

صنع
 

 نسبت به دوره گذشته 5های تجاری انجام گرفته در امپکسمیزان ملاقات مقایسه

های تجاری میان فعالان صنعت است.  المللی، برقراری ارتباطات و ملاقاتهای بینیکی از اهداف مهم برگزاری نمایشگاه

نسبت به با توجه به حجم بالای بازدیدکنندگان از نمایشگاه امسال، میزان انعقاد ملاقاتهای تجاری در این نمایشگاه 

تواند شاخصی برای میزان رضایت از تعداد ملاقاتها و قراردادها می بررسیبسیار حائز اهمیت است و ادوار گذشته 

 آورده شده است:در این مورد ها در جدول زیر فراوانی پاسخ سنجش موفقیت تجاری نمایشگاه باشد.

 

 نسبت به دوره گذشته ملاقاتهای تجاریمیزان 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 10.5 10.5 بسیار کم

 24.6 14.1 کم

 53.5 28.9 متوسط

 93.0 39.5 زیاد

 100.0 7.0 بسیار زیاد

  100.0 جمع کل

 

د و را زیا 4های تجاری خود نسبت به امپکسداران، ملاقاتدرصد از غرفه 46گردد حدود میهمانگونه که مشاهده 

های تجاری در امپکس، ایجاد فضایی شاید یکی از راهکارهای افزایش میزان ملاقاتاند. بسیار زیاد عنوان نموده

 در ادوار بعدی باشد. B2Bبرای مذاکرات 

 ها آمده است:در نمودار زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 
 نسبت به دوره گذشته ملاقاتهای تجاریمیزان 

بسیار کم کم متوسط زیاد بسیار زیاد
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 به دوره گذشتهنسبت  5میزان قراردادهای تجاری منعقد شده در امپکس مقایسه

های تجاری، میزان انعقاد قراردادهای تجاری در های سنجش موفقیت نمایشگاهاز شاخصهمانطور که اشاره گردید؛ 

 ایم.طول برگزاری نمایشگاه میان فعالان صنعت است که در این بخش بدین موضوع پرداخته

 به دوره قبلی آمده است: در جدول زیر درصد فراوانی قراردادهای تجاری منعقد شده در مقایسه

 

 منعقد شده قرارداد تجاریمیزان 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 19.3 19.3 بسیار کم

 32.5 13.2 کم

 69.3 36.8 متوسط

 98.2 28.9 زیاد

 100.0 1.8 بسیار زیاد

  100.0 جمع کل

 

ا زیاد گذشته ر نسبت به دوره قراردادهای تجاری منعقدهمیزان درصد از افراد  30 تنهاگردد؛ همانگونه که مشاهده می

تر نیز اشاره شد نشان از آن دارد که برای ایجاد فضاهای مدیریت شده اند که همانگونه که پیشو بسیار زیاد دانسته

اریابی زهای تبلیغاتی و باباید فعالیتریزی مدونی صورت پذیرد. همچنین ها و مذاکرات تجاری برنامهبرای ملاقات

تا بدینوسیله بتوان زمینه را  ری انجام گیرددبیر قویتچه در خارج کشور( با تبرای امپکس )چه در داخل و 

 ها و قراردادهای تجاری مهیا نمود.برای افزایش ملاقات

 ها آمده است:در نمودار پایین درصد فراوانی پاسخ

 

 
 منعقد شده قرارداد تجاریمیزان 

بسیار کم کم متوسط زیاد بسیار زیاد
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 5امپکس الملل درکنندگان بینحضور شرکتکیفیت میزان رضایت از بررسی 

داران خارجی در الملل در ادوار گذشته، نشان از آن دارد که حضور غرفهبخش بینکنندگان بررسی روند حضور شرکت

کنندگان داران ایرانی از حضور شرکتنظیر بوده است. در این بخش از گزارش به بررسی میزان رضایت غرفهبی 5امپکس

 :در نمودار زیر درصد فراوانی در این خصوص آورده شده است الملل خواهیم پرداخت.بین

 
 المللبینحضور شرکت کنندگان کیفیت 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 11.9 11.9 بسیار ضعیف

 40.7 28.8 ضعیف

 60.2 19.5 متوسط

 94.1 33.9 خوب

 100.0 5.9 عالی

  100.0 جمع کل

 

عالی الملل را کنندگان بخش بیندرصد از پرسش شوندگان، کیفیت حضور شرکت 40های جدول فوق، حدود طبق داده

یکی از راهکارهای افزایش این میزان رضایت آن است که شرکت مجری نمایشگاه، اند. و خوب را ارزیابی نموده

 شنایی کامل دارند.استفاده نماید که با بدنه صنعت آ (Agent)از عاملان جذب خارجی 

 ودار زیر درصد فراوانی پاسخ به این سوال آمده است:مدر ن

 

 

 المللبینحضور شرکت کنندگان کیفیت 

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 های دوگانهبررسی تحلیل

ایم. در اینجا دو مورد تحلیل نوع در این قسمت از گزارش به بررسی دو به دوی سوالات مطرح شده با یکدیگر پرداخته

ای، دو برابری و ها با توجه به خدمات ارائه شده با در نظر گرفتن نوع غرفه )طلایی، نقرهقیمت غرفهغرفه و ارزیابی 

 عادی( و همچنین تحلیل نوع غرفه با تعداد قراردادهای تجاری منعقده آورده شده است.

 

 ها با توجه به خدمات ارائه شدهتحلیل نوع غرفه و ارزیابی قیمت غرفه
ای، دو برابری و عادی چه داران طلایی، نقرهایم که هر کدام از غرفهرش بدین موضوع پرداختهدر این قسمت از گزا

 در جدول زیر درصد فراوانی هر گروه آمده است. اند.ها با توجه به نوع آن رضایت داشتهمیزان از قیمت غرفه

 
 میزان رضایت از قیمت غرفه با توجه به نوع آن

 

 
 جمع کل  هاارزیابی قیمت غرفه

  عالی خوب متوسط ضعیف بسیار ضعیف

 نوع غرفه

 %100.0 هیچکدام %0.0 %40.0 %20.0 %40.0 طلایی

 %100.0 هیچکدام %26.7 %20.0 %26.7 %26.7 اینقره

 %100.0 هیچکدام %33.3 %0.0 %0.0 %66.7 دو برابری

 %100.0 هیچکدام %12.5 %37.5 %12.5 %37.5 عادی

 جمع کل
 %100.0 هیچکدام 17.9% 28.2% 17.9% 35.9%

 %100.0 هیچکدام 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

ها ها با توجه به نوع غرفهداران ارزیابی عالی از قیمت غرفههمانگونه که در بخش قبلی نیز اشاره گردید؛ هیچکدام از غرفه

گذاری را ضعیف کنندگان طلایی، نحوه قیمتمشارکتدرصد از  60های آورده شده در جدول فوق، اند. طبق دادهنداشته

کنندگان دو برابری و درصد از مشارکت 50ای، کنندگان نقرهدرصد از مشارکت 52اند. بیش از و بسیار ضعیف دانسته

 اند.کنندگان عادی نیز این نگرش داشتهدرصد از مشارکت 53

ها با توجه به نوع غرفه را وسط رضایت از قیمت غرفهنکته قابل توجه در اینجا آن است که بیشترین میزان مت

 اند.کنندگان دو برابری داشتهمشارکت

  
 تعداد قرارداهای تجاری منعقد شده نسبت به دوره قبلتحلیل نوع غرفه و 

که نشان دهنده آن است که جانمایی  باشدمیتحلیل نوع غرفه و میزان انعقاد قراردادهای تجاری از آن جهت مهم 

داران هر گروه تا چه میزان کنندگان منفعت ملموس ایجاد نماید و غرفهها تا چه میزان توانسته است برای شرکتغرفه

 اند.از تعداد قراردادهای بسته شده در طول نمایشگاه رضایت داشته

 ت:در جدول زیر درصدهای فراوانی مربوط به این موضوع آمده اس
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 ارزیابی غرفه داران از میزان انعقاد قرارداد تجاری با توجه به نوع غرفه

 تعداد انعقاد قرارداد تجاری در نمایشگاه امسال نسبت به دوره گذشته 
 جمع کل

 بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم 

 نوع غرفه

 %100.0 %0.0 %0.0 %100.0 %0.0 %0.0 طلایی

 %100.0 %6.7 %53.3 %33.3 %6.7 %0.0 اینقره

 %100.0 %0.0 %100.0 %0.0 %0.0 %0.0 دو برابری

 %100.0 %0.0 %17.6 %35.3 %17.6 %29.4 عادی

 جمع کل
12.8% 10.3% 41.0% 33.3% 2.6% 100.0% 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

 

 400رضایت متعلق به مشارکت کنندگان دوبرابری با امتیاز های آورده شده از جدول فوق بیشترین میزان طبق داده

باشد. در می 300و مشارکت کنندگان طلایی با امتیاز  310ای با امتیاز کنندگان نقرهبوده است. پس از آن مشارکت

ندگان نیز با کننکته قابل توجه در اینجا آن است که توقعات مشارکت اند.بوده 290داران عادی با امتیاز آخر نیز غرفه

کنندگان طلایی به مراتب توقع بیشتری برای موفقیت تجاری در رود و مشارکتتوجه به نوع غرفه آنان بالاتر می

 داران عادی دارند که این موضوع را نیز باید مدنظر قرار داد.نمایشگاه نسبت به غرفه

 

 5از نمایشگاه امپکس الملل بین دارانتحلیل آماری بررسی میزان رضایت غرفهب( 

، حضور پر رنگ شرکت کنندگان خارجی از کشورهای ایتالیا، آلمان، هلند، ترکیه، 5ترین نقاط قوت امپکسیکی از مهم

چین و پاکستان بود. حضور موثر فعالان صنعت چرم و کفش از کشورهای صاحب سبک در این صنعت و همچنین 

توانند با روند پیشرفت تکنولوژی رسی است: اول آنکه فعالان ایرانی میهای اقتصادی مطرح از دو منظر قابل برقدرت

گذاری های تجاری مثبتی در جهت سرمایهآید تا ملاقاتدر کشورهای دیگر آشنا شوند و دوم آنکه این امکان فراهم می

 المللی و ایرانی صورت پذیرد.مشترک میان فعالان بین

فعال بودند که  27و  7،11های در سالن 5الملل امپکسدر بخش بین غرفه 80، بیش از آمار اعلام شدهطبق 

و دیگر نمایندگان کشورها، ای کنندگان آلمانی و ترکیهکنندگان چینی و ایتالیایی بصورت پاویون و شرکتشرکت

 5امپکسکنندگان خارجی از در ادامه به بررسی ارزیابی شرکت های مستقل در نمایشگاه حضور داشتند.بصورت غرفه

 خواهیم پرداخت:

 

 الملل در ادوار امپکسداران بخش بینتعداد دفعات حضور غرفهبررسی 

دهند که برای اولین بار در امپکس الملل را شرکتهایی تشکیل میکنندگان بخش بیناکثریت قابل توجهی از شرکت

: اول دتواند ناشی از دو مسئله باشموضوع میاند. این اند و یا حداکثر دو بار در ادوار امپکس حضور داشتهشرکت نموده

المللی ظاهر شده است و معمولا نیز در های یک نمایشگاه تمام عیار بینآنکه امپکس در سه دوره جاری در حد و اندازه
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ها آید. دوم آنکه معمولا جذابیت این نمایشگاهبدست نمی (Agent)آل جذب نماینده عامل های نخستین حد ایدهدوره

 پذیرد.استقبال بیشتری توسط آنان صورت میآن هایی که قصد اولین حضور را دارند بالاتر است و بتبع رای شرکتب

 

 5امپکس الملل از میزان استقبال بازدیدکنندگانداران بخش بینارزیابی غرفهبررسی 

کنندگان ای که شرکتین نمرهمیانگالملل نمایشگاه امسال، کنندگان در بخش بینطبق نظرسنجی انجام شده از شرکت

باشد که نمره قابل قبولی است و نشان از رضایت نسبی می 5از  3.32اند الملل به استقبال از امپکس دادهبخش بین

 داران خارجی از میزان بازدید از آنها دارد.غرفه

 

 5الملل از نظم و ترتیب برگزاری امپکسداران بخش بینارزیابی غرفهبررسی 

عدد  5الملل به نظم و ترتیب برگزاری امپکسکنندگان بخش بینهای میدانی، میانگین نمره شرکتبررسیبر طبق 

هایی بودند که از عدم هماهنگی میان دهد. البته در این بین غرفهبوده است که متوسط رو به بالا را نشان می 5از  3.13

بودند که البته این مسائل مربوط به مشکلات بیرونی ستاد مند ها برای ترخیص بموقع تجهیزات نمایشگاهی گلهسازمان

 باشد.امپکس می

 

توسط نماینده  5رسانی امپکسالملل از مطلوبیت تبلیغات و اطلاعداران بخش بینارزیابی غرفهبررسی 

 (Agent) عامل

را بعنوان ارزیابی خود  5از  2.68کنندگان خارجی این دوره از نمایشگاه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته، عدد شرکت

های مربوط به شرکت در آن از از نحوه تبلیغات و اطلاع رسانی درخصوص زمان و مکان برگزاری امپکس و هماهنگی

اند. نکته قابل توجه در اینجا آن است که بهتر است نماینده عامل که در کشورهای هدف برای سوی نماینده عامل داده

)مانند اتفاقی که در پاویون ایتالیا افتاد(  کند؛ بهتر است از بدنه صنعت باشدعالیت میجذب متقاضی حشور در امپکس ف

 تا هم تبلیغات مناسبی برای امپکس صورت پذیرد و هم نیازهای صنعت برآورده گردد.

 

 5صورت گرفته در امپکس های تجاریالملل از تعداد ملاقاتداران بخش بینارزیابی غرفهبررسی 

های تجاری در میانگین نمره اختصاص یافته به تعداد ملاقاتای انجام گرفته برای تدوین این گزارش، هطبق بررسی

داران خارجی بیشتر غرفهترین نکته قابل توجه در اینجا آن است که بوده است. اصلی 5از  2.95الملل عدد بخش بین

ترین مانع برای انعقاد این موضوع را مهماز عدم تسلط فعالان ایرانی به زبان انگلیسی شکایت داشتند و 

 دانستند.های تجاری میملاقات
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 5در امپکس الملل از تعداد قراردادهای تجاری منعقدهداران بخش بینارزیابی غرفهبررسی 

 5از  2.13الملل برای تعداد قراردادهای تجاری صورت پذیرفته در این دوره از امپکس نمره کنندگان بخش بینشرکت

بتواند باعث انعقاد  داران خارجیکننده ایرانی از غرفهو دعوت (Agent)اند. شاید همراهی نماینده عامل را اعلام داشته

 بیشتر قراردادهای تجاری باشد.

 الملل در نمایشگاه امپکس امسال آورده شده است:داران بخش بیندر نمودار زیر، خلاصه آمار امتیازات ارزیابی غرفه

 

 

 المللمیانگین امتیاز ارزیابی غرفه داران بخش بین

 

 به نمایشگاه امپکسالمللی( )داخلی و بینداران نمره ارزیابی کلی غرفه

عوامل و معیارهای برگزاری یک نمایشگاه  ه شده بود تا با درنظر گرفتن کلیهداران خواستدر این گزارش همچنین از غرفه

 اص دهند.اختص 5ای را به امپکسموفق، نمره

 

اند؛ به کیفیت برگزاری امپکس داده ،در این نمایشگاهالمللی داخلی و بینکنندگان ای که شرکتمیانگین نمره

 نمره کل( 20)از  بوده است. 14.3
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 ارزیابی بازدیدکنندگان از
 المللی امپکسمین نمایشگاه بینپنج
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های تجاری، آمار بازدید آمیز نمایشگاههای برگزاری موفقیتیکی از شاخص

کالاهای تولیدی آن صنعت از آن نمایشگاه کنندگان صنعتگران و همچنین مصرف

 است. میزان استقبال از نمایشگاه امپکس از دو منظر قابل بررسی است:

کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته: گران و فعالان صنفی در حوزه از نگاه صنعتاول  

کنندگان در های شرکتتوانند از توانمندیفعالان این حوزه با بازدید از امپکس می

ایشگاه آگاهی یابند و با توجه به نیاز خود در حوزه فعالیت بنگاه اقتصادی خود، نم

های تجاری داشته باشند و مقدمات با فعالان زنجیره ارزش چرم و کفش ملاقات

 انعقاد قراردادهای آتی را فراهم آورند.

ت کننده نهایی و خریدار محصولااز نگاه عموم مردم: شهروندان بعنوان مصرفدوم از 

های توانند رهبران بازار و همچنین سایر بنگاهچرم و کفش، با بازدید از نمایشگاه می

اقتصادی را در حوزه چرم و کفش شناسایی نمایند و با توجه به دیدی که از کیفیت 

کنند؛ در موقع انتخاب کفش، برند محبوب و مورد نظر خود و برند آن بنگاه پیدا می

یابد که طی گزارشی که با امر زمانی اهمیت بیشتری میرا خریداری نمایند. این 

تمایل یابی صنعت کفش ایران انجام گردید؛ مشخص شد که شهروندان تهرانی، عنوان بازارپژوهی و جایگاه

های تجاری ایرانی دارند. بازدید کفش خارجی در مقایسه با نام برندهای خارجی چرم وبیشتری به خرید از 

تواند در ارتقای جایگاه برندهای ایرانی در ذهن هایی همچون امپکس میران از نمایشگاهعموم مردم و خریدا

 مشتریان موثر باشد.

با عنایت به اهمیت پایش کیفیت برگزاری نمایشگاه، در این فصل از گزارش به بررسی میزان رضایت بازدیدکنندگان از 

را بررسی خواهیم کرد های دموگرافیک بازدیدکنندگان گیخواهیم پرداخت. در این فصل ابتدا به بررسی ویژ 5امپکس

 پردازیم.می 5یابی آنان از امپکسو در ادامه نیز به تحلیل آماری ارز

 

های دموگرافیک و تحلیل آماری میزان رضایت بازدیدکنندگان از کیفیت برگزاری بررسی ویژگی

 5امپکس

 پردازیم:از دید بازدیدکنندگان می 5امپکسدر این بخش از این گزارش به بررسی میزان موفقیت 

 

 5بررسی جنسیت بازدیدکنندگان از امپکس

از آن جهت مهم است که اکثریت قریب به اتفاق فعالان صنفی و صنعتی  5پرداختن به جنسیت بازدیدکنندگان امپکس

ردازش وضعیت جنسیتی با پباشند. چرم و کفش مردان هستند ولی از طرفی نیمی از مخاطبان این صنعت، زنان می

 مقدمه
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توان این موضوع را دریافت که تا چه میزان این نسبت جنسیتی در افرادی که از امپکس دیدار بازدیدکنندگان، می

 در جدول زیر درصد فراوانی جنسیت بازدیدکنندگان آورده شده است: اند حفظ شده است.کرده

 

 دهندگانجنسیت پاسخ

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 79.0 79.0 مرد

 100.0 21.0 زن

  100.0 جمع کل
 

در  که اندها بودهدرصد نیز از خانم 20درصد بازدیدکنندگان از آقایان و  80گردد؛ حدود همانگونه که مشاهده می

 آمده است: موضوعنمودار زیر این 

 

 

 دهندگانجنسیت پاسخ

 

 5از امپکس بررسی وضعیت تحصیلات بازدیدکنندگان

ها ایم که درصد فراوانی پاسخپرداخته 5در این بخش از تحقیق به بررسی میزان تحصیلات بازدیدکنندگان از امپکس

 آمده است: صفحهدر جدول 

 

 

مرد زن
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 بازدیدکنندگان تحصیلات

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 2.0 2.0 زیر دیپلم

 23.5 21.4 دیپلم

 45.9 22.4 فوق دیپلم

 86.7 40.8 کارشناسی

 98.0 11.2 کارشناسی ارشد

 100.0 2.0 دکتری

  100.0 جمع کل

 

درصد بازدیدکنندگان از نمایشگاه امسال دارای تحصیلات  75گردد، بیش از همانگونه که در جدول بالا مشاهده می

باشند. در نمودار زیر نیز درصد آنان نیز دارای تحصیلات عالیه )فوق لیسانس و دکتری( می 13و دانشگاهی هستند. 

 تحصیلات بازدیدکنندگان آورده شده است: میزاندرصد فراوانی 

 

 
 بازدیدکنندگان تحصیلات

 

 5بررسی میانگین سنی بازدیدکنندگان از امپکس

های مختلف را از توان میزان استقبال نسلمیکه  اهمیت است حائزبررسی میزان سنی بازدیدکنندگان از آن جهت 

 در جدول زیر آمده است: میانگین سنی بازدیدکنندگاندرصد فراوانی نمایشگاه مورد بررسی قرار داد. 

 

 

زیر دیپلم دیپلم فوق دیپلم کارشناسی کارشناسی ارشد دکتری
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 بازدیدکنندگان سن

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

20-30 18.1 18.1 

30-40 36.2 54.3 

40-50 35.1 89.4 

50-60 9.6 98.9 

 100.0 1.1 60بالاتر از 

  100.0 جمع کل
 

سال  40درصد نیز بالای  45سال، حدود  30درصد از بازدیدکنندگان بالای  80بیش از شود؛ میهمانگونه که مشاهده 

 سال سن دارند. در نمودار زیر درصد فراوانی مربوط به سن بازدیدکنندگان آمده است: 50درصد نیز بالای  10و 

 

 

 بازدیدکنندگان سن

 

 5بازدیدکنندگان از امپکس شغلبررسی 

المللی کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته ذاتا نمایشگاهی تخصصی است؛ تحلیل این موضوع از آنجا که نمایشگاه بین

ز ای از زنجیره ارزش چرم و کفش فعال هستند؛ اکه شغل افراد بازدیدکننده از این نمایشگاه چیست و در چه حوزه

 در جدول زیر درصد فراوانی مشاغل بازدیدکنندگان آمده است: ست.ای برخوردار االعادهاهمیت فوق

20-30 30-40 40-50 50-60 60بالاتر از 
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 بازدیدکنندگان شغل

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 10.8 10.8 کیف

 19.5 8.7 کیف و کفش

 34.5 15.0 کفش

 42.5 8.0 تولید چرم

 45.7 3.2 مصنوعات چرمی

 45.7 0 ماشین آلات و تجهیزات

 53.3 7.6 صنایع مرتبط

 100.0 46.7 سایر

  100.0 جمع کل
 

درصد از بازدیدکنندگان از امپکس از فعالان زنجیره ارزش چرم و  54شود؛ همانطور که در جدول فوق مشاهده می

 دهدنشان میدرصد باقیمانده نیز در سایر صنوف و صنایع مشغول به فعالیت هستند. این آمار  46باشند و کفش می

 در همین حوزه فعالیت دارند.نمایشگاه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته بازدیدکنندگان  بیش از نیمی ازکه 

 11درصد در حوزه کیف و کفش،  33در میان بازدیدکنندگانی که در زنجیره ارزش چرم و کفش فعالیت دارند؛ حدود 

 .اندبودهدر صنایع مرتبط فعال درصد نیز  7.5درصد در حوزه چرم و مصنوعات چرمی و 

 

 

 بازدیدکنندگان شغل

کیف کیف و کفش کفش تولید چرم مصنوعات چرمی صنایع مرتبط سایر
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 5بررسی حوزه فعالیت بازدیدکنندگان فعال در زنجیره ارزش چرم و کفش از امپکس

در زنجیره ارزش چرم و کفش  5درصد از بازدیدکنندگان امپکس 54همانگونه که در بخش قبلی گزارش نیز اشاره شد؛ 

 هستند. فعالهای صنعت چرم و کفش ایم که این افراد در کدام حوزهفعالیت دارند. در این بخش به این موضوع پرداخته

 ره ارزش چرم و کفش آورده شده است:های فعالیت در زنجیدر جدول زیر درصد فراوانی حوزه

 

 حوزه فعالیت بازدیدکنندگان در زنجیره ارزش چرم و کفش

 درصد تجمعی درصد  

 

 38.6 38.6 تولید

 41.1 2.5 مواد اولیه، تولید و توزیع

 43.3 2.2 تولید و فروشگاه

 75.1 31.8 توزیع و پخش

 97.8 22.7 فروشگاه

 100.0 2.2 مواد اولیه

   100.0 جمع کل
 

ای که در صنعت چرم و کفش مشغول به از میان افراد بازدیدکننده، گرددهمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

درصد  32کنندگان با درصد، پس از آن توزیع 38فعالیت هستند؛ بیشترین فراوانی متعلق به تولیدکنندگان با بیش از 

 درصد نیز در حوزه مواد اولیه مشغول به فعالیت هستند. 2است. حدود درصد  22داران با بیش از و فروشگاه

 در نمودار زیر درصد فراوانی حوزه فعالیت بازدیدکنندگان آورده شده است:

 

 
 حوزه فعالیت بازدیدکنندگان در زنجیره ارزش چرم و کفش

تولید مواد اولیه، تولید و توزیع تولید و فروشگاه

توزیع و پخش فروشگاه مواد اولیه
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 5بررسی نحوه اطلاع بازدیدکنندگان از زمان و مکان برگزاری امپکس

طلاع ااز جمله موارد مهم در تحلیل کیفیت برگزاری نمایشگاه امسال، کارآیی ابزارهای تبلیغاتی استفاده شده برای 

باشد. امسال بر طبق سیاست ستاد امپکس، تبلیغات نمایشگاه از رسانی درخصوص زمان و مکان برگزاری امپکس می

مای جمهوری اسلامی ایران، تبلیغات شهری در مراکز های سیطریق تبلیغات تلویزیونی بصورت پخش تیزر از شبکه

های فعال و همچنین کانال تلگرام و صفحه اینستاگرام عمده فعالان صنعت چرم و کفش، نشریات تخصصی و وبسایت

ها آمده در جدول زیر درصد فراوانی مربوط به هرکدام از این روش گانه عضو ستاد صورت پذیرفت.های هفتتشکل

 است:

 

 اطلاع از برگزاری نمایشگاه نحوه

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 61.5 61.5 ...(ها وسایر )از طریق دیگر فعالان صنعت، برنامه نمایشگاه

 71.9 10.4 غات تلویزیونییلتب

 74.1 2.2 تبلیغات محیطی و شهری

 74.8 70. تبلیغات شهری و وبسایتها

 76.3 1.5 نشریات تخصصی

 77.0 70. وبسایتها، تلگرامنشریات، 

 97.0 20 وبسایتهای تخصصی

 99.3 2.2 کانال تلگرام

 100.0 70. صفحه اینستاگرام

  100.0 جمع کل
 

های تبلیغاتی را غیر از روش 5درصد از بازدیدکنندگان اطلاع از برگزاری امپکس 61های جدول فوق، بیش از طبق داده

های اند که بسیار قابل تامل است. از میان روشها و... اعلام نمودهمانند آگاهی از سایر فعالان صنعت، برنامه نمایشگاه

درصد  10تبلیغات تلویزیونی با درصد و  20صصی در حوزه چرم و کفش با های تخوبسایتتبلیغاتی بکارگرفته شده، 

نکته قابل تامل در این بخش  دارای بیشترین فراوانی در اطلاع رسانی زمان و مکان برگزاری امپکس بوده است.

ز ها اکه نشان از پر مخاطب بودن این سایت استهای تخصصی رسانی از طریق وبسایتدرصد بالای اطلاع

 .دارد "وبسایت صنعت کفش"جمله 

 های اطلاع رسانی آورده شده است:در نمودار زیر درصد فراوانی هرکدام از روش
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 اطلاع از برگزاری نمایشگاهنحوه 

 

 بررسی تعداد دفعات بازدید از ادوار امپکس

از این دوره گذشته امپکس است.  5از  مراجعان یکی دیگر از موارد مورد بررسی در این گزارش، تعداد دفعات بازدید

در جدول زیر درصد فراوانی مربوط به این سوال آمده توان به درصد بازدیدکنندگان دائمی نمایشگاه پی برد. آمار می

 است:
 

 امپکسادوار دفعات بازدید از 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 45.7 45.7 یک بار

 69.6 23.9 دو بار

 81.5 12.0 سه بار

 84.8 3.3 چهار بار

 100.0 15.2 پنج بار

  100.0 جمع کل
 

با توجه به این اند. درصد بازدیدکنندگان برای اولین بار از امپکس دیدار کرده 45همانگونه که مشهود است بیش از 

درصدی به لحاظ تعداد بازدیدکننده  45تا  40نسبت به دوره گذشته افزایش  5توان برآورد کرد که امپکسمی هاداده

اند که سه بار درصد بازدیدکنندگان اظهار داشته 80داشته است. نکته قابل توجه در این خصوص آن است که بیش از 

نگر آن است که انتقال برگزاری نمایشگاه از دهکده المپیک نمایا تعداد دفعاتاند که این از ادوار امپکس بازدید داشته

 المللی تهران تغییر محسوسی را در تعداد بازدیدکنندگان از امپکس داشته است.های بینبه محل دائمی نمایشگاه

تبیلغات تلویزیونی تبلیغات محیطی و شهری تبلیغات شهری و وبسایتها

نشریات تخصصی نشریات، وبسایتها، تلگرام وبسایتهای تخصصی

کانال تلگرام صفحه اینستاگرام
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 در نمودار زیر درصد فراوانی تعداد دفعات بازدید از امپکس آمده است:

 
 امپکسادوار دفعات بازدید از 

 

 5بررسی انگیزه اصلی بازدیدکنندگان از بازدید از امپکس

به این آمار و  از جمله موارد دیگری است که در این گزارش بدان پرداخته شده است. با توجه 5انگیزه بازدید از امپکس

توان اند؛ میکردهداران در فصل گذشته بدان اشاره ی تجاری که غرفهها و قراردادهابا میزان ملاقات همچنین مقایسه آن

 5در جدول زیر درصد فراوانی انگیزه اصلی بازدیدکنندگان در امپکس ارائه نمود. 5تحلیلی از موفقیت تجاری امپکس

 آمده است:

 

 امپکس اصلی بازدید ازانگیزه 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 67.3 67.3 بازدید از دستاوردهای صنعت

 69.5 2.2 هر سه گزینه

 97.9 28.4 تجاریملاقات 

 100.0 2.1 قراداد تجاری

   100.0 جمع کل
 

، 5بیشترین انگیزه اعلام شده از سوی بازدیدکنندگان امپکسگردد؛ همانگونه که در جدول بالا مشاهده می

درصد نیز هدف از بازدید از نمایشگاه امسال  30حدود  بازدید از دستاوردهای صنعت چرم و کفش بوده است.

 اند.ملاقات تجاری و انعقاد قرارداد تجاری اظهار کرده

یک بار دو بار سه بار چهار بار پنج بار
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 آمده است: 5در نمودار زیر درصد فراوانی انگیزه اصلی بازدیدکنندگان از امپکس

 

 امپکس اصلی بازدید ازانگیزه 

 

 5های همزمان با امپکسبازدید از نمایشگاهبررسی 

نمایشگاه دیگری که همزمان با امپکس  3ایم که آیا بازدیدکنندگان از این بخش از گزارش بدین موضوع پرداختهدر 

 ها آمده است:اند یا خیر. در جدول زیر درصد فراوانی پاسخبرگزار شده بود نیز دیدار کرده

 

 های همزمانبازدید از نمایشگاه

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 40.0 40.0 بله

 100.0 60.0 خیر

  100.0 جمع کل

 

این درصدهای فراوانی اند که نمایشگاه امپکس دیدار کرده درصد از بازدیدکنندگان تنها از 60همانگونه که مشهود است

 نیز آمده است: صفحه بعددر نمودار 

بازدید از دستاوردهای صنعت هر سه گزینه ملاقات تجاری قراداد تجاری
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 های همزمانبازدید از نمایشگاه

 

 از دید بازدیدکنندگان مکان مناسب جهت برگزاری نمایشگاه امپکسبررسی 

داران نیز مکان مرجح برای برگزاری امپکس را مورد بررسی قرار دادیم. های مربوط به غرفهدر فصل گذشته و در تحلیل

ها در این خصوص آمده همین موضوع نیز از دید بازدیدکنندگان تحلیل شده است. در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ

 است:

 

 برگزاری نمایشگاه مکان مناسب

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 90.2 90.2 نمایشگاه بین المللی

 100.0 9.8 مجموعه شهر آفتاب

  100.0 جمع کل
 

المللی را مکان های بیندرصد بازدیدکنندگان، محل دائمی نمایشگاه 90بیش از شود؛ همانگونه که مشاهده می

های میدانی داران در بررسیاند. همین ترجیح را نیز غرفهشهر آفتاب دانسته تری نسبت به مجموعه نمایشگاهیمناسب

توان فراهم بودن امکانات حمل و نقلی و شهری برای محل اند. دلیل این ترجیح را میو پیمایش این تحقیق بیان داشته

عنوان قطب رویدادهای تجاری المللی تهران دانست. همچنین سالیان سال است که این محل بهای بیندائمی نمایشگاه

 شناخته شده است.

 درصد فراوانی پاسخ به این سوال آورده شده است:  صفحه بعددر نمودار 

بله خیر
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 برگزاری نمایشگاه مکان مناسب

 

 5از نظم و ترتیب برگزاری امپکس بازدیدکنندگان ارزیابیبررسی 

ایم. با توجه به پرداخته 5امپکسدر این بخش از گزارش به بررسی ارزیابی بازدیدکنندگان از نظم و ترتیب برگزاری 

در  توان به مقایسه نتایج حاصل از این دو گروه پرداخت.داران نیز پرسیده شده است؛ میآنکه همین سوال از غرفه

 ها آمده است:جدول زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 نمایشگاه ترتیب برگزارینظم و 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 4.0 4.0 بسیار ضعیف

 8.1 4.0 ضعیف

 20.2 12.1 متوسط

 78.8 58.6 خوب

 100.0 21.2 عالی

  100.0 جمع کل
 

امسال درصد از بازدیدکنندگان، نظم و ترتیب برگزاری نمایشگاه  80همانگونه که در جدول بالا نیز مشهود است؛ حدود 

اند. تقریبا همین آمار درصد نیز این امر را متوسط به بالا دانسته 90اند. همچنین بیش از را عالی و خوب ارزیابی نموده

توان نتیجه گرفت که نظم و ترتیب برگزاری داران بدست آمده است. با درنظر گرفتن این دو آمار، مینیز درخصوص غرفه

در نمودار  5های بازدیدکنندگان به نظم و ترتیب برگزاری امپکسدرصد فراوانی پاسخ بسیار مطلوب بوده است. 5امپکس

 نیز آمده است: صفحه بعد

نمایشگاه بین المللی مجموعه شهر آفتاب
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 نمایشگاه نظم و ترتیب برگزاری

 

 5ای و محیطی امپکسارزیابی بازدیدکنندگان از تبلیغات رسانهبررسی 

امپکس از دیگر موضوعاتی است که در این گزارش بدان ای زمان و مکان برگزاری کارآیی ابزار تبلیغات و رسانهارزیابی 

 ها آمده است:پرداخته شده است. در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 تبلیغات رسانه ای و محیطی

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 19.6 19.6 بسیار ضعیف

 30.9 11.3 ضعیف

 69.1 38.1 متوسط

 100.0 30.9 خوب

 100 0 عالی

  100.0 جمع کل

 

را  5ای و محیطی امپکسدرصد از بازدیدکنندگان تبلیغات رسانه 31همانگونه که از جدول بالا مشهود است؛ حدود 

اند. نکته قابل توجه آن است که همانطور درصد نیز این امر را متوسط به بالا دانسته 69اند و عالی و خوب ارزیابی نموده

درصد از بازدیدکنندگان، از طریق دیگر فعالان صنعت از برگزاری  61گردید، بیش از که قبلا نیز در این فصل اشاره 

 نماید.ای را تایید مینمایشگاه مطلع شده بودند که این امر نیز ضعیف بودن تبلیغات رسانه

 ای آمده است:در نمودار زیر درصد فراوانی میزان رضایت از ابزارهای تبلیغاتی و رسانه

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی
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 رسانه ای و محیطیتبلیغات 

 

 راهنمایی و اطلاع رسانی داخل محیط نمایشگاهارزیابی بازدیدکنندگان از بررسی 

یکی از موارد مهمی که در هر نمایشگاه باید مورد توجه مسئولان برگزاری قرار گیرد؛ نحوه راهنمایی و اطلاعات مربوط 

کند که بغیر از امپکس، سه نمایشگاه دیگر نیز ها در محیط نمایشگاهی است. این امر از آنجایی اهمیت پیدا میبه سالن

گرفت. در مورد توجه قرار می بایستیهای امپکس کنندگان به سمت سالنشد و هدایت بازدیدبطور همزمان برگزار می

ها در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ ایم.این بخش از این گزارش به بررسی این موضوع از دید بازدیدکنندگان پرداخته

 آمده است:

 

 راهنمایی و اطلاع رسانی داخل محیط نمایشگاه

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 14.4 14.4 بسیار ضعیف

 23.3 8.9 ضعیف

 50.0 26.7 متوسط

 95.6 45.6 خوب

 100.0 4.4 عالی

  100.0 جمع کل
 

های امپکس را درصد از بازدیدکنندگان، راهنمایی و اطلاعات مربوط به سالن 50گردد؛ حدود همانگونه که مشاهده می

لازم به توضیح است در ادوار  اند.موضوع را متوسط به بالا دانسته درصد نیز این 75اند و عالی و خوب ارزیابی کرده

 های امپکس باید مدنظر باشد.های نمایشگاه به سمت سالنبعدی باید موضوع راهنمایی بازدیدکنندگان از درب

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب
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 در نمودار زیر درصد فراوانی مربوط به این سوال آورده شده است:

 
 نمایشگاهراهنمایی و اطلاع رسانی داخل محیط 

 

 5ارزیابی بازدیدکنندگان از جامعیت امپکسبررسی 

مقصود از جامعیت نمایشگاه امپکس آن است که نمایشگاه تا چه اندازه توانسته است نیازهای صنعت چرم و کفش را 

ای زنجیره ههای حلقهپردازد که آیا نیازی به برگزاری نمایشگاهتامین نماید. از منظری دیگر این سوال به این امر می

 ها آمده است:در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ شود یا خیر؟ارزش چرم و کفش بطور جداگانه احساس می

 

 امپکسجامعیت 

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 11.8 11.8 بسیار کم

 23.7 11.8 کم

 48.4 24.7 متوسط

 65.6 17.2 زیاد

 100.0 34.4 بسیار زیاد

  100.0 جمع کل
 

اند و بیش درصد از بازدیدکنندگان، جامعیت امپکس را عالی و خوب دانسته 51گردد؛ حدود همانگونه که مشاهده می

امپکس توانسته توان نتیجه گرفت که اند. با توجه به این آمار میرا متوسط رو به بالا دانسته امردرصد نیز این  77از 

 کفش را تامین نماید. است نیازهای نمایشگاهی کل زنجیره ارزش چرم و

بسیار ضعیف ضعیف متوسط خوب عالی



 
 

www.arahg.com  مهندسی آراشرکت مشاوره مدیریت و 

  

 ارزیابی بازدیدکنندگان

 
53 

 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

ش
ت ک

صنع
 

 

 امپکسجامعیت 

 

 5ارزیابی بازدیدکنندگان از برآوردن نیازهای تجاری آنان در امپکسبررسی 

برآورده شدن نیازهای ترین مواردی که برای ارزیابی موفقیت نمایشگاه تجاری باید مورد تحلیل قرار گیرد؛ یکی از مهم

 در این قسمت از این گزارش بدین موضوع پرداخته شده است. تجاری بازدیدکنندگان و مراجعان نمایشگاه است.

 ها آمده است:در جدول زیر درصد فراوانی پاسخ

 

 برآورده کردن نیاز تجاری

 درصد تجمعی درصد  

 هاگزینه

 13.3 13.3 بسیار کم

 44.4 31.1 کم

 75.6 31.1 متوسط

 95.6 20.0 زیاد

 100.0 4.4 بسیار زیاد

  100.0 جمع کل
 

درصد از بازدیدکنندگان میزان ارزیابی خود از برآورده شدن نیازهای تجاری خود  24تنها همانگونه که مشهود است؛ 

درصد نیز این موضوع را متوسط به بالا  50اند. همچنین کمی بیش از را عالی و خوب دانسته 5در بازدید از امپکس

 اند.ارزیابی نموده

 ها آورده شده است:پاسخ در نمودار زیر درصد فراوانی

بسیار کم کم متوسط زیاد بسیار زیاد
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 برآورده کردن نیاز تجاری

بسیار کم کم متوسط زیاد بسیار زیاد



 

 

 

  

 

 4با امپکس 5مقایسه امپکس 
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با توجه به اینکه در دوره گذشته امپکس نیز پیمایش ارزیابی کیفیت برگزاری 

 5امپکسایم که نمایشگاه نیز صورت گرفته است؛ در این فصل بدین موضوع پرداخته

داران با یکدیگر داشته است و هایی از دید غرفهبه لحاظ برگزاری چه تفاوت 4و 

لازم بذکر  اند.کنندگان در این دوره، از کدام دوره رضایت بیشتری داشتهشرکت

است معیار رضایت مطلق از هر معیار در این گزارش، مجموع درصد فراوانی به 

 بوده است. "عالی و خوب"های پاسخ

 پردازیم:محور می ششدر این فصل به مقایسه میان دو دوره گذشته امپکس در 

 کنندگان در نمایشگاهتعداد شرکت .1

 تعداد بازدیدکنندگان از نمایشگاه .2

 هامیزان رضایت از قیمت غرفه .3

 میزان رضایت از نحوه تبلیغات و اطلاع رسانی نمایشگاه .4

 اههای تجاری صورت پذیرفته در نمایشگتعداد ملاقات .5

 تعداد قراردادهای منعقد شده در نمایشگاه .6

 الملل نمایشگاهمیزان رضایت از حضور بخش بین .7

 

 5و  4کنندگان در امپکسمقایسه تعداد شرکت

به مراتب بالاتر از دوره گذشته بوده است.  5کننده در امپکسهای شرکتگردید، تعداد غرفهبینی میهمانطور که پیش

اند. این کننده خارجی حضور داشتهشرکت 17کننده داخلی و شرکت 112مجموع  ، در4طبق کتاب رسمی امپکس

 کنننده خارجی بوده است.شرکت 80کننده داخلی و شرکت 210به ترتیب بیش از  5آمار برای امپکس

درصدی  470درصدی در بخش داخلی و حدود  90کنندگان در دو دوره نمایشگاه، افزایش حدود مقایسه آمار شرکت

 دهد که آمار بسیار موفقیت آمیزی برای مسئولان برگزاری امپکس امسال است.المللی را نشان میر بخش بیند

 مقدمه
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 5و  4کنندگان در امپکستعداد شرکت

 

 5و  4کنندگان در امپکسبازدیدمقایسه تعداد 

از تعداد بازدیدکنندگان در نمایشگاه امسال آمار دقیقی در دست نیست. اما همانطور که در بخش مربوط به 

درصد از بازدیدکنندگان برای اولین بار از این نمایشگاه دیدن کرده بودند. علاوه  45بازدیدکنندگان اشاره شد؛ حدود 

نام کنندگان و همچنین ثبتبلیط فروش رفته در مجموع(  10000)حدود ها ورودی نمایشگاه بر این استعلام از درب

اند. هزار نفر از امپکس امسال دیدن کرده 9تا  8نشان از آن دارد که احتمالا بین های نمایشگاه، مستقر در ورودی سالن

 دهد.نشان می 4درصدی را نسبت به امپکس 12این آمار رشد حدود 

 

 5و  4ر امپکسها دقیمت غرفهمیزان رضایت از مقایسه 

ها با توجه به متراژ درخواستی کنندگان از قیمت غرفههای میدانی در این گزارش، میزان رضایت شرکتطبق بررسی

باشد. درست است که میزان بسیار پایین و عددی نزدیک به صفر می 4درصد بوده است که این رقم در امپکس 19.3

ها در نمایشگاه امسال رشد داشته است ولی درصد نسبتا پایین این میزان رضایت، حاکی از آن رضایت از قیمت غرفه

بایست نسبت به را کاهش دهند و یا می هاهای تعیین شده برای غرفهمسئولان ستاد یا باید قیمتاست که 

 داران، تصمیماتی را اخذ نمایند.ارائه خدماتی بیشتر به غرفه
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 5و  4ها در امپکسمیزان رضایت از قیمت غرفه

 

 5و  4امپکسدر  میزان رضایت از نحوه تبلیغات و اطلاع رسانیمقایسه 

و مکان برگزاری نمایشگاه از جمله موارد دیگری بوده  رسانی درخصوص زمانبررسی ارزیابی کارآیی تبلیغات و اطلاع

، میزان رضایت 5های میدانی در امپکساست که در دو دوره گذشته انپکس مورد ارزیابی قرار گرفته است. طبق بررسی

م درصد بود. مقایسه این دو رق 6حدود  4بوده است که همین رقم در امپکس 40داران از تبلیغات نمایشگاه حدود غرفه

 دهد.ای را در این خصوص نشان میرشد قابل ملاحظه

 

 
 5و  4رسانی در امپکسمیزان رضایت از نحوه تبلیغات و اطلاع
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 5و  4امپکسهای تجاری صورت پذیرفته در تعداد ملاقاتمقایسه 

های تجاری ملاقاتمورد ارزیابی قرار گرفته است؛ میزان  5و هم در امپکس 4یکی دیگر از مواردی که هم در امپکس

اند که کنندگان ابراز داشتهدرصد از شرکت 46.5های میدانی، امسال صورت گرفته در نمایشگاه است. بر طبق بررسی

درصد بوده  23.5حدود  4اند که این رقم در امپکسهای تجاری بیشتری نسبت به دوره گذشته امپکس داشتهملاقات

 داشته است. 4برابری نسبت به امپکس 1.9رشد  5جاری در امپکسهای تاست. بر این اساس تعداد ملاقات

 

 

 5و  4های تجاری در امپکستعداد ملاقات

 

 5و  4امپکسدر  منعقدهتجاری  قراردادهایتعداد مقایسه 

در نمایشگاه امسال و هم در سال گذشته مورد سنجش قرار گرفته است؛ میزان قراردادهای  یکی دیگر از مواردی که هم

درصد از  30های صورت پذیرفته در این گزارش، ی منعقد شده در طی برگزاری نمایشگاه است. طبق بررسیتجار

رشد داشته است که این  4نسبت به امپکس 5های بسته شده آنها در امپکساداند که تعداد قراردداران اعلام نمودهغرفه

 درصد بوده است. 4.5حدود  4رقم در امپکس
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 5و  4تجاری در امپکستعداد قراردادهای 

 

 5و  4امپکسدر الملل مقایسه میزان رضایت از حضور بخش بین

الملل در دوره اخیر برگزاری امپکس رشد قابل توجهی داشته است. در نمایشگاه کنندگان در بخش بینحضور شرکت

حضور داشتند که  کننده خارجیشرکت 80کننده خارجی و در نمایشگاه امسال نیز حدود شرکت 17حدود  4امپکس

ترین نمایشگاه کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته به لحاظ موفق 5ای برای امپکس بود. بدون شک، امپکسرکود تازه

 المللی بود.فعالان بین

کنندگان خارجی رضایت کامل داشتند که کنندگان از حضور شرکتدردصد از شرکت 40همچنین در نمایشگاه امسال 

هم به لحاظ کیفیت و  5درصد بود. مقایسه این ارقام نشان از آن دارد که در امپکس 13.5حدود  4این رقم در امپکس

 الملل پرداخته شده بود.هم به لحاظ کمیت، به بخش بین
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 5و  4الملل در امپکسمیزان رضایت از حضور بخش بین

 

دهد که بررسی قرار گرفت؛ نشان میای که در این فصل مورد گانهبا معیارهای هفت 5و 4در مجموع مقایسه امپکس

ها امیدواریم این روند رو به رشد در سال نمایشگاه امسال به مراتب موفقیت آمیزتر از دوره گذشته بوده است.

بدون شک برگزاری  های آتی باشیم.آینده نیز استمرار داشته باشد و شاهد برگزاری هر چه باشکوهتر امپکس در دوره

 تواند موجبات ارتقای جایگاه صنع کفش و چرم و صنایع وابسته را فراهم آورد.آمیز این نمایشگاه میموفقیت
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 در مورد خبرگان اتنظر
 المللی امپکسمین نمایشگاه بینپنج
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 مقدمه

المللی کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته در این فصل به بررسی نظرات خبرگان درخصوص سومین نمایشگاه بین

حاصل مصاحبه خبرنگاران وبسایت صنعت کفش با افراد بوده که در سه قسمت  ،ایم. نظرات آورده شدهپرداخته

 بندی شده است:زیر تقسیم

 گانه زنجیره ارزش چرم و کفش(های هفتاعضای ستاد برگزاری امپکس )شامل روسا و مسئولان تشکل .1

 های منتخبمصاحبه با مسئولان غرفه .2

 )مسئولان صنعتی و صنفی( 5کنندگان نمایشگاه امپکسمصاحبه با بازدید .3

 .های مذکور آمده استگزارش، مصاحبهدر ادامه 
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 پیاده شده است( 5)این متن از سخنرانی علی لشگری در مراسم اختتامیه امپکس

ا و پیشکسوت برای آرامش روح بنده خوب خدلشگری پیشنهاد کرد تا در ابتدای جلسه 

که بیش از هفتاد سال از عمر خود را در این صنعت قی ترکمان صنعت چرم، حاج محمد ن

 ای قرائت شود.گذراندند؛ فاتحه

در مراسم اختتامیه نمایشگاه  ایران کفش صنعت جامعه علی لشگری، رئیس هیات مدیره 

شرکت کردند همت بزرگی  5گفت: کسانی که در امپکس  چرم، کفش، کیف و صنایع وابسته

آن بر سر صنعت کشور  کشور حکمفرماست و هنوز سایه داشتند زیرا رکود سنگینی که در

در . حضور تولیدکنندگان نشان از عزم و اراده آنها داشت کندبه ویژه این صنعت سنگینی می

تا  چالش این صنعت برای وزیر صنعت معدن و تجارت آماده شده درباره این باره مطالبی

 .دستورات لازم را ارائه دهند

اره به اینکه در روزهای اخیر طرح جامع مبارزه با قاچاق کفش به توصیه لشگری در ادامه با اش

صفحه و همچنین خلاصه مدیریتی آن  180مهندس خسروتاج، قائم مقام محترم وزیر در 

برای وزیر محترم صنعت، معدن و تجارت ارسال گردیده است؛ از اینکه مهندس نعمت زاده 

رد ذکر شده در این گزارش استناد نمودند ابراز در سخنرانی مراسم افتتاحیه امپکس به موا

خوشحالی کرد. لشگری همچنین با بیان اینکه وزیر محترم در افتتاحیه امپکس، دو چالش 

ترین مشکل صنعت چرم و کفش عمده قاچاق و عدم اقبال مردم به خرید کالای ایرانی را مهم

را ترویج  "ن اشتغال فرزندانمانمصرف کالای ایرانی، ضام"دانستند؛ تاکید کرد باید کمپین 

کمپینی برای  تا پیشنهاد شد اندرکاران این صنعتاو گفت: از سوی دست کنیم.

به  اگر قرار است تحریک .آن داشته باشیم کمک به جوانان استفاده از کالای ایرانی، ترویج

امروز  زیرا آغاز شود باید در مدارس، مسجد، دانشگاه، نماز جمعه و غیره تقاضا شود این امر

اگر استقبال مردم به خرید کالای  .یکی از مشکلات این کشور مسئله بیکاری است

 .شودآرام رفع میافزایش پیدا کند به طور قطع این معضل آرام داخلی

کیفیت و سلایق شکاف میان جامعه صنعت کفش کشور در ادامه به  رئیس هیئت مدیره

تولیدکنندگان  مردم از اگر :رد و گفتاشاره کمشتری و کالای تولیدشده داخلی 

 علی لشگری

 رئیس هیئت مدیره جامعه مدیران و متخصصین صنعت کفش ایران )ستاد(
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وی  .کنندمحصولات اقدام می کیفی بخواهند و روی این امر اصرار داشته باشند آنها نیز برای ارتقا داخلی

 .رتبه مطلوبی است دارد صنعت این و جایگاهی را که امروز داشته سیر رو به رشدی کفش صنعت :افزود

دفتر نساجی و پوشاک وزارت  1۳8۶ سال های این صنعت اشاره کرد و گفت: آمارلشگری در ادامه به آمار تحصیل کرده

و  اندداشته عالیه نیروی انسانی فعال در این صنعت تحصیلات درصد از1٫۷تنها  دهدنشان می معدن و تجارت صنعت،

داران دارای درصد غرفه ۷5دهد که بیش از های میدانی جامعه صنعت کفش نشان میاین در حالیست که بررسی

 تحصیلات دانشگاهی هستند.

دوزی دربخش رویه: او در ادامه سخنان خود از گزارشی که برای شورای اشتغال آماده شده بود، به آماری پرداخت و گفت

رود به شمار می سپاری شده است. و آنچه که در کفش هنر، سلیقه و ظرافتدرصد کار برون۷0صنعت کفش  و خیاطی

برخوردار نیستند،  از شرایط مناسب رفاهی سپاری شده نیروی کارگر این بخشو چون برون کفش استمربوط به رویه 

در طرح  آیند. از این رونمی در آمار اشتغال نیز نبوده در نتیجه شود بیمهکه قرارداد بسته می واحدهایی به طور عمده با

 .دار شوندشناسنامهبیمه و در نتیجه  آمدنیروهایی که غیرشناسنامه هستند تکاپو

درصد 58در حالی که  کننددرصد بیمه دریافت می۳0اشاره شد صنعت خودرو، فولاد و سیمان  در طرح، :وی افزود

و با قوانین موجود دولتی در امر بیمه مشکلاتی برای این صنعت رقم  نفر هستند ۹واحدهای تولید کفش ایران زیر 

را برای کاهش هایی اهداف و برنامه از دولتمردان این است که گان این صنعتتولیدکنند انتظار خورده است. از این رو

 نرخ بیمه در صنایع کاربر مانند صنعت کفش در دستور کار خود قرار دهد.

ط رو به پایین متوسبا کیفیت کسانی که تولید : در آینده لشگری در ادامه ضمن اشاره به آینده صنعت کفش تاکید کرد

شرط لازم برای ماندن  داشت زیرا نخواهندایران این گروه دیگر جایی در اقتصاد  و تغییر شغل دهند استدارند بهتر 

 ۹۳ خردادهمانطور که در افتتاحیه نمایشگاه مشهد در . او همچنین اشاره کرد: کیفیت مناسب و قیمت رقابتی است

 .وری لازمه بقا در بازار استبهره امروزو  هسپری شد حاصل از تورم دوران سودو  "ضیافت به پایان رسیده است"گفتم 

بدون افزایش در خدمات ارائه شده به مشتریان،  توانیدنمی برای ماندن در بازار: افزود لشگری

شود می کیفیت نامطلوب، تیراژ پایین و قیمت بالا باعث زیرا داشته باشید قیمت افزایش درصد10سال ابتدای در

: ادامه داد  او. مشخصات را دارند این انبارها وجود دارد به طور قطع در کفشی اگر نتیجه ها در انبار بمانند. درکفش

قوانین بازی را در زنجیره  همچنین قیمت رقابتی دارند مناسب همراه با که کیفیت نیز هستندی البته تولیدکنندگان

حجم وقت و انرژی که برای  به تولیدکنندگان تاکید کرد: آن همچنینلشگری  .کنندتولید و توزیع رعایت می

ای در برنامه بازار است اگر مربوط به درصد۷0 و ارزش افزوده استاز کل درصد ۳0شود استفاده می تولید

 .ماندگاری داشت انتظار اندیشیده نشود نباید بارهاین

کلید خواهد خورد. امپکس در حال رشد  ۶، امپکس۹5آذر  20صنعت کفش در پایان گفت: از فردا مدیر مسئول نشریه 

گذاری آن بزرگتر خواهد شد. در این مسیر و بزرگ شدن است و در آینده نزدیک از برگزارکنندگان و شورای سیاست

در سطح  ۶اگر نتوانیم حرکتی انجام دهیم امپکس از ما عبور خواهد کرد و بهمین خاطر باید تلاش کنیم تا امپکس

 ی برگزار شود.المللبین
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دوز تهران گفت: امروز در امر تولید اگر کشور بخواهد به های دسترییس اتحادیه کفش

صادرات دست پیدا کند باید به لحاظ کیفیت و قیمت تلاش جدی انجام شود. از این رو 

 شناخت رقبای خارجی است. یکی از اهداف برپایی امپکس،

گیرد که خرد جمعی نمایشگاه زمانی شکل میبه گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش:  

هزار متر مربع نسبت به مشابه سال  1۰ر مساحتی بالغ بر د 5شکل گرفته باشد. امپکس

آرایی، نوآوری و خلاقیت امسال گذشته رشد خوبی داشت. و به لحاظ کیفیت در بحث غرفه

به نخستین نمایشگاه رشد خوبی را شاهد بودیم. رسول شجری، رییس اتحادیه نسبت 

هایی از آلمان، گفت: حضور شرکت 5دوز تهران در مراسم اختتامیه امپکسهای دستکفش

شرکت داخلی و  3۰۰ایتالیا، ترکیه، پاکستان و چین که استقبال زیادی داشتند حدود 

 یشگاه را به نام خود به ثبت رساندند.حضور داشته و این نما 5خارجی در امپکس

تواند کارها را به وی افزود: به این ترتیب برپایی این نمایشگاه ثابت کرد بخش خصوصی می

 شکل مطلوبی پیش ببرند.

این فعال در صنعت کفش در ادامه سخنان خود به اهداف برگزاری نمایشگاه اشاره کرد و 

صنایع وابسته به یکدیگر توسعه شرایط موجود بوده های برپایی برای این گفت: یکی از هدف

زیرا به لحاظ دسترسی به فناوری این صنعت نسبت به همتایان خود در جهان عقب است. 

خوشبختانه امپکس این دستاورد را داشت که تولیدکنندگان بدانند این صنعت در دنیا چه 

 .وضعیتی دارد و همت کنند و خود را با این شرایط منطبق کنند

دوز تهران تصریح کرد: امروز در امر تولید اگر کشور بخواهد های دسترییس اتحادیه کفش

به صادرات دست پیدا کند باید به لحاظ کیفیت و قیمت تلاش جدی داشته باشد. از این 

رو از دیگر اهداف برپایی امپکس، شناخت رقبای خارجی بود و اینکه تولیدکننده داخلی 

 ود را حفظ است. حداقل بازار داخل خ

 شجری رسول

 دوز تهران )ستاد(رئیس اتحادیه کفش دست
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های دولتی صادرات نیز در این صنعت کلید بخورد زیرا رسول شجری در نهایت تاکید کرد: امید است با حمایت

 برگزارکنندگان امپکس در نظر دارند با کمک تولیدکنندگان به امر صادرات نیز ورود پیدا کند.

وسعه صادارت و تولید و فروش هستند. همچنین در بخش های تها اصولا یکی از بهترین راهنمایشگاهاو همچنین افزود 

توانند موثر باشد، هدف ما در برگزاری نمایشگاه امپکس توسعه ها میکیفیت و قیمت تمام شده و صادرات، نمایشگاه

 صادرات است.

نمایشگاه در خصوص پوشش خبری و تبلیغات در  اتحادیه کفش دست دوزتهران ضمن بیان مطلب فوق  شجری رییس 

هایی کنیم، تبلیغات محدودی دارند. نباید خودمان را با نمایشگاههایی که ما برگزار میتوضیح داد: نمایشگاه 5امپکس 

توانیم نمایشگاه امپکس را با نمایشگاه مطبوعات و نمایشگاه کتاب مقایسه که ملی هستند مقایسه کنیم مثلا ما نمی

 تواند وجود داشته باشد.جود دارد، قطعا در امپکس نمیها وکنیم. تبلیغاتی که در آن بخش

دهیم، محدود است. مثلا در نمایشگاه مطبوعات کل دولت حضور وی افزود: همانطور که گفتم تبلیغاتی که ما انجام می

بنابراین با ای وجود دارد. العادهآید، یعنی انعکاس فوقکند. همچنین، هنگامی که رهبری به نمایشگاه کتاب میپیدا می

توانیم بگوییم، ده شبکه نمایشگاه ما را نیز پوشش خواهند داد. پوشش خبری و تبلیغات را باید در آمدن وزیر می

 های خودمان ببینیم. اما سعی داریم، امسال این خلاء را پر کنیم.اندازه

 2۰۰۰نمایشگاه از روز اول با  رئیس ستاد برکزاری نمایشکاه امپکس در خصوص نقطه قوت نمایشگاه امپکس گفت: این

شود و ارتقای خوبی پیدا کرده است المللی برگزار میمترمربع، در هتل المپیک کلید خورد. اما امروز در نمایشگاه بین

 هزار متر فضای مفید دارد. شرایط آن نسبت به گذشته کاملا متفاوت است. 2۰و بالای 

یایی را به نمایشگاه بیاوریم که در صنعت چرم، کفش، صنایع وابسته شرکت ایتال ۴۰تا  3۰شجری گفت: ما توانستیم 

کننده ایتالیایی به ایران، خود بیانگر این است که زند. آمدن این تعداد شرکتسازی، حرف اول را در دنیا میو ماشین

دارند. ترکیه ده خواهیم صنعت رشد کند و نقطه مثبت نمایشگاه است.چینی ها در مساحتی حدود هزار متر غرفه می

ها هایی داخل کشور از آلمانمده بودند، تنها نمایندگیآلمان تا به حال به نمایشگاه نیا برابر پارسال حضور دارند. از کشور

وجود داشته است؛ اما، امروز خود آلمان شرکت کرده است و این خیلی برای ما مهم است. برندهای داخلی خودمان نیز 

های دست دوز تهران در خصوص امکانات رئیس اتحادیه کفش اند.ین نمایشگاه حضور پیدا کردهبه شکل توانمندی در ا

های گذشته خلائی فراهم آمده برای مهمانان خارجی در این نمایشگاه توضیح داد: اگر در بحث تبلیغات در نمایشگاه

نوازی دهی و پذیرایی و مهمانحث خدماتوجود داشته است ، سعی کردیم در این نمایشگاه آن را برطرف کنیم. اما در ب

  به مهمانان خارجی، هیچ نمایشگاهی مثل ما نتوانسته است این کار را انجام دهد.

شرکت ایتالیایی حضور  3۰توانید به نمایشگاهی بروید و ببینید شجری در انتها گفت: غیر ازایتالیا هیچ جای دنیا نمی

های گذشته سعی داریم، نمایشگاه امپکس ایران حضور دارند. ما امسال نیز مثل سالها در پیدا کرده است. اما ایتالیایی

 بروی جمهوری اسلامی را حفظ کنیم و از کیان ایرانی خودمان دفاع کنیم.آ
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تهران گفت: نخست باید نمایشگاهی یکپارچه های ماشینی و لاستیکی رییس اتحادیه کفش

تواند در های استانی میو کامل در مرکز داشته باشیم و سپس در ادامه برگزاری نمایشگاه

ها به لحاظ حجم و کیفیت با یکدیگر حمایت این نمایشگاه انجام شود زیرا این نوع نمایشگاه

 متفاوت بود و ناقض دیگری نیستند.

با حضور صنعتگران  5نمایشگاه امپکس امعه صنعت کفش؛به گزارش خبرنگار ج 

خود را  ۹5پرونده سال  …های مختلف ابزارآلات، چرم، کیف، کفش و بخش  بسیاری از

شرکت در این نمایشگاه حاضر بودند.  15های ماشینی نزدیک به نیز بست. از بخش کفش

رباره تاثیر برپایی های ماشینی و لاستیکی تهران دعلی اژدرکش، رییس اتحادیه کفش

هایی هستند که ترین مکانها یکی از مهمنمایشگاه در توسعه یک صنعت گفت: نمایشگاه

کنندگان در هر صنف و صنعتی، آخرین دستاوردها و محصولات خود را صنعتگران و عرضه

 گذارند.به نمایش می

چیست، گفت: های برگزاری یک نمایشگاه تخصصی وی در پاسخ به این پرسش که شاخص

آورد ویژگی یک نمایشگاه این است که موقعیتی برای صنعتگران و تولیدکننده به وجود می

شان از نزدیک و بدون واسطه محصولات که به ارزیابی رقبای خود به لحاظ قیمت و کیفیت

توانند به طور مستقیم بپردازند. همچنین خریداران واسط )بنکداران( و خریداران نهایی می

  گیری کنند.ها آگاه شوند به این ترتیب با مطالعه بهتر تصمیمآخرین فناوری و مدل از

 اژدرکش  علی

 (ستاد) تهران لاستیکی و ماشینی کفش اتحادیه رئیس
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دهند در مکان فعلی کنندگان ترجیح میرییس اتحادیه سراجان گفت: بسیاری از شرکت

های بنابراین ضروری است از امروز برای سالنخود در نمایشگاه سال آینده غرفه داشته باشند 

 نمایشگاه آینده رایزنی و مذاکره شود تا تغییرات جغرافیایی حداقلی باشد.

برگزاری نمایشگاه اگرچه بسیار مهم است اما  به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش: 

آن های مهمی است که در رشد و شکوفایی بازخورد و دستاوردهای آن از دیگر شاخص

کند. محسن خردمند، رییس اتحادیه سراجان )کیف( درباره نتایج کمک بسیاری می

هایی مانند گفت: نمایشگاه امسال خوب بود و با توجه به وضعیت بازار و چالش 5امپکس

 توانست رسالت خود را به انجام برساند. 5رکود و تورم، امپکس

به لحاظ مساحت و متراژ افزایش یافته نمایشگاه امسال  او افزود: با وجود چنین شرایطی، 

 بود که از سوی تولیدکنندگان نیز استقبال شد.

توان آن را نادیده گرفت اما در مجموع وی ادامه داد: البته نقاط ضعفی نیز وجود دارد و نمی

 نمایشگاه به شکل مطلوبی برگزار شد.

و اظهار کرد: با گفت  5کنندگان امپکساین فعال در بخش کیف از بازخوردهای شرکت

داران در نمایشگاه صحبت شد و به لحاظ مکان، زمان و باقی درصد از غرفه۸۰نزدیک به 

شرایط رضایت نسبی داشتند اما همچنان نیاز است تا اصلاحاتی داشته باشیم تا به کیفیت 

 مورد نظر دست یابیم.

د زیرا تولیدکننده از روخردمند تاکید کرد: نمایشگاه نیازی اولیه برای صنعت به شمار می

کننده در نمایشگاه حضور دارد و آنها اطلاعات های مختلف در کنار فروشنده و توزیعصنف

 آورند.دست میکننده و بازدیدکننده بهلازم را در چنین فضایی در قالب شرکت

شود تر برگزار میهای مشابه خود، مناسب و مطلوباو گفت: امپکس در کنار سایر نمایشگاه

ریزی درستی دنبال کرد. از این که نیاز است روی نقاط ضعف کار کرد و برای رفع آن برنامه

ها بررسی و مطالعه شوند تا سال به سال شاهد رو ضروری است پیش از نمایشگاه چالش

 پربارتر شدن نمایشگاه باشیم.

 خردمند  محسن

 (ستاد) تهران سراجان اتحادیه رئیس
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لیت دارند که هر یک در راستای تشکل فعا ۷های مختلفی در مجموعه این فعال در صنعت کشور توضیح داد: گروه

 وظایف خود در بخش تحقیق و توسعه و بررسی بازار در حال مطالعه هستند تا مشکلات را به حداقل برسانند.

رییس اتحادیه سراجان نیز تصریح کرد: پیش از برگزاری نمایشگاه بعدی باید به پیشنهادها و راهکارهای ارائه شده 

دهند در کنندگان ترجیح میها بر اساس آنها انجام شود. بسیاری از شرکتریزیبرنامهها و گذاریپرداخت و سیاست

های نمایشگاه ضروری است از امروز برای سالنمکان غرفه خود در سال آینده نیز غرفه داشته باشند بنابراین 

تر شود و اه باید گستردهتا تغییرات جغرافیایی حداقلی باشد. اگر چه مساحت و متراژ نمایشگ شودرایزنی آینده 

های جدید اضافه شود اما این فرصت را نیز باید در اختیار تولیدکنندگان قرار داد تا هر کدام که تمایل داشتند در سالن

 مکان قبلی خود حضوری دوباره داشته باشند.

های گذشته خواهد از امپکستر های آینده به طور قطع بهتر و بزرگخردمند در نهایت اظهار امیدواری کرد: نمایشگاه

 بود و این امری شدنی است.
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اتحادیه لوازم چرم و کفش تهران، قضاوت را بر عهده مخاطبان اعم از  عضو هیئت مدیره

آنها هستند که باید در نهایت به کنندگان و بازدیدکنندگان گذاشت و عنوان کرد: شرکت

 نمایشگاه امپکس نمره بدهند.

 5قضاوت درباره برگزاری نمایشگاه امپکس به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش؛ 

همچنان از زبان کارشناسان و مدیران صنعت چرم، کیف، کفش و صنایع وابسته ادامه دارد 

کردن نمایشگاه بسیار موثر است. حمید  زیرا گرفتن نظر و آرای افراد در هر چه بهتر برگزار

عنوان کرد:  5نجارزاده، رییس اتحادیه لوازم چرم و کفش تهران )مواد اولیه(، درباره امپکس

قضاوت از نحوه برگزاری نمایشگاه برعهده افکار عمومی این صنعت است اما اگر به طور کلی 

 وبی داشته است.به آن نگاه شود در مقایسه با نمایشگاه سال گذشته رشد مطل

وی افزود: البته یادآوری این نکته نیز ضروری است که خلاهایی وجود دارد که شاید منجر 

ها کنندگان شده باشد زیرا اینکه بتوان به تمام نظرها و دیدگاهبه نارضایتی برخی از شرکت

 بر است.ها بود کمی زمانگوی تمام آنتوجه شود و پاسخ

های برگزار شده اظهار کرد: امپکس در مقایسه با سایر نمایشگاهاین فعال صنعت در ادامه 

های در این صنعت از رتبه قابل قبولی برخوردار است. همچنین در مقایسه با نمایشگاه

تر شده و میزبان کشورهای زیادی از اروپا و آسیا بود و این نشان از آن پیشین آن وسیع

 ظهور است. الملل آن در حال بروز ودارد که بخش بین

هزار متر متراژ در هتل المپیک کار خود  2او توضیح داد: نمایشگاه در مرحله نخست خود با 

هزار متر رسید. به طوری که یکی از مدیران 1۰به بیش از  5را آغاز کرد و در امپکس

تولیدکننده بزرگ در این صنعت از قدرت گرفتن نمایشگاه گفت و عنوان کرد سال آینده 

رییس اتحادیه لوازم چرم و کفش تهران  نمایشگاه به طور حتم شرکت خواهد داشت.در 

رود و ادامه داد: حضور نشان )برند(های بزرگ داخلی، وزنه و ماهیت نمایشگاه به شمار می

تواند رقابت و نوآوری را در بین تولیدکنندگان به منصه ظهور برساند. از این این حضور می

ساز دعوت کرد تا زمینه  چه بیشتر از کارآفرینان و بزرگان در نمایشگاه رو باید سعی شود هر

 نجارزاده  حمید

 (ستاد) تهران کفش ملزومات و چرم فروشندگان اتحادیه
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هایی دارد که قابل ترمیم است و همراهی نجارزاده اذعان کرد: نمایشگاه ضعف دلگرمی برای سایر تولیدکنندگان باشد.

 تواند در پویایی و رفع این مشکلات کمک زیادی به امپکس کند.تشکل می ۷و پیوستگی 

که صنعت کفش همت به  ۹۰ادامه به افت موقعیتی بعضی از صنایع بومی کشور اشاره کرد و گفت: پیش از دهه  او در

کردند صنعت کفش به عنوان صنعتی بومی همانند صنعت برگزار نمایشگاه کرد فعالان این صنعت این گونه برداشت می

شدن است اما خوشبختانه با همت بزرگان این  فرش و غیره تحت شعاع مشکلات اقتصادی قرار گرفته و در حال حذف

ای به این صنعت مند به صنعت و استقبال آنها از نمایشگاه جان دوبارهصنعت، امپکس آغاز شد و دعوت از جوانان علاقه

مند دارند امید را به مجموعه صنعت اندرکاران در آموزش نیروهای جوان و علاقههایی که دستبخشید. همچنین تلاش

های های آموزشی در کنار نمایشگاه که از سوی اتحادیه کفشکند. به طور نمونه برگزاری کلاستزریق می کفش

های ماشینی و لاستیکی نیز برگزار شد کمک ها در اتحادیه کفششوند و نیز امسال که این کلاسدوز برگزار میدست

 بسیاری به رشد این صنعت دارد.

اران آن تلاشی مضاعف داشته و به فعالان در این صنعت انگیزه برای ادامه راه بدهند. با اندرکوی ادامه داد: باید دست

های ملی بسیار همچون گذشته باشد. همکاری و همراهی تواند شاهد نشانتبلور انگیزه، کشور دوباره در این صنعت می

آورد چرا که صنعت کفش مغان میتمام اهالی صنعت کفش در این عرصه توسعه و پیشرفت را برای این صنعت به ار

تواند برای اقتصاد کشور نتایج خوبی را در برداشته زایی بالایی در خود دارد و همین امر میزمینه کارآفرینی و اشتغال

تر شده و برای اصحاب این صنعت این فعال در صنعت معتقد است: تاثیر برگزاری نمایشگاه سال به سال ملموس باشد.

شد و از موقعیت  5شود به طوری که امسال استقبال خوبی از سوی تولیدکنندگان چینی از امپکستر میامیدوارکننده

زده شده بودند. به طور نمونه یکی از تولیدکنندگان چینی که به عنوان بازدیدکننده در دوره شگفت 5نمایشگاه بعد از 

متر فضا داشت. بر همگان روشن است که  5۰۰و نمایشگاه حضور داشت برای نمایشگاه سال آینده تقاضای یک هزار 

ها برای حضور در نمایشگاه ایران بسیار زند اما اشتیاق آنهای چینی در بازار دنیا به لحاظ کمیت حرف اول را میکفش

 کننده است. دلگرم

سایت توان در وبینجارزاده در ادامه پیشنهاد کرد: برای بهتر شدن نمایشگاه نیاز به نظرسنجی است و این مهم را م

داران و بازدیدکنندگان داخلی و خارجی رسانی گنجاند و فضایی برای بیان نظرات غرفهاین نمایشگاه در کنار اخبار اطلاع

 دیده شود که به انعکاس نظر فعالان این صنعت بپردازد که به طور قطع در پرباری آن بسیار مثمرثمر خواهد بود.

کنندگان و بازدیدکنندگان گذاشت و عنوان کرد: آنها هستند که باید در ان اعم از شرکتاو قضاوت را بر عهده مخاطب

 نهایت به نمایشگاه امپکس نمره بدهند.

داران ثابت نمایشگاه باشند حمید نجارزاده در پایان اظهار امیدواری کرد: بزرگان این صنعت در امر تولید باید از غرفه

تشکل در نظارت  ۷افزایی مایشگاه را در هر چه بهتر برگزار شدن کمک کنند. و نیز همزیرا انتظار است با حضور خود ن

 المللی نمایشگاه بزرگتر و پربارتر شود.ها، بخش بینو کنترل امور باید با سرعت بیشتری باشد تا با بهبود کاستی
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کنندگان خارجی در نمایشگاه که به عرضه محمدرضا داورپناه گفت: حضور برخی شرکت

کرد زیرا گمرک کالاهای ساخته شده پرداختند در عمل مشکلی برای تولید داخل ایجاد نمی

در تضاد با  ایندهد و های بالا اجازه ورود به محصولات نهایی مینیز با در نظر گرفتن تعرفه

 تولید داخل نیست.

نمایشگاه چرم، کیف، کفش و صنایع وابسته  به گزارش خبرنگار ماهنامه صنعت کفش:

در اواسط آذر برگزار شد و به پایان پنجمین دوره خود رسید. محمدرضا داورپناه رئیس 

های اهگفت: نمایشگاه امسال در مقایسه با نمایشگ 5هیات مدیره تهران دلتا، درباره امپکس

کننده از پیشین خود در سطح بالاتری برگزار شد. همچنین به لحاظ متراژ، میزان استقبال

 کنندگان خارجی پیشرفت خوبی داشت.سوی تولیدکننده و بازدیدکننده و نیز تعداد شرکت

کنندگان خارجی به عرضه کالاهای ساخته شده و محصول وی گفت: اگر چه برخی شرکت

پرداختند اما در عمل استقبالی از سوی متقاضیان ایرانی نشد و مذاکرات تنها نهایی خود 

این فعال در صنعت کفش معتقد است: گمرک اجازه ورود  درباره خرید مواد اولیه بود.

دهد اما با در نظر گرفتن تعرفه بالا از تولید داخل نیز حمایت کالاهای خارجی را به کشور می

بود و شاید برخی نیز از حضور آنها با محصولات نهایی که عرضه  کند. امسال چین آمدهمی

ای اتفاقی ها یورویی بالا بود و در عمل معاملههایی داشتند اما قیمت غرفهشده بود گلایه

های چینی با همتایان ایرانی خود اشاره کرد داورپناه به محور مذاکرات برخی شرکت نیفتاد.

واحدهای مشترک و همکاری مشارکتی در راستای  وگوها، ایجادو گفت: محور گفت

 بود. (Joint Venture)گذاری مشترک سرمایه

( و نیز تا PUیو )تهران دلتا افزود: به طور نمونه امروز چرم مصنوعی پی  رئیس هیات مدیره

هایی که گمرک برای واردات آن تعیین شود اما با تعرفه( وارد میPVCسی )ویحدودی پی

شود و مشکلی ایجاد نکرده است. و این به نوعی از تولیدات داخل پشتیبانی میکرده است 

داورپناه  باعث شده تا واحدهای تولید داخل از این فاصله، سهم خود را در بازار افزایش دهند.

ها در نمایشگاه مشکلی را برای ورود و در ادامه تصریح کرد: بنابراین قیمت یورویی غرفه

  از چینی و ترکی به وجود نیاورد. خارجی اعمعرضه محصولات 

 داورپناه  محمدرضا

 (ستاد) مصنوعی چرم صادرکنندگان و تولیدکنندگان اتحادیه مدیره هیئت عضو
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های خارجی در بخش رییس هیئت مدیره صنایع چرم ایران گفت: حضور گسترده شرکت

از این رو برای ساز توسعه و رشد صنعت چرم و کفش خواهد شد، الملل نمایشگاه، زمینهبین

 حضور کشورهای مختلف در امپکس باید بستر فراهم شود.

ای دیگر در کارنامه خود ثبت کرد. صنعت کفش تجربه به گزارش خبرنگار صنعت کفش:

دلیر، رییس هیئت مدیره صنایع چرم ایران، درباره تاثیر برگزاری نمایشگاه زادهعلی حسن

ر صنف و صنعتی برپایی نمایشگاه از ملزومات در توسعه صنایع چرم و کفش گفت: برای ه

 ها خواهد داشت.آن است و به طور قطع برگزاری آن تاثیر مثبتی در روند فعالیت

تر شود. به تر و گستردهوی افزود: اما برای تاثیرگذاری ضروری است دامنه نمایشگاه وسیع

داشته باشند و به  تریالملل حضور پررنگهای خارجی در بخش بیناین ترتیب که شرکت

تواند تاثیر مثبتی در تحقق لحاظ کمیت کشورهای مختلفی را در برگیرد. این گستردگی می

 اهداف تعیین شده داشته باشد.

این فعال در صنعت چرم کشور در ادامه در پاسخ به این پرسش که راهکار تحقق این امر 

عمل کرد و بستر را برای حضور  ترریزی دقیقگذاری و برنامهچیست، گفت: باید در سیاست

 تر گرفت.ای که برای حضور آنها راحتهای خارجی در کشور فراهم کرد به گونهشرکت

او توضیح داد: بخش ارزی نمایشگاه امپکس به لحاظ قیمت شاید صنعتگران خارجی را 

های مختلف ترغیب برای حضور نکند بنابراین ضروری است در ابتدا بستر حضور شرکت

 داشته باشیم. جی از کشورهای گوناگون را فراهم کرد و سپس انتظار رشد و توسعه خار

دلیر در پایان سخنان خود گفت: برای امسال باید منتظر بود و نتایج و خروجی زادهعلی حسن

 ریزی کرد.نمایشگاه را مورد ارزیابی قرار داد تا برای نمایشگاه آینده بهتر بتوان برنامه

  

 دلیر  زادهحسن علی

 (ستاد) ایران چرم صنایع انجمن مدیره هیئت رئیس
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های مشابه به فاصله عضو هیئت مدیره انجمن صنایع چرم ایران گفت: برگزاری نمایشگاه

های مالی و زمانی زیادی به همراه دارد در حالی که انتظارها را محقق زمانی چند ماه، هزینه

 کند.نمی

هر صنعتی برای نشان دادن دستاوردهای خود مبادرت  کفش:به گزارش خبرنگار صنعت  

کند. صنعت کفش نیز در کنار صنایع مرتبط به برپایی نمایشگاه در صنف و صنعت خود می

پردازد. حسن نصیریان، عضو هیئت در نمایشگاه امپکس به عرضه آخرین محصولات خود می

کاری در امر برگزاری به موازی مدیره انجمن صنایع چرم ایران، درباره نمایشگاه امپکس

تواند های مختلف نمیشهر در زمان 3نمایشگاه اشاره کرد و گفت: برگزاری یک نمایشگاه در 

 رود را به همراه داشته باشد.خیلی مثمرثمر بوده و کارکردی که انتظار می

اه چالشی م 3تا  2های مشهد، تبریز و تهران در فاصله زمانی او افزود: برگزاری نمایشگاه

باره باید دقت نظر بیشتری اعمال ریز در اینرود و مدیران برنامهبرای این صنعت به شمار می

 کنند.

کننده در مدیرعامل شرکت چرم مشهد ادامه داد: برای ایجاد فرصت در صنایع شرکت

تشکل نمایشگاه را سالی یکبار برگزار کنند اما نمایشگاهی پرقدرت  ۷امپکس ضروری است 

 در شان این صنایع باشد. که

های مالی و زمانی های مشابه به فاصله چند ماه، هزینهوی اظهار کرد: برگزاری نمایشگاه

 کند.زیادی دارد در حالی که انتظارها را نیز محقق نمی

ها ندارم چرا که تاثیر حسن نصیریان در پایان گفت: نگاه مساعدی به این گونه برگزار شدن

کننده به همراه ندارد. برگزاری یک نمایشگاه در فصل بهار صنایع شرکت ملموسی نیز برای

 تر است.تر و به نتیجه نزدیکیا پاییز و یا زمستان مطلوب

 

  

  نصیریان حسن

 (ستاد) ایران چرم صنایع انجمن مدیره هیئت عضو
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مدیر عامل کفش ملی معتقد است نمایشگاه امپکس برای صنعتگر حوزه کفش، یک جایگاه 

 افزایی است.اندیشی و همکرد چرا که یکی از کارکردهای نمایشگاه، همایجاد 

پنجمین دوره برگزاری نمایشگاه صنعت کفش  به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش: 

نقی سلیمی، مدیرعامل محمد  در نمایشگاه دائمی تهران در حال برگزاری است.مهندس 

برگزاری یک نمایشگاه وجود دارد تنها کفش ملی معتقد است: مجموعه اهدافی که برای 

کننده چه عایدی به همراه داشته است. برای سنجش اینکه آیا این نیست که برای شرکت

برگزاری یک نمایشگاه و نیز داشتن یک یا چند غرفه سودمند بوده یا خیر، نیاز است آن را 

 در یک روند کلی دید.

در چارچوب این تعریف، الزامی برای معاملات وی ادامه داد: نمایشگاه دارای تعریفی است و 

 شود.وجود ندارد، اگر چه معاملاتی نیز در آن انجام می

گرایی المللی نیاز و حلقه مفقوده هماین فعال در صنعت کفش افزود: اما برپایی نمایشگاه بین

در جامعه صنعت کفش ایران بود و خوشبختانه امروز این صنعت به جایگاهی رسیده است 

 که کشورهایی مشتاق به شرکت در نمایشگاه امپکس تهران هستند.

 ۴او تصریح کرد: بنابراین برای قضاوت درست باید برگشت و نمایشگاه امسال را با نمایشگاه 

توان ارزیابی متوازنی از خروجی سال گذشته مقایسه کرد چرا که با یک بعدی نگاه کردن نمی

لیدکنندگان امسال در نمایشگاه حضور ندارند به این نمایشگاه داشت. شاید بسیاری از تو

 دلیل که عایدی برای آنها نداشته است.

به هر روی حضور در نمایشگاه باید بازخوردی داشته باشد زیرا نمایشگاه بستری برای 

کننده یکدیگر را پیدا کنند برخی بازاریابی است اینکه در چنین فضایی تولیدکننده و مصرف

باره معتقدند نمایشگاه چنین بازتابی در صنعت نداشته است. سلیمی در این کنندگانشرکت

های بازخورد را باید تعریف کرد زیرا بازخورد امری شهودی و قابل مشاهده گفت: مکانیزم

کننده نیست. به هر حال حضور یک نشان )برند( در نمایشگاه مهم است تا خود را به مصرف

سختی که صنعت و بازار کشور امروز با آن درگیر است اعلام  معرفی کند. و با وجود شرایط

حضور کند. بنابراین باید برای گرفتن بازخورد روش تعریف شود و اینکه از کجا کار آغاز شد 

 سلیمی  نقی محمد

 (دارغرفه) ملی کفش شرکت
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وی تاکید کرد: نبود نمایشگاه برای چنین صنعت بزرگی یک ضعف بود. تغییراتی که به واسطه  ایم.و به کجا رسیده

نشان از بهبود وضعیت صنعت  …آرایی، خلاقیت و شود اعم از غرفهه در چند سال اخیر دیده میبرگزاری نمایشگا

 کفش دارد.

های خارجی را کند به طور قطع نمایشگاهمند در نمایشگاه شرکت میمهندس سلیمی معتقد است صنعتگری که هدف

عنوان کرد: حال باید این گونه پرسش را مطرح کرد کند تا حضوری سودمندتر داشته باشد. او نیز رصد و الگوبرداری می

ای برای دهد؟ آیا صنعتگر خود را روزآمد خواهد کرد؟ آیا انگیزهکه اگر نمایشگاه نباشد چه اتفاقی در این صنعت رخ می

ا المللی وجود خواهد داشت؟ از این رو ضروری است نمایشگاهی باشد که بتوان کیفیت خود رهای بینرصد نمایشگاه

 محک زد.

ها در نمایشگاه اشاره کرد و گفت: حضور آنها در نمایشگاه فروشمدیرعامل کفش ملی در ادامه به اهمیت حضور تک

 ضروری است تا خود را به مشتریان بالقوه معرفی کنند.

از است تا به های مالی و زمانی برای حضور در نمایشگاه، نیوی اظهار کرد: برای گرفتن بهترین نتیجه از هزینه کردن

ها و تهدیدها پرداخت تا راهکارهای اساسی برای موفقیت در این ها و نیز فرصتطور ریز و جزیی به نقاط ضعف و قوت

 مهم به دست آید. 

مهندس سلیمی در نهایت گفت: نمایشگاه برای صنعتگر حوزه کفش، یک جایگاه ایجاد کرد چرا که یکی از کارکردهای 

 افزایی است.و هماندیشی نمایشگاه، هم
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رئیس هیات مدیره کفش شیما گفت: بسیاری از معضلات اجتماعی ناشی از بیکاری است 

بنابراین لازم است تا از تولیدکننده داخلی حمایت شود تا به آمار بیکاران افزوده نشود. 

  کند.داخل وجود دارد اما در عمل تحقق پیدا نمیمتاسفانه شعار حمایت از تولید 

برگزاری نمایشگاه هر سال باید بهتر از سال  به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش: 

آن افزوده شده است. حضور کشورهای خارجی در بخش  پیش باشد چرا که به تجربه

الن به تر نسبت به سال گذشته است اما واگذاری یک سپررنگ 5الملل امپکسبین

رود؟ های چینی با توجه به وضعیت بازار کفش کشور آیا یک تهدید به شمار نمیشرکت

های چینی باره گفت: دعوت از شرکتمحمد عرب، رئیس هیات مدیره کفش شیما، در این

با هماهنگی انجام شد و حتا پیش از آغاز نمایشگاه در تهران حضور داشتند و از برخی 

شناسند و از این حضور بازدید کردند. آنها بازار ایران را به خوبی میهای کفش کارخانه

طور که برخی تولیدکنندگان ایرانی از بازار راضی هستند. فرمول تجارت این است همان

 پردازند.کشورهای مختلف بازدید دارند و به ارزیابی بازار آنها می

در نمایشگاه حاضر  …مواد اولیه و ساز، فروشنده های قالباو افزود: از کشور چین شرکت

های گذشته در بازار کشور فعالیت داشتند امروز حضور دارند تا بازارهای هستند. آنها از سال

 بیشتری داشته باشند.

داران برای حضور در نمایشگاه داشتن مشتریان بیشتر و گرفتن به طور قطع هدف اصلی غرفه

شود؟ مدیر کشوری مانند چین این امر محقق میسهم بیشتری از بازار است. آیا با حضور 

سال است که به طور مستمر  3باره نیز اظهار کرد: نمایشگاه صنعت کفش کفش شیما در این

 در حال برگزاری است در حالی که کشوری مانند ایتالیا در هفتمین دهه خود قرار دارد.

وز نمایشگاه آنها با سه نمایشگاه چین وضعیت مطلوب نداشت اما امر 13۶۸او گفت: سال 

 دهه پیش قابل مقایسه نیست.

عرب ادامه داد: مشکل امروز صنعت کفش کشور نمایشگاه نیست بلکه مسائل کارشناسی 

شود. رفتارهایی مانند قوانینی که برای سازمان تامین ای است که برای تولید تدوین مینشده

0 

  عرب محمد

 (دارغرفه) شیما کفش شرکت
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کند. ین رفتارهاست که تولید داخل را تخریب و فاصله ایجاد میشود در واقع اوضع می …اجتماعی، دارایی، گمرکات و 

 هاست.ضرورت امروز رفع این چالش

کند، گفت: هدف نشان دادن وی در پاسخ به این پرسش که امروز صنعت کفش با چه هدفی نمایشگاه برگزار می

ها آراییدر غرفه 5ایشگاه تا امپکس موقعیت این صنعت است. برگزاری نمایشگاه یک ضرورت است و تغییرات از اولین نم

 به طور ملموس قابل مشاهده است.

وجود بازار برای محصولات یک الزام است و هنگامی که جهان به سوی صنعتی شدن رفت تولید انبوه محصولات و نبود 

گیرند از این رو  کننده کشورهای صنعتی را به این سمت سوق داد تا بازارهای کشورهای دیگر را به دستبازار و مصرف

آمیز بازارها را بین خود تقسیم کشورهای صنعتی در مستعمره کردن کشورها با یکدیگر رقابت یا در یک توافق مسالمت

باره گفت: تواند سهم خود را حداقل در بازار داخل حفظ کند؟ عرب در اینکردند. حال تولیدکننده داخلی چگونه میمی

شود بالاست که باید در رفع آن کوشید. های سرباری که به صنعتگر تحمیل میهزینهقیمت محصولات داخلی به دلیل 

های زنجیره به یکدیگر متصل است. به طور نمونه امروز مسئله قاچاق تمام مشکلات امروز صنعت کفش همچون حلقه

دار نیز در ت نادرست کارخانهکند زیرا با یک سیاسهای تولیدی را تهدید میو برخورد با آن تامین مواد اولیه کارگاه

برد تا ترخیص شود. با یک محاسبه روز زمان می 25تا  2۰گیرد و مواد اولیه مورد نیاز آنها بین صف قاچاقیان قرار می

 شود کاملا ملموس است.ای که این تولیدکننده متحمل میساده هزینه

آورد. ولتی با یکدیگر فشار زیادی به تولیدکننده میهای داین فعال در صنعت کفش ادامه داد: ناهماهنگ بودن سیستم

از این رو پیشنهاد شد اتاق فکری تشکیل شود تا آرا و نظرات هماهنگ شوند و این گونه نباشد که هر کس از قوانین 

وی در پاسخ به این پرسش که بزرگترین ضعف صنعت کفش چیست، گفت: چون صادرات  یک تفسیری داشته باشد.

 یین است از این رو سبد مشتریان نیز محدود بوده و مشتری خارجی ندارد.این صنعت پا

محمد عرب در نهایت به اهمیت اقتصاد اشاره کرد و گفت: بسیاری از معضلات اجتماعی ناشی از بیکاری است بنابراین 

حمایت از تولید داخل وجود دارد لازم است تا از تولیدکننده حمایت شود تا به آمار بیکاران افزوده نشود. متاسفانه شعار 

 کند.اما در عمل تحقق پیدا نمی
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رئیس اتحادیه کفاشان و سراجان تبریز با اشاره به تفاوت سیستم خرید و فروش ایران با 

در نمایشگاه فروش نداریم. از ها خرید تکی ندارند. ما نیز سایر نقاط دنیا گفت: خارجی

کنیم، ممکن است گیریم، مذاکره میآیند، مشخصاتشان را میمشتریانی که به نمایشگاه می

شود و سپس با برخی به صورت کلان قرارداد ببندیم. در نمایشگاه مذاکرات اولیه انجام می

 گیرد.در دفتر مذاکرات نهایی صورت می

رئیس اتحادیه کفاشان و  :صنعت کفش ایران به گزارش خبرنگاروب سایت جامعه

کفش کشور دانست و بیان را فرصتی برای صنعت 2۷ها در سالن سراجان تبریز حضور چینی

ها بسیار خوشحال شدم. در مذاکره و تفاهمی که با آقای شجری کرد: از حضور چینی

، محصول نهایی ها اجازه ندهیم در نمایشگاه امپکسداشتیم، تصمیم گرفتیم که به خارجی

آلات بیاورند. صنعت ما ها گفتیم، فقط مواد اولیه یا ماشینها و چینیبفروشند. به ترک

 آلات به روز و مواد اولیه با کیفیت و متنوع است.نیازمند ماشین

های موجود در نمایشگاه بیان کرد: این همیشه یکی علیرضا جباریان در خصوص پتانسیل

ها عنوان تولیدکننده هم فردی که با صنعت در ارتباط است، نمایشگاهاز شعارهای من هم به 

یک پتانسیل بالقوه برای عرضه کفش و شناسایی و بهتر شدن برند هستند. همچنین 

 شودآید، باعث رونق تولید میها به وجود میمراوداتی که در نمایشگاه

های درصد هزینه ۸5های آلمانی های خارجی گفت: شرکتجباریان درباره نمایشگاه

ها را روی کاتالوگ درصد از هزینه 15کنند و تنها ها متمرکز میشان را روی نمایشگاهکارخانه

شود، مردمی که های دنیا در آلمان ایجاد میگذارند. بیشترین نمایشگاهو باقی موارد می

های از نمایشگاهآیند. نمایشگاه امپکس تهران نیز یکی دنبال محصول هستند به نمایشگاه می

 شود.شناخته شده است و هر سال نسبت به سال قبل بهتر می

جباریان در ادامه گفت: ما از اولین سالی که امپکس در هتل المپیک برگزار شد در نمایشگاه 

تر و شرکت کردیم. اما به نظرم من، نسبت به اولین نمایشگاه امپکس، امسال خیلی مرتب

مایشگاه نیز نسبت به سال قبل بیشتر شده است. امیدواریم در تر اجرا شده، وسعت نمنظم

 

 جباریان  علیرضا

 (دارغرفه) فام دکتر شرکت
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 گران به نمایشگاه بیایند و دوستان هم بتوانند محصولات را ارائه کنند.این چهار روزه مشتریان و صنعت

های مختلف نمایشگاه بندی مکانهای بزرگ خارجی و داخلی تقسیمرییس اتحادیه کفاشان تبریز گفت: در نمایشگاه

ها نسبت به سایر آنها معمول نبوده و این نخستین بار ای و برنزی و نیز هزینه چند برابری برخی غرفهطلایی، نقرهبه 

 کرد.ای را برای فعالان صنعت کفش و صنایع وابسته آن مطرح میبود که نمایشگاه تهران چنین مسئله

  
المللی نمایشگاه بین  2۷و  11، 1۰، ۹، ۸، ۷سالن  ۶هزار متر مربع در دو بخش ریالی و ارزی در  1۰با متراژ  5امپکس 

شرکت  ۷۰الملل این نمایشگاه کنندگان و بازدیدکنندگان خود است. در بخش بینرسانی به شرکتتهران آماده خدمات

حضور دارند که در کنار تولیدکنندگان داخلی به عرضه آخرین  …و از کشورهای چین، ترکیه، کره، ایتالیا، تایوان 

 3۰های مهم کفش در کشور، امسال با حدود پردازند. صنعت کفش تبریز به عنوان یکی از قطبدستاوردهای خود می

ریز گفت: فام، رییس اتحادیه کفاشان تبباره علیرضا جباریانحضور خواهد داشت که در این کننده در نمایشگاه شرکت

المللی امپکس بستر مناسبی برای آگاهی از روند صنعت کفش کشور است و بازخورد مطلوبی برای فعالان نمایشگاه بین

 تر و پربارتر برگزار شود.این صنعت و صنایع وابسته آن دارد و امید است سال به سال پررونق

هایی را به وجود آورده صنعتگران کفش که نارضایتیهای نمایشگاه برای حضور وی در ادامه به گران بودن برخی بخش

کنندگان مشکلاتی وجود داشت که با کمک و راهنمایی ها به شرکتبود اشاره کرد و گفت: در امر واگذاری غرفه

ای و های طلایی، نقرهبندهای انجام شده به مکانهای متفاوت با تقسیماندرکاران برگزارکننده رفع شد. قیمتدست

هایی را برای متقاضیان به وجود آورده بود هاست ناراحتیهای طلایی چندین برابر سایر قسمتکه هزینه بخش برنزی

 شدند.ای مواجه میزیرا نخستین بار بود که تولیدکنندگان با چنین پدیده

داخلی و خارجی شده کنندگان رییس اتحادیه کفاشان تبریز ادامه داد: این مسئله منجر به نارضایتی برخی از شرکت

 بود که خوشبختانه رفع شد.

ها نسبت به بندی و هزینه چند برابری برخی غرفههای بزرگ خارجی و داخلی این تقسیمجباریان افزود: در نمایشگاه

 کرد.ای را مطرح میها معمول نبوده و این نخستین بار بود که نمایشگاه تهران چنین مسئلهسایر غرفه

ها در نمایشگاه شرکت کردند و مواد اولیه آوردند. حضور ترک ها و ها افزود: ما خوشحالیم که خارجیجباریان در انت

ها تشکر ها موجب تقویت صنعت ما نیز خواهد شد. من از همه مسئولین نمایشگاه و مسئولین اتحادیهایتالیایی و چینی

 تر و بهتر و پربارتر اجرا شود.یعهای بعد، نمایشگاه امپکس از این هم وسکنم و امیدوارم سالمی
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اندرکاران بهشتیان گفت: امپکس نمایشگاهی تخصصی است و ضرورت دارد دستحسینی

برگزارکننده متخصص این امر بوده و از تجربه کافی در برپایی نمایشگاه برخوردار باشند 

 موفقیت هر بیشتر این نمایشگاه موثر است. زیرا این مهم در

برگزاری نمایشگاه امر مهمی برای صنایع ملی  به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش: 

هر کشوری است اما برای بهتر شدن هر ساله آن نیاز است تا نظرات و دیدگاه 

. کنندگان و نیز بازدیدکنندگان گرفته شود تا نقاط ضعف و قوت آن مشخص شودشرکت

های ایمنی فعالیت دارد یکی از های معمولی و نیز کفشکفش بهشتیان که در حوزه کفش

 کنندگانی است که هر ساله در نمایشگاه امپکس حضور دارد.شرکت

های گذشته گفت: نمایشگاه امسال بهتر از سال 5بهشتیان درباره امپکسسید مهدی حسینی

توان های خوبی داشت و میندگان پیشرفتکنبرگزار شد و به لحاظ کیفیت و حضور شرکت

 های گذشته بود.تر از مشابه سالدرصد مطلوب۴۰گفت حدود 

های این نمایشگاه دانست و عنوان کرد: وی در ادامه به نکاتی اشاره کرد که آنها را از ضعف

 شود. گرفتنگونه که شایسته تولیدکنندگان داخلی است از آنها در نمایشگاه حمایت نمیآن

های مختلف به عناوینی مانند تبلیغات و غیره روش مناسبی برای برگزار نمایشگاه هزینه

های خارجی های ارزی غرفهکند که قیمتنبوده و بیشتر این مسئله را به ذهن متبادر می

شود در حالی که هر کنندگان داخلی، دریافت میبا سرشکن کردن در شرکت

های ارزی و ریالی که وجود دارد باید در پرداخت هزینهای بر اساس قانونی کنندهشرکت

 خود اقدام کند.

این فعال در صنعت کفش ادامه داد: این واقعیتی است که ضرورت دارد مدیران و 

کنندگان داخلی و خارجی به آن توجه و اندرکاران برگزارکننده در برخورد با شرکتدست

 داشته باشند.در برخورد رفتار عادلانه و منصفانه رفتار 

های مختلف شرکت دارد و ریالی بابت آنچه که در امپکس وی گفت: این نشان در نمایشگاه

پردازد در حالی که این نمایشگاه مربوط به حرفه و شغل شود، نمیدار گرفته میاز غرفه

 ماست و نمایشگاهی تخصصی برای فعالان صنعت کفش است.

 بهشتیان  مهدی

 (دارغرفه) بهشتیان کفش شرکت
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شود و این امر ذهنیت کننده گرفته نمیها تبلیغات دارند اما هزینه آن از شرکتبهشتیان افزود: تمام نمایشگاهحسینی

 خوبی را برای فعالان این صنعت به وجود نیاورده است.

های متفاوت آن اشاره کرد و گفت: چنین ها و هزینههای غرفهبندی مکاناو در ادامه نقاط ضعف نمایشگاه به اولویت

ای و برنزی در های مختلف نمایشگاهی به طلایی، نقرهبندی مکانوجود ندارد و با تقسیمای در هیچ نمایشگاهی شیوه

شود. روند در دیگر نمایشگاه به این شکل است کنند احجاف مینام میحق کسانی که با اشتیاق در روزهای نخست ثبت

 مکان غرفه خود را دارد. نام و جانمایی زودتر اقدام کرده باشد حق انتخابکه هر صنعتگری که برای ثبت

توان انتظار داشت که این فعال در صنعت کفش تصریح کرد: هنگامی که در نمایشگاه تخصصی عادلانه رفتار نشود نمی

 دیگران در حق ما رعایت عدالت کنند.

برخوردها بسیار  گونهاو عنوان کرد: بسیاری از فعالان این صنعت راغب بودند تا در نمایشگاه حضور داشته باشند اما این

 نام انصراف دادند.ناامیدکننده است به طوری که بعضی از تولیدکنندگان بعد از ثبت

اندرکاران شود و دستای منظم ندارد و بدون برنامه برگزار میبهشتیان معتقد است: نمایشگاه امپکس برنامهحسینی

 نمایشگاه تخصصی ندارند.برگزارکننده متخصص این امر نبوده و تجربه کافی در برپایی 

داران از جمله کفش بهشتیان گفت و عنوان کرد: بهشتیان در پایان از گم شدن وسایل برخی غرفهسید مهدی حسینی

کنندگان گم شد که باید در مدیریت و ها کالاها و تجهیزات برخی از شرکتدر پایان نمایشگاه و هنگام تحویل غرفه

 یز تدابیر لازم اندیشیده شود.ها نگونه نمایشگاهامنیت این
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مهندس میثم تدین مدیر عامل چرم خورشید، درخصوص حضور کشورهای دیگر در 

نمایشگاه امپکس گفت: به نظر من زمانی که درها بسته باشد، ما با کسی تعاملی نداریم. 

های بعدی آن را برطرف شناسیم و در نمایشگاهخود را میهای وقتی درها باز باشد، ضعف

  .کنیمکرده و نکات مثبت خود را تقویت می

، تدین درخصوص برگزاری کفش ایرانبه گزارش خبرنگار وب سایت جامعه صنعت

نمایشگاه امپکس گفت: برگزاری نمایشگاه امپکس قطعا به توسعه صنعت کفش کمک 

ها و توانند با یکدیگر ارتباط برقرار کنند. دایره دوستیمی خواهد کرد. چرا که افراد صنف

توانیم به یکدیگر در ارتباط با صنعت بین رود. از نظر اقتصادی نیز میارتباطات بالاتر می

کننده داشته باشیم خودمان و همکاران خدمات بیشتری ارائه کنیم. تعامل بهتری با مصرف

بشناسیم. در مجموع برگزاری نمایشگاه به  و نقاط ضعف وقوت تولیدات خودمان را

 .کندتر شدن تولیدات افراد فعال در صنف کمک میبهترشدن و بهینه

خواهیم رقابت وی افزود: در نمایشگاه امپکس نباید نگاهمان از این منظر باشد که فقط می

مکاران کنیم. بلکه باید نگاهمان تأثیرگذار باشد و پایداریمان را بر مبنای رفاقت با ه

های موجود در صنعت استفاده کرد. مجموعه توان از پتانسیلمی طریق این از  بگذاریم.

چرم خورشید همیشه سعی دارد از همکاران حمایت کند و به همین دلیل، در اصطلاح به 

 .گویندما چین صنعت می

ر زمینه مدیر عامل چرم خورشید بیان کرد: به نظر من اگر از اکثر کشورهای مهم دنیا، د

صنعت کفش و کیف و چرم و صنایع وابسته، در نمایشگاه حضور داشته باشند، باعث پویایی 

شویم نمایشگاه خواهد شد. اگر ما به کار خودمان ایمان داشته باشیم، خوشحال می

های خودمان را ها به نمایشگاه ما سر بزنند و ما را بسنجند. بنابراین اگر ما ظرفیتخارجی

هایی نظیر امپکس، به نمایش توانیم همه تولیدات خودمان را در نمایشگاه، میبالا ببریم

 .بگذاریم

مدیر عامل چرم خورشید گفت: به نظر من چیدمان نمایشگاه امسال خیلی مناسب نبود. 

مثلا اگر من تولیدکننده کیف هستم باید تمام تولیدکنندهای کیف کنار هم باشند. اما در 

 تدین  میثم

 (دارغرفه) خورشید چرم شرکت
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کننده بیشتری به نمایشگاه تر بوده است و شرکتهای پیش بهتر و منظمنسبت به سال 5مجموع نمایشگاه امپکس 

 .آمده است

ها را باید اشخاصی که در بدنه صنعت هستند، نمایشگاه این من نظر به: کرد پیشنهاد پایان در مهندس میثم تدین 

را میشناسند و این به روند بهتر برگزاری نمایشگاه بسیار کمک خواهد ها صنعت ما چینی و اجرا کنند. چرا که آنغرفه

توانند نقاط ضعف های نمایشگاه، از صنعت دیگری باشند و صنعت کفش را نشناسند، نمیکنند برگزار که هنگامی  کرد.

هتر است که از افراد کنیم. بنابراین بشود که بدون چراغ در آن حرکت میای میرا برطرف کنند و به همین دلیل جاده

 .آشنا به صنعت در اجرا و برگزاری نمایشگاه استفاده کنیم
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: سید جواد حسینی مدیرعامل مارال چرم، درخصوص برگزاری نمایشگاه امپکس گفت

محصولات صنعت چرمی برگزاری نمایشگاه امپکس در بخش صادرات به نوعی معرفی 

کشورمان است. کشور ما به عنوان تولیدکننده محصولات چرمی در حوزه کفش و کیف و 

هایی باعث پوشاک در دنیا جایگاهی ندارد و شناخته شده نیست. بودن چنین نمایشگاه

تواند موثر زایی نیز میمی شود ما بیشتر خودمان را نشان دهیم و در بخش تولید و اشتغال

 .باشد

، حسینی گفت: امسال نسبت کفش ایرانسایت جامعه صنعتبه گزارش خبرنگار وب

تر گرفتند. ما سال گذشته در های گذشته همکاران نمایشگاه امپکس را جدیبه سال

نمایشگاه امپکس شرکت نکردیم. امسال هم پیش از شرکت کردن، ارزیابی نسبی کردیم، 

نمایشگاه حضور دارد، به طبع وقتی  کننده بیشتری درمتوجه شدیم امسال شرکت

 .کننده بیشتر باشد، روی کار ما نیز تأثیر مثبت داردشرکت

ها در برگزاری نمایشگاه بهتر بود. جدا از اینکه ریزیوی افزود: به نظر من امسال برنامه

اند که خودشان های دیگری نیز آمدهخود صنعت پیشرفت بیشتری کرده است، مجموعه

 .نشان دهنده پیشرفت است اند و این ان دهند. واحدهای تولیدی نیز آمدهرا بیشتر نش

مدیرعامل مارال چرم با تأکید بر موثر بودن برگزاری نمایشگاه در صنعت کفش بیان کرد: 

کنند با همه توانمندی خودشان در نمایشگاه شرکت کنند و توان ها سعی میتولیدکننده

کنند. یعنی بر آن محصولاتشان را به مردم نیز معرفی میخود را به نمایش بگذارند. علاوه 

کنند، سپس شوقی برای پیشرفت و تلاش بینند و ارزیابی میها یکدیگر را میتولیدکننده

کنند که در ریزی میآید و برای نمایشگاه و محصولات جدید برنامهها به وجود میدر آن

 .بازار عمده فروشی تأثیرگذار است

ها در نمایشگاه امپکس گفت: به نظر من فرصت و رقابت حضور خارجیوی در خصوص 

ها رقابت کنیم. اگر رقابت بالا نباشد که کیفیت بالا است. ما هم باید بتوانیم با خارجی

رود. به نظر من باید بازار باز باشد و خارجی هم حضور داشته باشند. تولیدکننده باید نمی

 حسینی  جواد سید

 (دارغرفه) چرم مارال شرکت
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ها رقابت کند و بهترین محصول را به مام شده و کیفیت انجام دهد تا با خارجیحداکثر وظیفه خود را در بهای ت

 .کننده عرضه کندمصرف

ها نشدنی ها رقابت کنیم اما رسیدن به آنحسینی در پایان بیان کرد: ما هنوز فضای زیادی داریم برای اینکه با خارجی

پتانسیل بسیاری دارد و جای امیدواری فراوانی برای زایی و اشتغال  نیست. مخصوصا که صنعت کفش و کیف و چرم

 .آن موجود است
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ها در نمایشگاه را ها و خارجیزاده(، قائم مقام کفش بونتی حضور چینیاکرم فرشچی)کریم

کار ما است. در برخورد فرصت برای صنعت کفش کشور قلمداد کرد و گفت: مواد اولیه لازمه 

اند را در ای که ارائه کردهتوانیم مبادله تکنوژی و صنعتی و مواد اولیهها میبا حضور خارجی

 نظر بگیریم. این تهدید نیست، بلکه مبادله تکنولوژی و مواد اولیه است.

، اکرم فرشچی گفت: امسال ایران کفشجامعه صنعت به گزارش خبرنگار وب سایت

کنیم، البته من می توانم بگویم که ی است که در نمایشگاه امپکس شرکت میسال چهارم

تر شده است، به معنای دیگری از لحاظ تعداد مراجعه نمایشگاه نسبت به سال پیش آرام

تر بود، اما امسال استقبال سال گذشته را ها افت داشته است. سال پیش بسیار شلوغکننده

استقبال این است که ما به مشتری عمده نیاز داریم یا  وی افزود: منظور من از ندارد.

مشتریانی که برای کار صادرات ما نیز مفید باشند، مشتری که بتوانیم با آن وارد امر صادرات 

قائم مقام کفش بونتی ادامه داد: به نظرم برگزاری  شویم در نمایشگاه امسال وجود ندارد.

شود خیلی مهم است. کارها و زحماتی که برای ار میها به دلیل ارتباطاتی که برقرنمایشگاه

های بیشتری در صنعت خواهد شود، به تنهایی دلیل افزایش فعالیتنمایشگاه کشیده می

رسانی بیشتر و های نمایشگاه امپکس پیشنهاد کرد: اگر اطلاعفرشچی به برگزارکننده بود.

های خارجی، نکه آوردن مشتریتر باشد، نمایشگاه رشد بیشتری خواهد کرد، ضمن آجامع

 ها بی تاثیر نخواهد بود.در امر صادرات و رشد تولیدکننده

وی در پایان از برند بونتی برای خبرنگار صنعت کفش گفت: بونتی اسم شهری خوش آب و 

سال سابقه کار در  25هوا در ایتالیاست اما برند بونتی، ایرانی است و عوامل و مدیریت آن 

شعبه  ۷کننده کارهای چرمی و کامپفورت و طبی است. بونتی دارند. بونتی ارائهصنعت را 

کنیم از داخل ایران است. شاید ها و تهران دارد و اکثر مواد اولیه که تهیه میدر شهرستان

ها را از ترکیه وارد کنیم یا تعدادی چرم از آنجا خریداری شود؛ اما، بیشتر کار از برخی زیره

های ما سبک و راحت شود. شعار ما: روی ابرها قدم بزن. یعنی کفشری میایران خریدا

گوییم کارهای بونتی یک ایراد خیلی بزرگ دارند. چراکه وقتی مشتری بونتی هستند. ما می

  تواند کفش دیگری غیر از بونتی را بپوشد.پوشد دیگر نمیرا می

 فرشچی  اکرم

 (دار غرفه) بونتی کفش شرکت
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پرست تولیدکننده کفش مدرن بیان کرد: مهمترین ویژگی برگزاری نمایشگاه مهدی دانیال

توان تبادل اطلاعات با دیگران داشته باشیم کنند و میاین است که افراد بسیاری شرکت می

ها پیدا خواهیم کرد. به نظر من نقطه ضمن آنکه ارتباطات بهتری هم با دیگر تولیدکننده

 امپکس تبادل اطلاعات و ارتباطات است. نمایشگاهمثبت 

دانیال پرست در خصوص  ایران کفشجامعه صنعت به گزارش خبرنگار وب سایت

کنیم. شرکت می 5گفت: امسال دومین بار است که در نمایشگاه امپکس  5نمایشگاه امپکس 

ر است. نمایشگاه ها بهتها و چیدمان غرفهبه نظر من نسبت به سال گذشته، امسال برنامه

وبرهم داشتند؛ اما، امسال تفکیک دمانی در همیها چپارسال خیلی بد بود و همه غرفه

اند و مرتب هستند. تولیدکننده کفش مدرن در ادامه گفت: به نظر من نقطه مثبت شده

امپکس تبادل اطلاعات و ارتباطات است؛ یعنی اگر به مواد اولیه یا دستگاه و یا  نمایشگاه

های وجو کنیم، از تکنولوژیتباطاتی نیاز داشته باشیم دیگر لزومی ندارد کل بازار را جستار

وی بیان کرد: فروش ما به صورت  بریم.های به روز بهره میها مدلآورند، طرحجدید که می

ها سر زدیم و میخواهیم ها و چینیکلی است و در نمایشگاه فروش نداریم. به بخش ایتالیایی

ها بالاست. مثلا هایشان برای کارخانه خودمان خرید کنیم. البته هزینه دستگاهدستگاهاز 

کند سال که کار می 5کنیم و پس از ملاک ما این است که امسال دستگاه را خریداری می

های های ایتالیایی گفت: از دستگاهپرست درباره دستگاهدانیالشود. برای ما سود ده می

آید. مثلا با دست اگر کار را انجام دهیم یک روز خوب و یک کنواخت بیرون میایتالیایی کار ی

دهد. برای بهتر شدن و پیشرفت در کارمان بد است، اما دستگاه یک دست کار را انجام می  روز

ها خریداری کنیم. تولیدکننده کفش ها و چینیهای به روز و مدرن را از ایتالیاییباید دستگاه

ن بیان کرد: از ده سال پیش کفش مدرن را ایجاد کردیم. در عرض این ده سال مدرن در پایا

کنیم، به همین دلیل اسم با تکنولوژی جدید کفش تولید کردیم. فقط کفش ورزشی کار می

های ما کپی آن را مدرن انتخاب کردیم. قصد داریم در کفش با تغییر و تحول جلو رویم و مدل

های ما کنیم. مدلو طراحی می دهیم گیریم تغییر میو میهای مختلف الگنیست از مدل

  در آن احساس راحتی کنید. توانیدروی خوب و مناسب است و میبرای پیاده

 پرست  دانیال مهدی

 (دار غرفه) مدرن کفش شرکت
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هایی را برای مشاور وزارت صنعت، معدن و تجارت گفت: سازمان توسعه و تجارت، بودجه

ها تعریف کرده است که تحقق آن به های خارجی برای حضور در نمایشگاهدعوت از شرکت

هایی را برای دعوت درخواست داشته ها چه طرفها و انجمناین بستگی دارد که اتحادیه

 باشند.

المللی صنعت کفش و صنایع سومین نمایشگاه بین به گزارش خبرنگار صنعت کفش: 

 ۹5آذر  1۶شنبه گاه دائمی تهران در حال برگزاری است. و سهوابسته آن در محل نمایش

زاده، وزیر صنعت، معدن و تجارت کلید خورد. در این نمایشگاه با حضور محمدرضا نعمت

حاشیه این افتتاحیه گلنار نصراللهی، مدیرکل اسبق دفتر صنایع نساجی و پوشاک وزارت 

ر صنعت کفش گفت: برگزاری نمایشگاه صنعت، معدن و تجارت درباره نمایشگاه به خبرنگا

های تولیدکننده بوده فضایی برای عرضه بستری برای نشان دادن آخرین دستاورها و نوآوری

 محصولات آنهاست.

شوند که در ارتقای های بسیاری مواجه میوی افزود: به این ترتیب تولیدکنندگان با نوآوری

 کیفی آنها بسیار تاثیرگذار باشد.

کنند نمایشگاه فضایی در پاسخ به این پرسش که برخی عنوان میصنعت  تپیشکسواین 

رنگ شده است، گفت: برای دید و بازدید شده است و نقش بازاریابی برای محصولات کم

بخشی از مخاطبان نمایشگاه، بازدیدکنندگان عمومی و مردم هستند اما در کنار این، 

خارجی خود برای حضور و بازدید از نمایشگاه، بسیاری از تولیدکنندگان با دعوت از شرکای 

 بخشند.دایره مخاطبان نمایشگاه را وسعت می

تر داشت و ها منسجمریزیتوان برنامهوی ادامه داد: برای تاثیر بیشتر نمایشگاه می

تولیدکنندگان در کنار ارائه دستاورهای خود شرکای خارجی خود را نیز به نمایشگاه دعوت 

گذاری مشترک نیز فراهم رزیابی دستاوردهای صنعت کشور زمینه سرمایهکنند تا ضمن ا

 شود.

 هی لنصرال مهندس

 (بازدیدکننده) صمت وزیر مشاور
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ریزی را مشاور وزارت صنعت، معدن و تجارت اظهار کرد: البته خود نمایشگاه و برگزارکنندگان نمایشگاه نیز این برنامه

 کنند.گذاری دعوت میدارند و از صنعتگران خارجی برای حضور در نمایشگاه برای سرمایه

شان نباشد، چیست، وی در پاسخ به این پرسش که راهکار برای اینکه حضور خارجیان تنها برای بازاریابی محصولات

ها در نمایشگاه مشکلی وجود ندارد زیرا صنعت کشور باید توان رقابت با آنها را داشته باشد گفت: برای حضور خارجی

 ر سوق داده شود.اما باید حضور به سمت بازاریابی برای محصولات کشو

های روز دنیا را نیز با خود به همراه ها با آمدن، فناوریصنعت افزود: به هر حال بسیاری از خارجی پیشکسوتاین 

 تواند فرصتی برای مذاکره دو طرف باشد.آورند و این میمی

ضور در نمایشگاه، اندرکاران صنعت کفش ضمن دعوت از کشورهای همسایه برای حوی ادامه داد: اتحادیه و دست

فراخوان عمومی دادند و اینکه چقدر از این امر استقبال شود بستگی به این دارد که آنها چقدر تمایل به حضور داشته 

 باشند.

هایی را برای این امر تعریف کرده است اما تحقق این کمک نصراللهی در پایان گفت: سازمان توسعه و تجارت، بودجه

 هایی را برای دعوت درخواست داشته باشند.ها بیشتر چه طرفها و انجمناتحادیهبه این بستگی دارد که 
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وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: ضرورت دارد برای پیشرفت در صنعت کفش  مشاور

صنعت، معدن و تجارت در وزارت « صنعت مد، کیف و کفش»کشور دفتری به نام دفتر 

تاسیس شود و کارشناسانی آن را هدایت کنند که خود مسلط به این امر مهم باشند به این 

 وجود خواهد آمد.ترتیب بازار صادرات ضمن فروش داخل به

نیز حاکی از روند رو  5آخرین اخبار از امپکس به گزارش خبرنگار جامعه صنعت کفش: 

مردان دارد. بهروز ریاحی، به رشد این صنعت و اگاهی از اهمیت این صنعت از سوی دولت

مشاور وزیر صنعت، معدن و تجارت درباره نمایشگاه صنعت کفش و صنایع وابسته آن در 

نعت و نیز تولیدکنندگان پایان نمایشگاه اشاره کرد: نمایشگاه کفش به همت مدیران این ص

دهنده جایگاه ویژگی این برگزار شد و حضور فعالان این صنعت در چنین نمایشگاهی نشان

 صنعت در عرصه تولید کشور دارد.

وی گفت: بر اساس مطالعاتی که روی وضعیت صنعت کفش در کشور و نیز در جهان داشتم 

ونه عملیانی کردن آن به چند نکته ترین راهکارها برای توسعه این صنعت و چگدر بحث مهم

 شود.اشاره می

مشاور وزیر صنعت، معدن و تجارت ادامه داد: بر اساس آمارهایی که در وزارت صنعت، معدن 

شود میلیارد جفت کفش در جهان تولید می22و تجارت وجود دارد در حال حاضر بالای 

فش دنیا را در دست دارد. و درصد تولید ک۷۰میلیارد، 1۷که کشور چین به طور تقریبی با 

میلیارد به این ۷۰تا  ۶5میلیارد دلار برآورد شود در حدود 12۰اگر درآمد کفش در جهان 

میلیون دلار صادرات 12۰میلیون جفت و 2۰کشور بزرگ اختصاص دارد و ایران با حدود 

 جایگاه خیلی مطلوبی در جهان نخواهد داشت.

صنعت پرداخت و گفت: در حال حاضر برای ایجاد زایی این وی در ادامه به بحث اشتغال

میلیون تومان نیاز بوده که سرانه 23۰ای بالغ بر اشتغال در صنایع مختلف کشور، هزینه

رود. بدین ترتیب اگر در صنعت خودرو یا صنایع متوسط اشتغال هر یک از افراد به شمار می

یی و پوشاک و منسوجات میلیون تومان است در صنایع غذا25۰دیگر این هزینه حدود 

 ریاحی  دکتر

 (بازدیدکننده) صمت وزیر مشاور
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گذاری میلیون تومان سرمایه23۰شود. و به طور میانگین نیاز است تا برای اشتغال هر فرد میلیون تومان می1۷۰حدود 

 انجام شود.

میلیون تومان است که به این معنی است اگر بتوانیم 35تا  3۰وی افزود: اما این رقم در صنعت کفش برای هر نفر بین 

زایی بالاتری داشت. چنین تر اشتغالگذاری پایینتوان با سرمایهگذاری درستی داشته باشیم میسرمایهدر صنعت کفش 

شود و هم در بحث میلیون جفت کفش دارد پاسخ داده می25۰میلیونی داخلی که نیازی بالغ بر ۸۰امری به بازار 

 صادرات ارزاوری خوبی خواهد داشت.

گر این خیلی امیدوارکننده نیست و این به معنی ظرفیت پایین نیست بلکه بیان ریاحی گفت: این رقم در حال حاضر

بینی شود است که شاید از این ظرفیت درست استفاده نشده است. به تعبیری امکاناتی که باید در این صنعت پیش

کلاتی مواجه کرده بینی نشده است. و همچنین ممکن است وجود برخی قوانین و مقرراتی که این صنعت را با مشپیش

 است نیاز به بازنگری داشته باشد.

دهه پیش به این صنعت  ۸تا  ۷او در ادامه افزود: نکته دیگر بحث کمک صنعت کفش به دیگر صنایع است. اگر از حدود 

های جدید را به دوز و ماشینی( نگاه شود هرچه جلوتر آمده تنوع محصولات، نوآوری، کیفیت و طرحهای دست)کفش

های بسیاری برای گذار کفش ملی که زحمتهمراه داشته است. و لازم است یادی شود از مرحوم ایروانی به عنوان بنیان

این واحد تولیدی کشید. و نیز سایر تولیدکنندگان بزرگ که در طول سالیان طولانی فعالیت داشتند و امروز کشور 

 های زیادی است. شاهد موفقیت

های آینده جایگاه این صنعت را در کشور ارتقا ببخشیم و برای این است تلاش شود تا در سالوی تاکید کرد: ضروری 

توان پیشنهاد داد: نخست، مالیات بر ارزش افزوده را از مواد اولیه کفش برداشته شود زیرا این مالیات راهکار می 5مهم 

حی به مجلس شورای اسلامی از سوی اتاق بازرگانی شود. برای این مهم باید لایحه و طراز محصول نهایی نیز گرفته می

 ها داده شود تا مالیات بر ارزش افزوده مواد اولیه حذف شود.و اتاق اصناف به نمایندگی از اتحادیه

دیگر اینکه توجه تولیدکنندگان مواد اولیه داخلی به کیفیت محصولات خود است. باید در تولیدات خود به استانداردهای 

جهانی نیز توجه شود. کیفیت باید از طراحی تا محصول نهایی رعایت شود تا بتوانیم بازار فروش جهانی تعریف شده 

بندی، تبلیغات، برگزاری نمایشگاه و غیره توجه ویژه شود بنابراین باید داشته باشیم. و البته برای این مهم باید به بسته

 ود تا نسبت به این مولفه مهم توجه ویژه داشته باشند.کننده، تولیدکننده و فروشنده آموزش داده شبه تامین

های خود با این موضوع عنوان کردند، یک دوزنده او افزود: در تایید کیفیت مقام معظم رهبری در یکی از سخنرانی

 هایی که او به کفش زده بود هنوز باقی بود.بایدمشهدی، کفشی را دوخته بود که زیره کفش پاره شده بود اما کوک

 بدانیم حرف اول و آخر در بازار جهانی کیفیت است بنابراین باید استانداردها از سوی تولیدکنندگان رعایت شود.

این مدیر دولتی گفت: برای مواد خوراکی و بهداشتی دپارتمان تاسیس شده است و برای این صنعت نیز باید این اتفاق 

بینایی و نابینایی استفاده نادرست از کفش است در حالی که به کمرخ دهد. مرکزی مانند کلینک پا زیرا یکی از دلایل 

 آن بسیاری آگاه نیستند.
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زایی در صنعت کفش در مقایسه با سایر صنایع مانند ریاحی در ادامه به نکته سوم اشاره کرد و گفت: سهم اشتغال

میلیون تومان بیمه پرداخت 2۰۰ صنعت خودرو است که در بالا توضیح داده شد. اگر یک نفر در صنعت خودرو باید

میلیون تومان است در نتیجه باید در هزینه بیمه به تولیدکننده کفش کمک شود و هزینه آن 3۰کند در صنعت کفش 

باره لازم باشد تا طلبد. شاید در ایناندرکار را میپایین بیاید. و این مشارکت نمایندگان مجلس و سایر مدیران دست

در وزارتخانه تاسیس شود و کارشناسانی آن را هدایت کنند که خود « صنعت مد، کیف و کفش»دفتری به نام دفتر 

 مسلط به این امر مهم باشند.

او در ادامه به نکته چهارم پرداخت و گفت: باید در تهران شهرک تخصصی کفش ساخته شود همان طور که در محلات 

کارخانه سنگ در آن مستقر شدند و نمایشگاه  15۰شهرکی به نام شهرک تخصصی سنگ زده شد که در حدود 

دوز های دستالمللی برپا کرد و در این راستا کفشها را با نگاهی بینکنند. ضرورت دارد نمایشگاهالمللی برگزار میبین

ی خود را به خارجیان معرفی کنیم. اگرچه شاید نتوان در برخی محصولات با آنها رقابت کرد اما می توانیم در بعض

 های رو به جلویی داشته باشیم.ها حرکتبخش

مشاور وزیر صنعت، معدن و تجارت در نهایت به نشان )برند(سازی اشاره کرد و گفت: باید برای حضور در بازارهای 

طور که در صنعت های معتبر داشته باشیم و محصولات خود را به این شیوه به جهانیان معرفی کنیم همانجهانی نشان

 عفران نیز باید چنین شود.فرش و ز

های ریاحی در پایان سخنان خود عنوان کرد: باید با صنعتگران داخلی که با همکاری با تولیدکنندگان خارجی فناوری

ها کنند همکاری و حمایت کرد و در این راستا با آنها در بحث هزینههایی عرضه میروز دنیا را در چنین نمایشگاه

 .همراهی کرد
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کشورهای صنعتی در  حضور.عنوان کرد معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت

خود بستری برای صادرات کفش ایران  آلات روزها و ماشیندستگاه ارائه و امپکس نمایشگاه 

 .یابدوری افزایش میاست چرا که خط تولید روزآمد شده و بهره

 ،چرم صنعت کفش  پنجمین نمایشگاه بین المللی :گزارش خبرنگار صنعت کفشبه 

زاده، وزیر صنعت، شنبه با حضور محمدرضا نعمتصبح سه (امپکس) وابسته وصنایع ،کیف

نمایشگاهی که فضایی برای ارائه دستاوردهای تولیدکنندگان  .معدن و تجارت افتتاح شد

 .کفش کشور است

وگو در گفت اسفهبدی معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت حسین در حاشیه این نمایشگاه

ها رونق بخشیدن به برای برگزاری نمایشگاه از دولت هدف :با خبرنگار صنعت کفش گفت

 .صادرات است

ماهه اول  ۸در  خوشبختانه منتشر شد قبل روز آماری که چند وی افزود: بر اساس

بخشی این خبر مسرت .است ثبت شدهم آن و تراز داشته صادرات رشد کشور در سال

 .ادامه خواهد داشت روند به همین شکل تا پایان سال که است

در پاسخ به این  المللی جمهوری اسلامی ایرانهای بینعامل شرکت سهامی نمایشگاه مدیر

کشور نخواهد بود،  های چینی تهدیدی برای صنعتپرسش که حضور پررنگ شرکت

کاملا کنترل  کند بازار ورود کالاهای خارجیدولت تعریف می که هاییبا تعرفه خیر، :گفت

آسیبی به تولید  هابه دلیل نرخ تعرفه شود. بنابراین اگر کفش از راه رسمی بیایدمی

 .زندبه اقتصاد این صنعت می ضربه جدی قاچاق است که مسئله اصلی اما نخواهد زد داخل

شود تا تولیدکننده از آخرین باعث می نمایشگاه،در  او تصریح کرد: حضور کشورهای مختلف

 .شودمی در آنها نوآوری و رقابت و این امر باعث دستاوردهای دنیا آگاه شود

با هدف توسعه  نمایشگاه یک هایاسفهبدی در پاسخ به پرسش دیگری درباره مشخصه

ها و طراح برداری ازدر جهت بهره نمایشگاه برگزاری در سراسر دنیا: صنعت چیست، گفت

و  شده در نمایشگاه عرضه به این ترتیب دستاورها جدید است هاینوآوری

 .کنند از آن الگوبرداری توانندمی نیز دیگران

 اسفهبدی  دکتر

 (بازدیدکننده) صمت وزیر معاون
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اشاره کرد  شود،برگزار می نمایشگاه برای تولیدکنندگان که موازی با های آموزشیکلاس وی در ادامه به تاثیر

خود بستری برای صادرات کفش  آلات روزها و ماشیندستگاه ارائه نمایشگاه وکشورهای صنعتی در  حضور :گفت و

های آموزشی از سوی برگزاری کلاس یابد. و نیز باوری افزایش میایران است چرا که خط تولید روزآمد شده و بهره

های روز لید کفشکارشناسان آنها برای تولیدکنندگان ایرانی بخشی دیگر از فناوری که مربوط به طراحی و تو

 .رودشود. و این فرصتی برای این صنعت به شمار میمنتقل می دنیاست

 یتوانند حتحسین اسفهبدی در نهایت گفت: ظرفیت و توانمندی تولیدکنندگان داخلی در امر کفش بالاست و آنها می

های ایرانی ازار مناسبی برای کفشمنطقه نیز ب کشورهای بازارهای اروپایی را نیز در اختیار داشته باشند ضمن اینکه

 .است
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ترین بخش استقلال اقتصادی هر کشوری است و رییس اتحادیه کفاشان اصفهان تولید مهم

 باره تاکید کرد: در برگزاری نمایشگاه باید تمرکز روی امر تولید باشد.در این

آذر پنجمین دوره نمایشگاه صنعت کفش  1۶شنبه سه به گزارش خبرنگار صنعت کفش: 

شود و در خورد. نمایشگاهی که سال به سال به ابعاد و مساحت آن افزوده میکشور رقم می

مانند. اکبر زاهدی، هر برگزاری تولیدکنندگان بسیاری به علت محدود بودن فضا از آن جا می

کننده اصفهانی در اصفهان، از حضور کفش بهشتیان تنها شرکت رییس اتحادیه کفاشان

رسد در وضعیت اقتصادی امروز کشور پس از پشت سر خبر داد و گفت: به نظر می 5امپکس

بسیار شدت گرفته بود، هزینه نمایشگاه  ۹۰ها که در اوایل دهه گذاردن دوره سخت تحریم

 شود.ه و مانع حضور آنها در نمایشگاه میبا شرایط بیشتر تولیدکنندگان کفش همخوان نبود

وی افزود: وضعیت صنعتگران به لحاظ درآمد با شرایط رکودی که در چند سال اخیر در 

بازار کشور حاکم بوده شرایط مناسبی نیست از این رو نیاز است برای حضور آنها در نمایشگاه 

 تر گرفت.باید به آنان راحتها به این صنعتگران کمک کرد در نتیجه در بحث هزینه و قیمت

باره این فعال در صنعت کفش ادامه داد: با مجریان برگزارکننده امپکس صحبت شد تا در این

ای در امر برگزاری ای بیندیشند زیرا در موقعیت امروز باید به گونهرسیدگی کنند و چاره

 گذاری کرد که به نفع تولید داخل تمام شود.سیاست

کفاشان اصفهان به فضای نمایشگاه برای ارتقای کیفی محصولات اشاره کرد رییس اتحادیه 

و گفت: به طور قطع نمایشگاه بستری برای ارتباط تولیدکنندگان با یکدیگر و عرضه آخرین 

دستاوردهای آنان است و این مهم در ارتقای کیفی محصولات هر یک از تولیدکنندگان تاثیر 

تواند به این امر کمک الملل میداران خارجی در بخش بینفهبسیاری دارد. به ویژه حضور غر

بسیاری کند. بنابراین ضروری است برای حضور تولیدکنندگان داخلی در نمایشگاه با 

 های تشویقی، آنان را ترغیب به شرکت در نمایشگاه کرد.برنامه

در سایر شهرها  های کفشدر برگزاری نمایشگاه های مطلوب او در ادامه گفت: یکی از شیوه

های کشور، تماس با تولیدکنندگان و دعوت آنها برای حضور در نمایشگاه است و و استان

تشکل در کنار یکدیگر و شکل دادن  ۷باره امپکس قوی عمل نکرده است. البته تلاش در این

 زاهدی  اکبر

 (بازدیدکننده) اصفهان کفاشان اتحادیه رئیس
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کنند اما در این راستا یفعالیتی جمعی بسیار قابل تقدیر است و تمام فعالان صنعت کفش از آن پشتیبانی و حمایت م

 باید نقشه راهی ترسیم شود تا تولیدکنندگان خرد و کلان بیشتری از فضای نمایشگاه استفاده کنند.

های متفاوت خیلی معمول ای و برنزی با قیمتبخش طلایی، نقره 3زاهدی در نهایت گفت: تقسیم فضای نمایشگاه به 

است. در شرایط امروز، هدف باید بیشتر روی تولید متمرکز باشد از همین رو هایی را به دنبال داشته نبوده و نارضایتی

 ای مدون تعریف کرد.باید برای آن برنامه
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که در برگزاری  آنچه :معاون پیشین بازاریابی و تنظیم روابط سازمان توسعه تجارتگفت

کنندگان داخلی و خارجی در نمایشگاه از اهمیت بسیاری برخوردار است تنوع شرکت

 .کشورهای حاضر در نمایشگاه است نیز تنوع فیلدهای مختلف تخصصی و

معاون پیشین بازاریابی و  دکتررضا توفیقی،: صنعت کفش به گزارش خبرنگار جامعه

درباره   مشاور عالی رییس سازمان توسعه و تجارتتنظیم روابط سازمان توسعه تجارت، و 

تجربه خود  امپکس،امسال سومین مستمر خوشبختانه با برگزاری :نمایشگاه امپکس گفت

در  کند. برگزاری نمایشگاه امپکسالمللی تهران در کارنامه خود ثبت میرا در نمایشگاه بین

 .است صنعت این ادامه سوابق پیشین

است و نیز به لحاظ تعداد  متراژ، مساحت نمایشگاه افزایشیافته لحاظ به هر سال :افزود وی

 .ایمداران شاهد بودهغرفه توسعه کنندگان داخلی و خارجی رشد قابل توجهی را درشرکت

که  های آیندهاین کارشناس در امور بازاریابی و توسعه تجاری تصریح کرد: امیدواریم در سال

در  هایی که در کشوردر بین نمایشگاه A گریدو به رتبه دور نیست این نمایشگاه  خیلی

 .دست یابد برگزاری است، حال

ریزی خود باید به برنامه اندرکاران و مدیران برگزارکننده نمایشگاه دراو تاکید کرد: دست

از جمله در  ای متنوعبه لحاظفعالیت حرفه های داخلی و خارجیتنوع شرکت

اگر تنوع  .داشته باشند ویژه ایآلات توجهکفش، کیف و ماشینچرم، مواد اولیه،  هایبخش

رشد و  شاهد به طور قطع وجود داشته باشد کافی در برگزاری نمایشگاه

 .خواهیم بود صنعت این توسعه

الملل کشورهای حاضر در در بخش بین همچنین ضروری است :توفیقی ادامه داد

میزبان کشورهای مختلف با  باید پکسنمایشگاه ام متنوع باشند. در واقع نمایشگاه

 .های متنوع باشدشرکت

برای  باید امپکس یکی از اهداف مهم و اصلی مجریان و برگزارکنندگان :وی عنوان کرد

های حاضر در نمایشگاه تنوع بخشیده و در بخش به شرکت که این باشد های آیندهسال

 .عوت کندارزی نیز از کشورهای مختلف برای حضور در نمایشگاه د

 توفیقی  رضا دکتر

 (بازدیدکننده) ایران تجارت توسعه سازمان ریاست عالی مشاور



 
 

www.arahg.com شرکت مشاوره مدیریت و مهندسی آرا 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 101 نظرات خبرگان
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

کنندگان کرد: مدیران و مجریان برگزارکننده باید فراوانی شرکت تجارتپیشنهاد مشاور عالی رییس سازمان توسعه و 

شوند این می حاضر امپکس های محدودی در نمایشگاهتنها از شرکت و اگر مطالعه قرار دهند را مورد خارجی

 .شد متمرکز روی آن که ضروری استآورد فراهم می بازاریابی دقیق بستری برای موضوع

کنندگان داخلی آنچه که در برگزاری نمایشگاه از اهمیت بسیاری برخوردار است تنوع شرکت: در پایان گفت رضا توفیقی

 .کشورهای حاضر در نمایشگاه است نیز تنوع و خارجی در فیلدهای مختلف تخصصی و
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کند. هدف، بازدید می 5از امپکس نفره 2۰در قالب توری  خوشه هیدج

های لازم برای توسعه خوشه در امر آموزش تولیدکنندگان داخلی و خارجی با وگوگفت

 .رودامر به شمار می برای این نمایشگاه بستر مهمی بوده که کشور صنعت کفش

نمایشگاه امپکس )نمایشگاه چرم، کیف، کفش و صنایع  :به گزارش خبرنگار صنعت کفش

آذر  1۹تا  1۶ .کنداش ثبت میوابسته( در آغازی دوباره، پنجمین دورهخود را در کارنامه

و افراد  المللی تهران میزبان اهالی این صنعت و صنایع وابسته به آن استماه نمایشگاه بین

دستیار عامل  علی ذوالقدر، .بازدید داشته باشنداز این نمایشگاه  1۶تا  ۹توانند از ساعت می

موفق به گرفتن  امسال که این خوشه و پژوهشگر حوزه توسعه هیدج زنجان توسعه خوشه

در  خوشه هیدج :گفت 5حضور در امپکس اند دربارهغرفه برای شرکت در نمایشگاه نشده

وگو با بازدید گفتو هدف از  از نمایشگاه بازدید خواهد داشت نفره 2۰قالب توری 

های خاصی در بحث توسعه باره خوشه برنامهدر این .تولیدکنندگان داخلی و خارجی است

 .رودبه شمار می و همکاری دارد که نمایشگاه بستری برای این امر

در نظر دارد  زنجان گفت و عنوان کرد: خوشه هیدج های خوشه هیدجوی در ادامه از برنامه

ای فعال در صنعت کفش دبیرخانه مرکزی در این منطقه تشکیل هبا کمک دیگر خوشه

های کفش حاضر در خوشه دهد. از این رو قرار است برای تحقق این امر با سایر

مذاکرات آغاز  ها،این خوشه وگوهای ابتدایی انجام شود و در صورت موافقتگفت نمایشگاه

 .شود

در  5از ابتدای آغاز به کار امپکس جخوشه هید افزود: تور کشور این فعال در صنعت کفش

ادامه خواهد داشت.  مذاکره بازدید و نمایشگاه حضور خواهد داشت و در طول نمایشگاه،

 .وری به دست آیدهدف این است تا از این بستر فراهم شده بهترین بهره

خوشه هیدج که برای نخستین بار است که از نمایشگاه امپکس بازدید دارد از طراحی کفش 

خوشه هیدج را  روزه، ۴گفت و تاکید کرد: فعالان صنعت کفش زنجان که در این تور 

کنند قرار است اطلاعاتی نیز درباره مسئله مهم و قابل توجه طراحی همراهی می

 ذوالقدر  مهندس

 (بازدیدکننده) هیدج کفش خوشه مسئول
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زیرا این امر در توسعه  حاصل شود کشور و مطالعه میدانی از وضعیت صنعت طراحی در بحث کفش داشته باشند کفش

 .بسیار موثر است های کفشخوشهو شکوفایی 

اما به نتیجه  مذاکراتی انجام داده در بحث طراحی کفش با برخی کشورهای خارجی این خوشه :ذوالقدر ادامه داد

شد اما متاسفانه  هاییبه طور نمونه درباره انتقال فناوری و دانش فنی با کشور کره صحبت .دست نیافته است مطلوب

 …از این رو به دنبال آموزش منابع انسانی در امر طراحی،تکنیک بازاریابی، توسعه و  .مدمطلوبی به دست نیا پاسخ

برای خوشه کفش  ، محوری برای ادامه مذاکرات با همتایان داخلی و خارجی صنعت کفش 5امپکس نمایشگاه است قرار

 .باشد هیدج زنجان
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 مقدمه

ترین عوامل در سنجش المللی و نقطه نظرات آنان در هر رویداد تجاری، یکی از مهمحضور بخش بین چگونگی

های به لحاظ تعداد غرفه 5تر نیز اشاره گردید؛ امپکسباشد. همانگونه که پیشکیفیت برگزاری آن رویداد می

لحاظ نیاز بود تا با مراجعه به  همین نظیر بوده است. بهالملل در بین ادوار گذشته، بیکننده در بخش بینشرکت

 مورد بررسی قرار گرفته است. 5داران خارجی، چگونگی برگزاری امپکسغرفه

 5الملل درخصوص کیفیت برگزاری امپکسداران بخش بیندر این بخش از گزارش، به بررسی نقطه نظرات غرفه

المللی بوده است تا انگیزه حضور فعالان بین ایم. نکته قابل توجه در این قسمت آن است که سعی بر آنپرداخته

 در نمایشگاه تهران و همچنین دلایل جذابیت بازار چرم و کفش ایران از دیدگاه آنان تجزیه تحلیل شود.

 شده است. استخراجهای این قسمت از وبسایت صنعت کفش سازد مصاحبهخاطر نشان می
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 ترکیه

 

 درنمایشگاهمهمانی از استانبول ودیدارمجدد 

 

با وجود اینکه این شرکت قبلا مراوداتی با شرکتهای  در شهر استانبول ترکیه است.  La Pintaمحل استقرار شرکت 

آنها معتقد بودند قدرت خرید مردم  ایرانی خود داشته اما برای اولین بار بود که نمایندگانش به ایران سفر می کردند.

 است و توان خرید محصولات لوکس،با کیفیت و گران قیمت را ندارند.در ایران بر خلاف تصورشان،ضعیف 

این شرکت در سه روزه اول نمایشگاه موفق به عقد قرارداد جدید  -به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش

با آنها قرارداد نشده بودند و تنها حسن نمایشگاه برایشان دیدار مجدد با همکاران قبلی و شرکتهایی بود که در ترکیه 

این شرکت تولیدکننده  نمایندگان این شرکت از نظم و ترتیب موجود در نمایشگاه بسیار راضی بودند. امضا کرده بودند.

 کفش به عنوان محصول نهاییست.

 

 چین

 

 ارائه محصولات خاص اما مراجعان کم

 

یکی از شرکتهای ایرانی در تهران همکاری که از قبل با  از کشور چین، Quanzhou Ying Run Machineryشرکت 

داشته برای اولین بار در نمایشگاه شرکت کرده بود و تولیدکننده مواد اولیه تولید کفش،دستگاهها و ماشین آلات مربوط 

 به تولید کفش و قطعات یدکی این ماشین آلات است.

م و ترتیب نمایشگاه راضی بودند ولی مسئولان این شرکت نظ-به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

موفق به عقد قرارداد با طرفهای ایرانی نشده بودند والبته ازین امر متعجب نیز نبودند.زیرا شرکت خود را تولیدکننده 

وجود رقبای دیگر خود در  محصولات خاص میدانستند که بالتبع برای همه مراجعین جذاب نبوده.به نظر میرسد،

 حصولات مشابه تولید میکنند تا حدودی کار آنها را مشکل کرده است.نمایشگاه را که م
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 ترکیه

 

 ساعات نامناسب نمایشگاه

  
سال پیش در بازار ایران حضور دارد و با  ۱5این شرکت از حدود  Ozyilmazmakinaبنا به گفته نماینده ترکیه ای 

طرفهای تجاری خود در تهران و تبریز در ارتباط می باشد و برای سومین بار است که در نمایشگاه امپکس شرکت 

کیفیت عالی و منطبق با آخرین  دارد.وی که شرکت متبوعش تولید کننده دستگاههای سازنده زیره کفش است.

به گزارش  نداردهای تتحادیه اروپا و نیز همجواری ایران و ترکیه را از رموز ماندگاری موفقیت در ایران میداند.استا

خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش, نظر وی راجع به نمایشگاه امسال پرسیده شد.، مدعی بود نمایشگاه سال 

-۹به نظر ایشان ساعات کاری نمایشگاه) اه امسال فزونی داشت.گذشته شلوغ تر و از نظر تعداد بازدید کنندگان بر نمایشگ

ساعات مناسبی نبوده است چرا که اولا زودتر از ساعت ده صبح مراجعه کننده نداشته ثانیا ساعات شروع و ختم  (۱۸

 .نمایشگاه را که با ساعات اوج ترافیک همزمان می شود را یکی از عوامل منفی دیگر میدانستند

 

 چین

 

بازار هشتاد میلیونی اصلی ترین دلیل شروع کسب وکار دربازارایران 

 است

 

را به عنوان یک بازار مصرف کننده بزرگ و امنیت موجود در کشور  شرکت های چینی جمعیت هشتاد میلیونی ایران 

به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت  از دلایل اصلی علاقه به فعالیت و شروع کسب و کار در بازار ایران بیان نمودند.

نمایشگاه امسال به غرفه های نمایندگان کشور چین اختصاص داشت.بسیاری از شرکت  ۲۷صنعت کفش, سالن شماره 

 Jinjiangو Yueqing Dongdubao,Shengfa Technology Shoes Materialکنندگان در این بخش مانند شرکتهای 

Taixin Shoes خبرنگاران بخش بین الملل در طی گفتگو با نمایندگان این شرکتها  امپکس را تجربه می کردند. اولین حضور خود در

تمامی شرکتها به طور کلی از نمایشگاه راضی بودند هرچند انتقاداتی را بر نمایشگاه  نظرشان را نسبت به نمایشگاه امسال جویا شدند.

ترین مشکلات موجود در این بخش را عدم حضور مترجم زبان چینی عنوان امسال وارد میدانستند.به عنوان مثال یکی از اصلی 

نمودند.زیرا در اکثر مواقع یا مراجعه کنندگان ایرانی و یا مسئولین غرفه به زبان انگلیسی )به عنوان زبان واسط( تسلط نداشتند. به 

اتصال به اینترنت یکی دیگر از ایرادات وارده به نمایشگاه  یا عدم امکان همین دلیل در برقراری ارتباط با یکدیگر دچار مساله می شدند.

از انگیزه های حضور آنها در نمایشگاه نیز سوال شد.اصلی ترین  فای در نحوه معاملات آنها خلل وارد مینمود.-بود.زیرا عدم وجود وای

 راتژی های بازاریابی است.دلیل مطروحه شناخت بازار ایران و نیازهای موجود در این بازار برای تدوین صحیح است
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 چین

 

 ضعف امنیت درعراق، انگیزه شرکت در نمایشگاه ایران را افزایش داد

 

اولین بار است که در نمایشگاه حضور پیدا می کند.شرکت دیدگامان  Quanzhou Xieli Mould Coشرکت چینی 

پارس نماینده این شرکت در کشور است که در طول پنج سال گذشته با شهرهای قم،تهران و تبریز همکاری تجاری 

ولات داشته است.این شرکت که در زمینه قالب سازی فعال است برای شناخت مشتریان جدید و بازاریابی و ترفیع محص

 خود قدم به نمایشگاه گذاشته است تا از این طریق بتواند دروازه های تازه ای را به سوی ایران برای خود بگشاید.

مسئولین این شرکت وجه تمایز و ویژگی ایران در میان بازارهای -به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

و حتی اذعان داشتند هرچند دارای پیشنهاداتی از کشور عراق هستند  کنونی خاورمیانه را امنیت و ثبات کشور دانستند

 اما به دلیل ضعف امنیت تمایل چندانی به تجارت با آن کشور ندارند.

 

 ترکیه

 

 جذابیت بازارایران عزم حضور دراین کشور است

 

است که نخستین حضور در نمایشگاه را تجربه کرد.حوزه فعالیت  Saltیکی از شرکتهای ترک حاضر در نمایشگاه،شرکت 

این شرکت در زمینه مواد شیمیایی صنعت چرم است. مدیران این شرکت علت اصلی عزم حضور در بازار ایران را بزرگی 

 و جذابیت بالای این بازار عنوان کردند.

این شرکت علی رغم رضایت از سئولین م-به گزارش خبرنگار بین الملل وب سایت جامعه صنعت کفش ایران 

های ایجاد شده در اثر توافق اتمی،برجا ماندن مشکلات نقل و انتقال پولی و بانکی و نارسایی ها در زمینه حمل گشایش

و نقل را از موانع اصلی برای گسترش تجارت با ایران می دانند.گفتنی است که این شرکت با همکاری مشترک کشورهای 

 ه به منصه ظهور رسیده است.ژاپن و ترکی
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 ترکیه

 

Sultanina:  روابط خوب سیاسی واقتصادی انگیزه شرکت درنمایشگاه

 امپکس

 

زمانی که علت این علاقه به بازار . حضور پیدا کرد Mpexبرای اولین بار در نمایشگاه  Sultaninaشرکت ترکیه ای 

بودن قیمت های محصولات این شرکت که می تواند باعث اقبال کشورمان را جویا می شویم به مواردی نظیر ارزان 

مشتریان ایرانی شود،روابط خوب سیاسی و اقتصادی دو کشور،همسایگی و نزدیکی فواصل و کمتر بودن تعرفه ها و نبود 

ایشگاه مشکلات گمرکی فراوان، بر می خوریم.به هر روی مسئولین این شرکت امیدوار هستند تا بتوانند با حضور در نم

 هایی از این دست،قدم به بازار ایران بگذارند.

.این شرکت که در صنایع کفش فعال است با سی سال تجربه در -به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش,

تولید محصولات و ملزومات این صنعت و الگوگیری از روش ها و فرآیندهای شرکت های ایتالیایی مدعی است که در 

روپا حضور فعالی دارد.و اکنون فرصت را مناسب دانسته تا بتواند قلمرو تجاری خود را توسعه داده و بازار بزرگ و بازار ا

 جذاب ایران را برای خود مهیا کند.

است.این شرکت نیز  Donmezler Lisansهم چنین شرکت دیگری که از کشور ترکیه در نمایشگاه حضور دارد،شرکت 

نمایشگاه تجربه می کند و درصدد این است تا با پیدا کردن نمایندگانی برای فروش محصولات اولین حضور خود را در 

خود در ایران،سهمی در بازار برای خود ایجاد کند.علی رغم رضایت از وضعیت نمایشگاه تعداد کم بازدیدکنندگان را از 

 مشکلات اصلی این دوره عنوان کردند.

 

 

 ترکیه

 

ازترکیه نمایشگاه را فرصت توسعه قلمرو تجاری شرکت های تولیدی 

 می دانند

 

حضور پیدا کرده است.این شرکت که در صنایع کفش  Mpexازترکیه برای اولین بار در نمایشگاه    Sultanina  شرکت

های گیری از روش ها و فرآیندهای شرکتفعال است با سی سال تجربه در تولید محصولات و ملزومات این صنعت و الگو

ایتالیایی مدعی است که در بازار اروپا حضور فعالی دارد.و اکنون فرصت را مناسب دانسته تا بتواند قلمرو تجاری خود 

 را توسعه داده و بازار بزرگ و جذاب ایران را برای خود مهیا کند.
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زمانی که علت این علاقه به بازار کشورمان را جویا می شویم -به گزارش خبرنگار وب سایت جامعه صنعت کفش ایران 

به مواردی نظیر ارزان بودن قیمت های محصولات این شرکت که می تواند باعث اقبال مشتریان ایرانی شود،روابط خوب 

نبود مشکلات گمرکی فراوان، بر کمتر بودن تعرفه ها و سیاسی و اقتصادی دو کشور،همسایگی و نزدیکی فواصل و 

به هر روی مسئولین این شرکت امیدوار هستند تا بتوانند با حضور در نمایشگاه هایی از این دست،قدم به  خوریم.می

 بازار ایران بگذارند.

است.این شرکت نیز  Donmezler Lisansشرکت  هم چنین شرکت دیگری که از کشور ترکیه در نمایشگاه حضور دارد،

اولین حضور خود را در نمایشگاه تجربه می کند و درصدد این است تا با پیدا کردن نمایندگانی برای فروش محصولات 

خود در ایران،سهمی در بازار برای خود ایجاد کند.علی رغم رضایت از وضعیت نمایشگاه تعداد کم بازدیدکنندگان را از 

 کردند.مشکلات اصلی این دوره عنوان 

 

 ایتالیا

 

 صنعت کفش ایران ،رو به رشد

 

ایتالیا معتقداست : پیشرفت تکنولوژی ، نقش نیروی کار در تولید کمرنگ شده و مراحل تولید کفش به   Sabalشرکت 

صورت خودکار در آمده است.وی اظهار امیدواری کرد که صنعتگران این عرصه ضمن بازدید از این نمایشگاه مدرن ، با 

 خرید تجهیزات به روز ،به پیشرفت صنعت کفش کشور کمک نمایند.

ایتالیا تولید کننده انواع ماشین آلات مربوط  Sabalشرکت –به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش  

ت سال سابقه کار و فعالیت و صادرا۴۰در بازار ایران مشغول به فعالیت است.این شرکت با  ۲۰۱۲صنعت کفش از سال 

 کشور جهان یکی از به نام ترین فعالان این حوزه میباشد. ۱۱۳محصولات خود به 

مدیر عامل این شرکت ایتالیایی که در سالهای گذشته در سمت مدیر بازرگانی این شرکت در نمایشگاه امپکس حضور 

.وی همچنین خاطر نشان را بالا برآورد مینماید داشته،سطح صنعت کفش ایران را متوسط اما پتانسیل رشد این صنعت

برجام بر توسعه کسب و کار بین الملل با -همچنین به آثار مثبت توافقات هسته ای  Sabalکردبا مدیر عامل شرکت 

این توافقات باعث شده تا دنیا نگرش بهتری نسبت به کشور ایران داشته باشند.همچنین امید است “ایران اشاره نمود.

توافقات مبادلات ارزی راحتتر انجام پذیرد که در این صورت امکان خرید بدون واسطه و در ادامه پیامدهای مثبت این 

 ”همچینین افزایش صادرات وجود خواهد داشت.

 

 



 
 
 

 www.sanatekafsh.ir جامعه صنعت کفش ایران
 

ش       
کف
ت 
نع
ص

 

 

 المللانعکاس بخش بین

 
112 

 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 چین

 

 اولین حضور در ایران, امیدوارکننده اما نگران ازرقبا

 

ایرانی, مسئولان این شرکت در طی به نظر میرسد با توجه به موفقیت به عقد قرارداد این شرکت چینی با فعالان 

 نمایشگاه به هدف خود نایل آمده اند.

همچنین حضوراین شرکت در نمایشگاه بسیار برای آنها امیدوار -به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

 ز دست بدهند.کننده بوده ولی از طرفی نگرانند با وجود رقبای زیاد در بازار ایران, سهم خود از این صنعت را ا

از کشور چین به امید جذب مشتریان جدید برای اولین بار به ایران سفر کرده و در  Tammy Wei نمایندگان شرکت

این نمایشگاه حضور یافته اند. مسئول غرفه این شرکت چینی از تعداد کم بازدیدکنندگان نمایشگاه و همین طور عدم 

 ایتی کرد.وجود تهویه مناسب در نمایشگاه احساس نارض

 

 آلمان

 

Fortuna گام هایش را به سوی ایران برمی دارد 

 

در نخستین حضور خود در نمایشگاه به دنبال فضای تازه ای برای ورود به بازار ایران است. این  Fortunaشرکت آلمانی 

پس از گشایش های شرکت که سابق بر این در ایران مشتریانی داشته اکنون در پی شروعی دوباره است.این شرکت 

حاصل شده در فضای پسابرجام در یک سال گذشته درحال تحقیق در بازار ایران بوده و با مشتریان قدیمی خود 

 ارتباطاتی حاصل کرده است.

یکی از هدف های این شرکت به روز کردن دستگاه های قدیمی -به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

که میتواند مجددا ضامن حضور این شرکت در ایران باشد.هم چنین انتقال فناوری های نوین  این شرکت در ایران است

 یکی از مقاصد این شرکت در هدف قرار دادن بازار ایران است.
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 بلاروس

 

 از بلاروس تا ایران

 

با مشتریانی از تهران مراودات تجاری داشته و  ؛کندکه محصولاتی از قبیل قالب و رویه کفش تولید می Fagusشرکت  

 همین عامل موجب حضور قوی در نمایشگاع امپکس شده بود.

شرکت فاگوس اکنون به دنبال عقد قرارداد و یافتن مشتریان  –به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش

جدید از طریق برقراری ارتباطات تجاری جدید است.این شرکت بازار ایران را بسیار جذاب و با پتانسیل بالا قلمداد 

میکند و ایران را کشوری درحال توسعه می داند که می تواند فضای بسیاری مطلوبی برای گسترش کسب و کار 

اشد.مسئولین این غرفه نبود هماهنگی های مناسب قبل از نمایشگاه،نبود ارتباطات کافی بین برگزارکنندگان و ب

 متقاضیان و زمان محدود برای ثبت نام در نمایشگاه را از مشکلات اصلی این نمایشگاه عنوان کرد.

 

 چین

 

 سازگاری محصولات شرکت چینی با محیط زیست

 

برای نخستین بار است که در نمایشگاه  ؛باشدکه در زمینه ملزومات صنعت کفش فعال می Huashangشرکت چینی 

 کیف و کفش ایران شرکت میکند و حجم بالای استقبال از این نمایشگاه او را متعجب کرده است.

ست تا بتواند این شرکت به دنبال نماینده در ایران برای همکاری ا-به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

کند شرکت برای محصولات خود اعلام می مزیت عمده ای را که این محصولات خود را در کشورمان به فروش برساند.

 دهد.لیت اجتماعی این شرکت را نشان میسازگاری این محصولات با محیط زیست است که نگرش آینده نگرانه و مسئو
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 چین

 

 بازارایران شدشرکت چینی بدون واسطه وارد 

 

اولین حضور خود را در نمایشگاه تجربه کرد.نکته جالب  S.L.H Metal Punching and Casting Companyشرکت 

تا با حضور در نمایشگاه و  توجه این است که این شرکت تا کنون هیچ مشتری در ایران نداشته و امیدوار بوده است 

 بتواند مشتریانی برای خود دست و پا کند.معرفی محصولات خود به خریداران ایرانی 

تنوع   به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش, این شرکت مزیت رقابتی خود را برای ورود به بازار ایران

بالای محصولاتش عنوان کرد و مدعی شد که در گذشته محصولاتش از طریق ترکیه و به صورت غیرمستقیم در ایران 

 ا اکنون در پی این است تا به صورت مستقیم در بازار ایران حضور داشته باشد.فروش می رفته ام

یکی دیگر از نقاط قوت این شرکت حجم بالای تولیدات این شرکت و همکاری با خریداران بزرگ در کشور چین است 

شرایط کلی که این امر موجب کاهش قیمت تمام شده محصولات شده است.متصدیان این شرکت با اعلام رضایت از

 نمایشگاه نبود دسترسی به اینترنت را از ضعف های این نمایشگاه عنوان کردند.

 

 پاکستان

 

لحظه به لحظه با نمایشگاه امپکس مهمانی از پاکستان جای پای خود 

 را درایران محکم می کند

 

که تجربه حضور در ادوار گذشته این نمایشگاه را داشته است., تولیدکننده ی مواد  Siddiqشرکت پاکستانی 

شیمیایی،چرم و محصول نهایی)کفش( است، شرکت صدیق تاکنون با اینکه نمایندگی رسمی در ایران نداشته, ولی 

ست. هدف مسئولان هرچند وقت یکبار از طریق یک شرکت ایرانی محصولات خود را در بازار ایران عرضه می کرده ا

 این شرکت از حضور در نمایشگاه امپکس آن است که بتوانند حضور خود را در بازار ایران استمرار ببخشند.

المللی حضور دراقصی نقاط جهان استراتژی این شرکت بین –به گزارش خبرنگار بین الملل وبسایت صنعت کفش 

نمایندگی و حضور فعال در بازار ایران است که بر طبق گفته باشد و در راستای تحقق این هدف،به دنبال کسب می

توافق برجام نیز موجب تسریع تصمیم گیری در خصوص افتتاح نمایندگی در ایران شده است   مسئولین این شرکت,

هرچند اتفاقات اخیر نظیر تمدید تحریم ها توسط مجلس سنای آمریکا موجب درنگ این شرکت شده است و شرایط 

سازد با تمام این تفاسیر نمایندگان این شرکت پاکستانی اعلام ا برای آنها ایجاد نموده است. خاطر نشان میدودلی ر

 نمودند که تمام سعی خود را برای یافتن جای پای محکمی در ایران متمرکز خواهند کرد.
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 آلمان

 

مشکلات ترخیص کالاها ازگمرک برای شرکت کنندگان خارجی 

 امپکس مشکل ساز شد

 

از طریق یک نماینده ایرانی فروش برای اولین بار در نمایشگاه شرکت   Global Strobelشرکت های آلمانی و هلندی

در مصاحبه با مسئول غرفه مشخص شد که برای .کرده است.این شرکت ها تولیدکننده ماشین های دوخت چرم هستند

 .این معضل دو روز ابتدایی نمایشگاه را از دست دادند ترخیص کالاها از گمرک دچار مشکلاتی شده بودند که در اثر

در نتیجه این اتفاق, در نظر مسئولین شرکت -به گزارش خبرنگار بین الملل وب سایت جامعه صنعت کفش ایران 

آلمانی نسبت به بازار ایران نگرش منفی ایجاد شده و بهمین دلیل در اعطای نمایندگی مردد شدند.از طرفی علی رغم 

ت بالای محصولات این شرکت به دلیل بالا بودن قیمت، مشتریان ایرانی محصولات کم کیفیت ولی ارزان چینی کیفی

انتقاد دیگری که متصدیان غرفه این شرکت به نمایشگاه داشتند در مورد ساعات دایر بودن نمایشگاه  را ترجیح می دهند.

ن که ساعات شروع و پایان نمایشگاه در ساعات اوج ترافیک شهر است.در این مورد،آنها دو ایراد را وارد دانستند:یکی ای

تهران است و دیگری این که چون مراجعه کنندگان نمایشگاه از طیف و قشر خاصی هستند،ساعات بعدازظهر برای 

ل برگزاری نمایشگاه مناسب تر است. با توجه به ناکامیهای این شرکت در امپکس امسال, مسئول این غرفه امپکس امسا

 را تلاش برای هیچ نامید.

 

 آلمان

 

 فاف بازگشت به ایران با حضور درنمایشگاه امپکس

 

حضور 5نمایشگاه امپکس   شرکت آلمانی فاف بعد از ده سال برای شروع مجدد فعالیت ها و گسترش بازار در ایران 

یافته است.این شرکت قریب به سه دهه است که در ایران فعالیت دارد اما به گفته ی مسئول غذفه در ده سال گذشته 

علی رغم فروش محصولات،نمایندگی فروش نداشته است.مسئول غرفه افزود:در طی ده سال گذشته فروش این شرکت 

 حضور در این نمایشگاه در صدد افزایش فروش خود در ایران است. در ایران روند کاهشی داشته و آنها با

این شرکت از شرایط کلی نمایشگاه راضی است -به گزارش خبرنگار بین الملل وب سایت جامعه صنعت کفش ایران 

اما قرار گرفتن غرفه ی شرکت خود را که در زمینه ماشین های دوزندگی فعال هستند،در میان غرفه های محصولات 

آلات نکفش نامناسب ارزیابی کرد. نماینده شرکت فاف معتقد است از آنجایی که زمینه کاری آنها بیشتر مرتبط با ماشی

 و تجهیزات است, بهتر بود غرفه دیگری در سالنی تخصصی تر برای شرکت متبوع آنها در نظر گرفته میشد.
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گلایه یک داری تخصصی کفش در امپکس، عدم وجود امکانات غرفه

 شرکت چینی

 

از کشور چین با  Tesi و Betteraid Chemicals الملل وبسایت صنعت کفش، مسئولان غرفهبه گزارش خبرنگار بین

بیان این موضوع که در ایران با کارخانه هایی در شهرهای تهران ،تبریز و قم همکاری دارد؛ انگیزه اصلی خود را برای 

بازاریابی و افزایش مشتری معرفی کردند و بازار ایران را به خاطر وجود منابع مالی فراوان و شرکت در این نمایشگاه 

بدیل در منطقه دانستند. این شرکت کنندگان همچنین تاثیرات برجام را بر بازار ایران و تولیدکنندگان کثیر کفش بی

ی بوجود آمده جدید باعث رونق بیشتر کسب و کسب و کار خود مثبت ارزیابی کردند و ابراز امیدواری نمودند که فضا

 .کار در حوزه چرم و کفش شود

یکی از ایراداتی که این شرکت کنندگان بر نمایشگاه وارد کردند عدم تناسب فضا برای نمایشگاه کفش بود و بیان نمود 

ناسب با نیازها و دهند که متکه در کشورهایی مثل ایتالیا فضاهای تخصصی برای نمایشگاه کفش و چرم قرار می

 .های این صنعت است. در طول دو روزه اول نمایشگاه موفق به امضای قرارداد جدید نشده بودندویترین

 

 چین

 

ترین مانع بر سر ارتباط تجاری عدم تسلط بر زبان انگلیسی، مهم

 المللیهای ایرانی و بینغرفه

 

 Hang و Jiajiang Supertarer Import&Export مسئول غرفهالملل وبسایت صنعت کفش، به گزارش خبرنگار بین

Sing Material company   از کشور چین اعلام نمود که از طریق مشتریان خود از این نمایشگاه باخبر شده بودند و

 .هیچ اطلاع رسانی رسمی در این کشور از طریق ایران انجام نشده بود

ت داشتند اما کمبود بازدیدکنندگان را یکی از مشکلات نمایشگاه بیان همچنین ایشان از شرایط کلی نماشگاه رضای

الملل را عدم آشنایی فعالان ایرانی های بینترین موانع بر سر ارتباط تجاری میان ایرانیان و غرفهنمودند و یکی از مهم

که دو طرف نتوانند با یکدیگر گردد ی تجاری دانستند که این امر باعث آن میهاملاقاتبه زبان انگلیسی برای انجام 

 .ارتباط برقرار کنند

ها همچنین دیدار با مشتریان قدیمی ایرانی را یکی از نقاط قوت این نمایشگاه دانستند. در پایان نیز مسئولان این غرفه

 .داشته باشند و قراردادهای تجاری بیشتری هاملاقاتایشان ابراز امیدواری نمودند که در روزهای آتی نمایشگاه بتوانند 
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 کیفیت نیستندها دیگر بدنبال محصولات ارزان و بیایرانی

 

 Leafar و  Jiashan Huayang Wooden Flocking الملل وبسایت صنعت کفش، مسئولان غرفهبه گزارش خبرنگار بین

میکنند و قبلا با شهرهای ها برای دومین بار است که در نمایشگاه شرکت از کشور چین بیان کردند که این شرکت

نمایشگاه امسال، نمایش محصولات  در حضور از آنان هدف و اندداشته تجاری های فعالیت  تهران و مشهد مراودات و

یابی بهترین راه برای مشتری5و جذب مشتریان جدید ایرانی بوده است. به نظر این دو شرکت کننده، نمایشگاه امپکس 

 .باشدمی در بازار چرم و کفش ایران

العاده دانستند و همچنین بیان نمودند که مشتریان ایرانی دیگر مثل سالهای ایشان بزرگی بازار ایران را بسیار فوق

 .گیرندگذشته فقط به دنبال قیمت پایین نیستند و کیفیت را نیز در خریدهای خود به مراتب در نظر می

کلی نمایشگاه و نظم و ترتیب برگزاری آن رضایت دارند؛ ابراز امیدواری  ها با اشاره به اینکه از شرایطمسئولان این غرفه

و قرادادهای تجاری متعددی را منعقد نمایند تا به لحاظ تجاری نیز انتظارات آنان  هاملاقاتنمودند که در روزهای آتی 

 .نیز برآورده گردد

 

 چین

 

درکشورایران  وجود امنیت Brother Enterprises Holding مسئول غرفه

 نسبت به دیگر همسایگان انگیزه حضور ورود به بازار ایران است

 

اعلام نمود که این شرکت نیز برای اولین بار است که در نمایشگاه شرکت  Brother Enterprises Holdingمسئول غرفه 

می کند و تا کنون هیچگونه فعالیتی در ایران نداشته است. یکی از مهمترین عوامل حضور خود در نمایشگاه برای ورود 

 به بازار ایران را وجود امنیت در کشور نسبت به دیگر همسایگان دانست.

الملل وبسایت صنعت کفش،این شرکت تولید کننده مواد کروم،مواد دباغی و روغن ها است. هم بینبه گزارش خبرنگار 

چنین شرکت چرمسازی ایران نیکو نماینده این شرکت در ایران و مستقر در شهر تبریز است.یکی از ایرادات وارده بر 

 نمایشگاه را تعداد کم مراجعه کنندگان عنوان کردند.

از این رویداد مطلع شده بودند و تاکنون موفق به امضای   ریق شرکت چینی برگزارکننده نمایشگاههمچنین ایشان از ط

 تعداد کمی قراردادهای تجاری شده است.
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 چین

 

بزرگی بازارایران وجذابیت هایش علت حضور شرکت چینی 

 ۵درنمایشگاه امپکس

 

بیان داشت که این شرکت برای دومین بار است که در نمایشگاه شرکت میکند. علت  Fujian Quanzhouمسئول غرفه 

 اصلی حضور خود را بزرگی بازار ایران و جذابیت های این بازار بیان کرد .

الملل وبسایت صنعت کفش :این شرکت دارای مشتریانی در شهرهای تهران و تبریز بوده و به گزارش خبرنگار بین

او با بیان اینکه تعداد زیاد فعالان در صنعت   سترده ای با واحدهای صنفی در این شهرها داشته اند.مراودات تجاری گ

 چرم و کفش در ایران یکی از نکات کلیدی برای حضور او در این نمایشگاه است؛.

ی تجاری خوبی هاملاقاتایشان از شرایط کلی نماشگاه رضایت داشتند و ابراز امیدواری نمود بتواند در این نمایشگاه 

 داشته باشد.

 

 چین

 

جذابیت بازار ایران بدلیل وجود تولیدکنندگان قابل توجه چرم و 

 کفش

 

یک از شرکت کنندگان چینی فعال در بازار ایران با اشاره به اینکه تاکنون دو بار در نمایشگاه امپکس شرکت کرده 

ترین انگیزه او برای شرکت تولیدکنندگان در زنجیره ارزش چرم و کفش، مهماست؛ اظهار داشت وجود تعداد زیادی از 

در نمایشگاه بوده است که این تعدد فعالان باعث شده است که حضور در نمایشگاه برای شرکت کنندگان خارجی 

 جذاب باشد.

که بازار ایران در حال همچنین او با اشاره به این موضوع -وب سایت جامعه صنعت کفش ایران   به گزارش خبرنگار

حاضر پذیرای اجناس با کیفیت در بازار است؛ اظهار داشت که این تغییر سلیقه در بازار، فعالان چینی در بازار ایران را 

مجاب نموده است که سطح کیفی محصولات خود را بالا ببرند. علاوه بر موضوعات فوق، این شرکت کننده، بزرگی بازار 

 سیار جذاب است. مصرف کفش در ایران ب

این فعال در حوزه چرم مصنوعی اظهار داشت که دوره گذشته حضور او در نمایشگاه بسیار مفید بوده است و همین 

ها معمولا روز خوبی برای ارزیابی موفقیت موجب حضور دوباره او شده است. او همچنین با اظهار اینکه روز اول نمایشگاه

 های چین مراجعه نمایند.روز باقیمانده فعالان بیشتری برای بازدید از غرفه نیست، ابراز امیدواری کرد در سه
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 ۵در نمایشگاه امپکساز حضور دار انگیزه حضور یک غرفه

 

با اشاره به اینکه برای اولین بار در نمایشگاه کیف، کفش، چرم و  5یکی از شرکت کنندگان چینی در نمایشگاه امپکس

ارزیابی بازار چرم و کفش  5صنایع وابسته شرکت کرده است.عنوان داشت که انگیزه اصلی او برای حضور در امپکس

 ایران بوده است. 

این فعال در زمینه چرم مصنوعی، اظهار داشت یکی از مهمترین دلایل حضور به گزارش خبرنگار وبسایت صنعت کفش، 

شرکت متبوع در این نمایشگاه حمایت دولت چین در مشارکت در هزینه های حضور در نمایشگاه است. او بیان اینکه 

کند؛ تقبل میهای آنان را درصد هزینه 5۰های ایران، های چینی در نمایشگاهدولت چین برای تشویق حضور شرکت

 ها را برای حضور آنان در نمایشگاه بسیار موثر دانست.این تسهیم دولت در هزینه

کننده با بیان اینکه به عقیده او استقبال خوبی از نمایشگاه شده است؛ ابراز امیدواری نمود با همچنین این شرکت

شارکت کنندگان چینی اختصاص داده شده که به حضور م ۲۷مراجعه بیشتر تولیدکنندگان و فعالان صنعت در سالن 

 ی تجاری بیشتری بین فعالان صنعت کفش و چرم ایران و چین منعقد گردد.هاملاقاتاست؛ 
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 المللیهای بیننمایشگاه

حوزه کیف، کفش، چرم و صنایع 

 وابسته در  اقصی نقاط دنیا
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 مقدمه

کفش، چرم و صنایع وابسته های کیف، ترین نمایشگاهدر این بخش از گزارش سعی بر آن است تا فهرستی از مطرح

الملل در فعالان تواند موجب ایجاد دید بینها میرا در نقاط مختلف دنیا ارائه نماییم. شرکت در این نمایشگاه

بخشد. همچنین بازدیدو حضور در این زنجیره ارزش چرم و کفش شود و قابلیت ویترین گردی آنان را ارتقا می

 لیه در ورود به بازار کشور میزبان نمایشگاه خواهد بود.ها موجب برداشتن قدم اونمایشگاه

توانند جهت کسب اطلاعات بیشتر در خصوص چگونگی شرکت در ان ها میمتقاضیان حضور در این نمایشگاه

تماس حاصل  02188891197رویدادها، با دبیرخانه جامعه مدیران و متخصصین صنعت کفش ایران به شماره 

 فرمایند.
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 بیل استایلارنمایشگاه 

 

 عراق اقلیم کردستان کشور محل برگزاری 

 اربیل شهر محل برگزاری 

 اردیبهشت( 14تا  11) می 4تا  1 زمان برگزاری 

 مد، پارچه، چرم، پایپوش و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللی با تاکید بر بازار آسیا و آسیای میانهبین گستره نمایشگاه 

 شرکت نمایشگاهی پایرامید برگزار کننده 

WWW وبسایت Erbilstyle.com 

 

 

 

 

 

تواند بسیار مفید حضور در این نمایشگاه به لحاظ آنکه عراق بزرگترین بازار هدف صادراتی انواع پایپوش ایران است؛ می

 فایده باشد.
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 نمایشگاه آی مد ترکیه

 

 ترکیه کشور محل برگزاری 

  استانبول برگزاریشهر محل 

 فروردین( 19تا  16) آوریل 8تا  5 زمان برگزاری 

 پنجاه و هفتمین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین گستره نمایشگاه 

 در حوزه پایپوش بنیاد تحقیق، توسعه و آموزش صنعت کفش ترکیه با همکاری دو نهاد دیگر ترکیه برگزار کننده 

WWW وبسایت cnraymod.com 

 

 

 

 

نمایشگاه آی مد یکی از دو نمایشگاه معتبر حوزه پایپوش در ترکیه است. قدمت برگزاری ادوار این رویداد و همچنین 

 المللی، بر اهمیت این نمایشگاه افزوده است.گستره برگزاری آن بصورت بین
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 نمایشگاه آی سف ترکیه

 

 ترکیه برگزاری کشور محل 

 استانبول شهر محل برگزاری 

 اردیبهشت( 16تا  13) می 6تا  3 زمان برگزاری 

 پنجاه و هفتمین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین گستره نمایشگاه 

 همکاری دو نهاد دیگر ترکیه در حوزه پایپوشبنیاد تحقیق، توسعه و آموزش صنعت کفش ترکیه با  برگزار کننده 

WWW وبسایت cnraymod.com 

 

 

 

 

 

گردد. بدلیل سطح تعامل آی سف نیز از جمله دو نمایشگاهی است که به همراه آی مد در استانبول ترکیه برگزار می

 گام موثری در جهت رشد باشد.تواند ها میبالای فعالان حوزه چرم و کفش ایرانی با ترکیه، حضور در این نمایشگاه
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 سورس آفریکانمایشگاه 

 

 آفریقای جنوبی کشور محل برگزاری 

 کیپ تاون شهر محل برگزاری 

 خرداد( 4و  3) می 25و  24 زمان برگزاری 

 پنجمین تعداد ادوار برگزاری 

 پوشاک، پایپوش، مد و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

  المللی با تاکید بر بازار آفریقابین نمایشگاهگستره 

 مرکز توسعه تجارت آفریقای جنوبی برگزار کننده 

WWW وبسایت Sourceafriqa.co.za 

 

 

 

 

 

 تواند اولین قدم برای دستیابی به بازار بزرگ آفریقا باشد.در این نمایشگاه میحضور 
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 دی.اف.ام دونژواننمایشگاه 

 

  چین برگزاریکشور محل 

 دونژوان شهر محل برگزاری 

 فروردین( 12تا  9) آوریل 1مارچ تا  29 زمان برگزاری 

 یازدهمین دوره تعداد ادوار برگزاری 

 ماشین آلات و مواد اولیه پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین گستره نمایشگاه 

 مرکز نمایشگاهی مدرن جی.دی برگزار کننده 

WWW وبسایت Dfmshow.com 

 

 

 

 

 

تواند های مهم در حوزه صنعت چرم و کفش کشور چین، نمایشگاه دونژوان است و حضور در آن میاز جمله نمایشگاه

 مقدمات ارتباط با عرضه کنندگان مواد اولیه چرم و کفش را برای فعالان ایرانی فراهم نماید.
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 ترانزیت لس آنجلسنمایشگاه مد 

 

 ایالات متحده آمریکا کشور محل برگزاری 

 لس آنجلس شهر محل برگزاری 

 آگوست 3تا  1ژانویه و  18تا  16 زمان برگزاری 

 بیست و دومین تعداد ادوار برگزاری 

 مد، لباس، کفش و چرم حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللی با تاکید بر بازار آمریکابین گستره نمایشگاه 

 شرکت بازار مد کالیفرنیا کننده برگزار 

WWW وبسایت Californiamarketcenter.com 

 

 

 

 

 

 های حوزه پوشاک است.ترین گردهماییهفته مد ترانزیت یکی از مهم
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 س شوزونمایشگاه م

 

 روسیه کشور محل برگزاری 

 مسکو شهر محل برگزاری 

 بهمن( 8تا  5) ژانویه 27تا  24 زمان برگزاری 

 بیست و یکمین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین گستره نمایشگاه 

 س پلموسسه م برگزار کننده 

WWW وبسایت En.mosshoes.com 

 

 

 

 

 

برای فعالان تواند فرصت مناسبی را های چرمی، میبازار رو به رشد روسیه و همچنین تقاضای این کشور برای کفش

تواند گامی در س شوز میوچرم و کفش ایرانی جهت صادرات محصولات خود به این کشور فراهم نماید. شرکت در م

 این مسیر باشد.
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 توکیو شو اکسپونمایشگاه 

 

 ژاپن کشور محل برگزاری 

 توکیو شهر محل برگزاری 

 فروردین( 18تا  16) آوریل 7تا  5 زمان برگزاری 

 چهارمین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین گستره نمایشگاه 

 شرکت نمایشگاهی رد ژاپن برگزار کننده 

WWW وبسایت Shoes-expo.jp 

 

 

 

 

 

روز در حوزه چرم و های ای برای برقراری ارتباطات تجاری جهت ورود فناوریتواند زمینهشرکت در این نمایشگاه می

 کفش به ایران باشد.
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 بوگوتانمایشگاه 

 

 کلمبیا کشور محل برگزاری 

 بهمن( 22تا  20) بوگوتا شهر محل برگزاری 

 فوریه 10تا  8 زمان برگزاری 

 سی و پنجمین تعداد ادوار برگزاری 

 ماشین آلات و صنایع چرم و کفش حوزه برگزاری نمایشگاه 

  المللی با تاکید بر بازار آمریکای جنوبیبین نمایشگاهگستره 

 کلمبیا انجمن ایفلس و آی.بی.دی برگزار کننده 

WWW وبسایت Ifls.com 

 

 

 

 

 

 تواند آشنایی فعالان صنعت چرم و کفش را با بازار آمریکای جنوبی افزایش دهد.حضور در نمایشگاه بوگوتا می
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 آی.ال.اف جاکارتانمایشگاه 

 

 اندونزی کشور محل برگزاری 

 جاکارتا شهر محل برگزاری 

 اردیبهشت( 30تا  28) ماه می 20تا  18 زمان برگزاری 

 دوازدهمین تعداد ادوار برگزاری 

 ماشین آلات، مواد اولیه و صنایع چرم و پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی گستره نمایشگاه 

 مرکز اکسپوی جاکارتا برگزار کننده 

WWW وبسایت Indoleatherfootwear.com 

 

 

 

 

 

هاهی چرم و کفش اندونزی است. با توجه به جمعیتی بالای مسلمان در این کشور، نمایشگاه آی.ال.اف از جمله نمایشگاه

 تواند جهت گسترش بازار فعالان ایرانی حائز اهمیت باشد.شرکت در این نمایشگاه می
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 ریوا شونمایشگاه 

 

 ایتالیا کشور محل برگزاری 

 گاردا شهر محل برگزاری 

 دی( 28تا  25) ژانویه 17تا  14 زمان برگزاری 

 هشتاد و هفتمین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللی با تاکید بر بازار اروپابین گستره نمایشگاه 

  مرکز نمایشگاهی ریوا دل گاردا کنندهبرگزار 

WWW وبسایت exporivaschuh.it 

 

 

 

 

 

کفش در سراسر جهان است و با توجه به برگزاری در کشور صاحب سبکی همچون ایتالیا،  ترین نمایشگاهقدیمیریوا شو 

 بسیار موثر باشد.های تولید پایپوش تکنولوژیها و مدلتواند برای آشنایی با آخرین شرکت در آن می
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 ژینگ دائو چیننمایشگاه 

 

 چین کشور محل برگزاری 

 ژینگ دائو شهر محل برگزاری 

 تیر( 11تا  9) جولای 2ژوئن تا  30 زمان برگزاری 

 نوزدهمین تعداد ادوار برگزاری 

 کیف، کفش، چرم و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

 المللیبین  گستره نمایشگاه 

 شرکت نمایشگاهی هایمینگ ژینگ دائو برگزار کننده 

WWW وبسایت Qdilsm.com 

 

 

 

 

 

 تواند موجب برقراری ارتباطات تجاری میان فعالان ایرانی و چینی شود.حضور در این نمایشگاه نیز می
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 سک ویتنامنمایشگاه 

 

 ویتنام کشور محل برگزاری 

 ویتنام شهر محل برگزاری 

 تیر( 23تا  21) جولای 14تا  12 زمان برگزاری 

 نوزدهمین تعداد ادوار برگزاری 

 چرم، کفش و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی با تاکید بر بازار آسیا گستره نمایشگاه 

 انجمن چرم، کفش و کیف دستی ویتنام برگزار کننده 

WWW وبسایت Shoeleather-vietnam.com 

 

 

 

 

 

تواند ترین کشورهای تولیدکننده کفش به ویژه کفش ورزشی است، شرکت در نمایشگاه سک میویتنام یکی از مهم

 گامی در جهت آشنایی با تولیدکنندگان و فعالان حوزه چرم و کفش در این کشور باشد.
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 ونژو چیننمایشگاه 

 

 چین کشور محل برگزاری 

 ونژو شهر محل برگزاری 

 شهریور( 5تا  3) آگوست 27تا  25 زمان برگزاری 

 مینو دو بیست تعداد ادوار برگزاری 

 ماشین آلات و ملزومات چرم و کفش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی گستره نمایشگاه 

 مرکز نمایشگاههای بین المللی ونژو برگزار کننده 

WWW وبسایت Shoetechchinaleatherfair.com 

 

 

 

 

 

 های معتبر در حوزه چرم و کفش در کشور چین است.نمایشگاه ونژوی چین نیز از جمله نمایگشاه
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 آل چاینا لدرنمایشگاه 

 

 چین کشور محل برگزاری 

 شانگهای شهر محل برگزاری 

 شهریور( 10تا  8) سپتامبر 1آگوست تا  30 زمان برگزاری 

 صنایع چرم حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی گستره نمایشگاه 

 انجمن صنایع چرم چین برگزار کننده 

WWW وبسایت Aclechina.com 

 

 

 

 

 

تواند برای فعالان های تخصصی در حوزه صنایع چرم است و شرکت در آن میترین نمایشگاهآل چاینا لدر یکی از مهم

 مصنوعی مفید فایده باشد.حوزه چرم طبیعی و 
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 میکام میلاننمایشگاه 

 

 ایتالیا کشور محل برگزاری 

 میلان شهر محل برگزاری 

 بهمن( 27تا  24)  فوریه 15تا  12 زمان برگزاری 

 هشتاد و سومین تعداد ادوار برگزاری 

 صنایع پایپوش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی گستره نمایشگاه 

 انجمن تولیدکنندگان پایپوش ایتالیا برگزار کننده 

WWW وبسایت Themicam.com 

 

 

 

 

 

های کفش در سراسر دنیا تبدیل برگزاری منظم هشتاد و سه دوره نمایشگاه، میکام را به یکی از معتبرترین نمایشگاه

 کرده است.

 

  



 
 

www.arahg.com شرکت مشاوره مدیریت و مهندسی آرا 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 139 هامعرفی نمایشگاه
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 لانکا لدرنمایشگاه 

 

 سریلانکا کشور محل برگزاری 

  کولومبو برگزاریشهر محل 

 بهمن( 17تا  15) فوریه 5تا  3 زمان برگزاری 

 نهمین تعداد ادوار برگزاری 

 چرم، پایپوش و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی با تاکید بر بازار جنوب شرق آسیا گستره نمایشگاه 

 مرکز توسعه تجارت سریلانکا برگزار کننده 

WWW وبسایت lankaleather.lk 

 

 

 

 

 

 ای به سوی جنوب شرق آسیا باشد.تواند دروازهشرکت در بازار سریلانکا می
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 استکهلمنمایشگاه 

 

 سوئد کشور محل برگزاری 

 استکهلم شهر محل برگزاری 

 بهمن( 22تا  20) فوریه 10تا  8 زمان برگزاری 

 پایپوش و صنایع وابستهمد، پوشاک، چرم،  حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی با تاکید بر کشورهای حوزه اسکاندیناوی گستره نمایشگاه 

 انجمن تجار سوئد برگزار کننده 

WWW وبسایت Stockholamfashiondistrict.se 

 

 

 

 

 

کشورهای اسکاندیناوی تواند شرایط را برای آشنایی فعالان ایرانی با بازار چرم و کفش شرکت در نمایشگاه استکهلم می

 فراهم نماید.
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 مگا پاکستاننمایشگاه 

 

 پاکستان کشور محل برگزاری 

 لاهور شهر محل برگزاری 

 بهمن( 10تا  8) ژانویه 29تا  27 زمان برگزاری 

 سومین تعداد ادوار برگزاری 

 پوشاک، چرم، کفش و صنایع وابسته حوزه برگزاری نمایشگاه 

  بین المللی  نمایشگاهگستره 

 سازمان توسعه تجارت پاکستان برگزار کننده 

WWW وبسایت Megaleathershow.pk 

 

 

 

 

 

تواند ظرفیت مناسبی برای گسترش فعالیت پاکستان به لحاظ سهم قابل توجه در بازاهای هدف صادراتی ایران، می

 تواند در این مسیر موثر واقع گردد.نمایشگاه مگا میفعالان زنجیره ارزش چرم و کفش داشته باشد که شرکت در 
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 کورومودانمایشگاه 

 

 برزیل کشور محل برگزاری 

 سائوپائولو شهر محل برگزاری 

 دی( 27تا  24) ژانویه 18تا  15 زمان برگزاری 

 چهل و چهارمین تعداد ادوار برگزاری 

 کفش ملزومات و صنایع چرم و حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی با تاکید بر بازار آمریکای جنوبی گستره نمایشگاه 

 اکسپو سنتر نورته برگزار کننده 

WWW وبسایت Couromoda.com 

 

 

 

 

 

 نمایشگاه کورومودا معتبرترین نمایشگاه کفش در آمریکای لاتین است.
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 گوانژونمایشگاه 

 

 چین کشور محل برگزاری 

 گوانژو شهر محل برگزاری 

 خرداد( 12تا  10) ژوئن 2می تا  31 زمان برگزاری 

 بیست و هفتمین تعداد ادوار برگزاری 

 ماشین آلات، ملزومات و مواد اولیه چرم و کفش حوزه برگزاری نمایشگاه 

 بین المللی گستره نمایشگاه 

 مرکز نمایشگاهی چرم گوانژو )جی.ال.آی.ای( برگزار کننده 

WWW وبسایت Shoesleather-guangzhou.com 

 

 

 

 

 

تواند جهت تبادل اطلاعات و گوانژو یکی از شهرهای مهم چین در صنعت کفش است و شرکت در این نمایشگاه می

 انعقاد قراردادهای تجاری میان فعالان ایرانی و چینی زنجیره ارزش چرم و کفش مفید باشد.
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 آلبوم تصاویر
 المللی امپکسنمایشگاه بینپنجمین 
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کف
ت 
نع
ص

 

 

 164  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

  



 
 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 165  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

  



 
 

 

ش       
کف
ت 
نع
ص

 

 

 166  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

  



 
 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 167  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

  

 آلبوم تصاویر

 بازدیدکنندگان
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 168  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ
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ت کف
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 169  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

  



 
 

 

ش       
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نع
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 170  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

  



 
 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 171  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

  

 آلبوم تصاویر

 اختتامیه
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 172  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ش
ت کف

صنع
 

 

 173  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ش       
کف
ت 
نع
ص

 

 

 174  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ
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 175  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ش       
کف
ت 
نع
ص

 

 

 176  آلبوم تصاویر
 

M  P  E  X  5 
 5ـس ـــکـــامپــ
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