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راه رفتن به سبک؛ روندهایی که بازار کفش را دوباره تعریف می‌کنند

ترندهای برتر کفش

 کافیست زاویه دیدت را تغییر دهی ، یا شاید کمی جایت را
تو اهل تغییر باش، دنیایت تغییر خواهد کرد 

شکل‌دهی  در  اساسی  نقشی  کفش،  بازار  تحول،  حال  در  روز  مد  دنیای  در 
می‌کند.  ایفا  گسترده‌تر  فرهنگی  گرایش‌های  بازتاب  و  فردی  سبک  بیانیه‌های 
و  پایداری  راحتی،  دنبال  به  فزاینده‌ای  طور  به  مصرف‌کنندگان  که  همانطور 
طراحی‌های منحصر به فرد هستند، بازار کفش شاهد تغییرات متحول‌کننده‌ای 
از  می‌شوند،  کفش  بازار  تکامل  باعث  که  را  کلیدی  روند  هفت  اینجا  در  است. 
ظهور برند‌های ورزشی گرفته تا تقاضای فزاینده برای گزینه‌های پایدار و فراگیر 

را بررسی می‌کنیم.

Athleisure .1 در مرکز صحنه قرار می‌گیرد
هم  و  ورزش  برای  هم  پوشیدن  برای  شده  طراحی  که  لباسی   ،Athleisure
همچنان  فراغت،  اوقات  و  ورزشی  لباس‌های  از  تلفیقی  عمومی،  استفاده  برای 
سمت  به  زندگی  سبک  تغییر  نشان‌دهنده  روند  این  دارد.  تسلط  کفش  بازار  بر 
به  باشگاه  از  یکپارچه  طور  به  که  است  شیک  حال  عین  در  و  راحت  کفش‌های 
فعالیت‌های روزمره تبدیل می‌شود. کفش‌های کتانی و کفش‌های الهام‌گرفته از 
ورزش تبدیل به اصلی‌ترین بخش کمد لباس‌ها شده‌، از ریشه‌های ورزشی خود 
فراتر رفته و به بیانیه‌های مد همه‌کاره تبدیل شده‌اند. برندها با نوآوری مستمر 

از نظر طراحی، مواد و ویژگی‌های عملکرد پاسخ می‌دهند.

2. کفش‌های پایدار
با رشد آگاهی زیست محیطی، پایداری به سنگ بنای بازار کفش تبدیل شده است. 
محیط‌زیست  با  سازگار  گزینه‌های  دنبال  به  فزاینده‌ای  به‌طور  مصرف‌کنندگان 
شامل  روند  این  می‌کند.  تشویق  پایدار  شیوه‌های  اتخاذ  به  را  برندها  که  هستند 
ردپای  کاهش  به  تعهد  و  تولید  نوآورانه  فرآیندهای  بازیافتی،  مواد  از  استفاده 
تعهد  از  بازتابی  بلکه  نیست،  روند  یک  فقط  پایدار  کفش‌های  است.  محیطی 

صنعت به شیوه‌های اخلاقی و آگاهانه از محیط زیست است.

3. سفارشی‌سازی و شخصی‌سازی
تمایل به بیان علایق فردی، باعث ایجاد روند سفارشی‌سازی و شخصی‌سازی در 
بازار کفش شده است. برندها به مشتریان این امکان را می‌دهند که کفش‌هایشان 
کنند.  انتخاب  را  شخصی‌شده  جزئیات  تا  گرفته  مواد  و  رنگ‌ها  از  کنند،  طراحی  را 
را برآورده  این روند نه تنها تمایل مصرف‌کنندگان به محصولات منحصر به فرد 

می‌کند، بلکه ارتباط عاطفی بین خریدار و برند را نیز افزایش می‌دهد.

4. اندازه و تنوع فراگیر
فراخوان برای فراگیر شدن در صنعت مد، با تمرکز بر ارائه طیف متنوعی از اندازه‌ها 
و سبک‌ها، به بازار کفش نیز گسترش یافته است. برندها اهمیت ارائه خدمات به 
طیف وسیعی از مصرف‌کنندگان، از جمله کسانی که شکل و اندازه پاهای متفاوتی 
کمپین‌های  در  متنوع  نمایندگی‌های  و  فراگیر  سایز‌بندی  می‌کنند.  درک  را  دارند، 

بازاریابی، رویکردی فراگیرتر و مثبت‌تر به کفش‌ها را تقویت می‌کند.

مقاله
فاطمه بابالو
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)AR( 5. تحول دیجیتال و واقعیت افزوده
بهبود  برای  فناوری  از  برندها  و  است  دیجیتالی  تحول  حال  در  کفش  بازار 
استفاده   )AR( افزوده  واقعیت  از  می‌کنند.  استفاده  آنلاین  خرید  تجربه 
صورت  به  را  کفش‌ها  خرید،  از  قبل  تا  دهد  اجازه  مشتریان  به  تا  می‌شود 
به  را  تعاملی  عنصر  یک  تنها  نه  فناوری  گرایش  کنند.این  امتحان  مجازی 
خرید آنلاین اضافه می‌کند، بلکه با ارائه نمایش دقیق‌تری از محصول، به 

کاهش برگشت خوردن نیز کمک می‌کند.

Retro Revival و Heritage .6
اخیراً  است،  کفش  صنعت  در  قدرتمندی  نیروی  نوستالژی  که  آنجایی  از 
مد  صنعت  است.  یافته  افزایش  نوستالژی  و  قدیمی  سبک‌های  محبوبیت 
در حال احیای سبک‌های بزرگ از گذشته با انتشار مجدد سایه‌های کلاسیک 
از زیبایی  با تغییراتی است که بیشتر امروزی هستند. این روند مد، ترکیبی 
تاریخی و کاربرد کنونی را ارائه می‌دهد که به ارتباط عاطفی مصرف‌کنندگان 
با طرح‌هایی که قبلًا برای آنها قابل تشخیص و معروف است، جذابیت دارد.

)DTC( 7. مدل‌های دیجیتال اول مستقیم به مصرف‌کننده
تجارت  کار  و  کسب  مدل  یک  مصرف‌کننده،  به  مستقیم  مدل  یا   )DTC(
الکترونیک است که در آن تولیدکننده محصولات یا خدمات خود را تولید و 
مستقیماً به مصرف‌کنندگان می‌فروشد. در صنعت کفش، کانال‌های توزیع 
در نتیجه تغییر به سمت تاکتیک‌های دیجیتال اول، در حال تغییر هستند. 
مصرف‌کننده  به  مستقیم  مدل‌های  از  استفاده  با  می‌توانند  کسب‌وکارها 
اجتماعی  رسانه‌های  و  الکترونیک  تجارت  پلتفرم‌های  توسط  که   )DTC(

امکان‌پذیر شده‌اند، ارتباط مستقیمی با مشتریان خود برقرار کنند. 

به  سریع‌تر  که  می‌شود  باعث  روند  این  می‌شود.  حذف  واسطه  نتیجه  در 
داشته  برندسازی  بر  بیشتری  کنترل  شود،  داده  پاسخ  مشتریان  ترجیحات 

باشیم و بتوانیم یک تجربه خرید بدون درز را در صورت آنلاین ارائه کنیم.

نتیجه‌گیری
در نتیجه، بازار کفش در پاسخ به تغییر ترجیحات مصرف‌کننده و ارزش‌های 
از پایداری گرفته  اجتماعی در حال تحول است. از تسلط ورزش و استقبال 
تا فشار برای فراگیری و ادغام فناوری‌های دیجیتال، این روندها در مجموع 
آینده مد کفش را شکل می‌دهند. از آنجایی که صنعت همچنان به انطباق 
با  کفش  بازار   - است  قطعی  چیز  یک  می‌دهد،  ادامه  پویا  چشم‌انداز  با 
تغییرات فرهنگی دست به دست هم خواهد داد و نه تنها یک جفت کفش، 

بلکه بازتابی از هویت و ارزش‌های آنها را به مشتریان ارائه می‌دهد.
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