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      تحقق شعار              
 "مصرف كالاي ايراني ، ضامن اشتغال فرزندانمان"

                                                       و چالش هاي پيش رو  

"جامعــه صنعت كفش ايــران" به عنوان تشــكل صنعتي  در 
بيست و پنج ســال فعاليت حرفه اى- تشــكلى و در چارچوب 
اهــداف خــود همــواره در جهت حســاس كردن مســئولين 
اقتصــادى ، بازرگانى و صنعتي كشــور نســبت بــه اهميت و 
جايگاه زنجیره ارزش چرم ، كفش و صنايع وابســته در توســعه 
اشــتغال پايدار اقتصاد ايران از هيچ كوششي دريغ نكرده است.  
شهريور سال ٩٥ 13 " با ارائه  " طرح جامع مبارزه با قاچاق كفش 
" همراه  با ٤٧ راه كار از جمله  پيشنهاد  " جريان سازى اجتماعى 
و فرهنگــى جهت حمايت رســانه اى و تبليغاتي از كمپين هاى 
" ايرانى مى پوشــم "و " مصرف كالاى ايرانى ، ضامن اشتغال 
فرزندانمــان " را تقديم وزارت صنعت ، معدن و تجارت نمود .و 
در حال حاضر نيز اين طرح پيشــنهادى  پس از بررســي هاى 
كارشناسي توســط  كليه ذينفعان و كارشناســان دفتر معاونت 
اقتصــادى و بازرگانى وزارت صمت به رياســت ســتاد مركزى 
مبارزه با قاچاق كالا و ارز به عنوان يكي از روســاي   كميسيون 
هاى مرتبط با ستاد فرماندهى اقتصاد مقاومتى جهت تصويب و 
الحاق به طرح جامع مبارزه با قاچاق كالاي نســاجى و پوشاك  
و تبديل شــدن بــه برنامه اقدام و عمل  ارجاع شــده اســت . 
بعد از حادثه غمبار ساختمان پلاسكو و بيكارى حدود ٤٠٠٠ نفر 
از شاغلين اين ساختمان، موج جديد بيدارى و تبليغاتى  در شبكه 
هاي اجتماعي براى  خريد كفش و پوشاك ايرانى راه اندازى شد 
و كم كم  اين اقدام خداپســندانه و خود جوش  به يك موج در 
بين مردم و مســئولين و تشكل هاى مربوطه تبديل گرديد. اين 

موج عظيم اجتماعي ، فضاي مناســبى را براى آشتى نسل سوم 
و چهــارم انقلاب به خصوص زنان و جوانان با محصولات قابل 
عرضه داخلى در شبكه هاى توزيع در سراسر كشور بوجود آورد.
اقدام خودجوش و هوشمندانه اتحاديه كفاشان تبريز در خصوص 
نصــب تابلو " با افتخار فقط اجناس ايرانى مى فروشــيم " و در 
ادامه  كمپين اتحاديه كفش ماشــينى تهران  با شــعار  " كفش 
فاخر ايراني ، شايسته هر ايرانى " و  كمپين " ايرانى ام ، ايرانى 
مى خرم " اتحاديه كفاشان اصفهان و نصب تابلو " براي حمايت 
از توليدملــى  در اين فروشــگاه با افتخار كفــش ايرانى عرضه
 مى گردد"بر ســردر فروشــگاههاي اين شهر و كمپين اتحاديه 
كفش مشــهد " توليد ايرانى اشــتغال پايدار و شادابي و امنيت 
"و  اتحاديه كفاشــان قم" با افتخار اجناس ايرانى مى فروشيم 
، و متعاقــب آن درخواســت " جامعه " از رياســت محترم اتاق 
اصناف ايران مبني بر اينكه ضمن حمايت از اقدام خدا پســندانه 
و خودجوش اتحاديه تبریز به مسئولين كليه اتحاديه هاى كفش 
سراسر كشور توصيه نمايند در راستاى حمايت از اقتصاد مقاومتى 
، كمپين اتحاديه كفاشــان تبريز را در شبكه فروشگاههاي شهر 
خود عملياتي نمايند ، منجر به اســتقبال نســبي مردم ايران از 
انتخاب توليدات  ايراني در فروش اسفند ماه سال گذشته گرديد .  
با توجه به نام گذاري ســال جديد توســط مقام معظم رهبرى 
مبني بر " اقتصاد مقاومتى ، توليد و اشــتغال " و تاكيد ايشــان 
در ســخنراني نوروز مشــهد مقدس بر الزامــات  رونق گرفتن 
توليدات داخلى همراه با تشــريح آثار و فوايد مهم رونق گرفتن 
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مدیران هنوز با این واقعیت روبه‌رو نشده ‌اند که قدرت زیادی 

دارند و قدرت باید حساب پس بدهد و باید مشروع باشد.

توليد ملى توســط ايشــان"  مســئوليت تاريخي دوچندانى را  
متوجه مســئولين  و اصحاب صنعت و مردم براي تحقق شــعار 
" اقتصــاد مقاومتى ، توليد و اشــتغال  " فراهم نموده اســت  .
حال اين سوال و سوالات زير مطرح مى شود كه چرا در سالهاي 
گذشــته و عليرغم نام گذارى رهبرى براي هر ســال  در حوزه 
اقتصــاد و تاكيد ايشــان  بر اقتصاد مقاومتى بــه عنوان راه كار 
نجات اقتصاد ايران  ، مســئولين اقتصادي ، بازرگاني و صنعتي
 دولــت هاي مختلــف عليرغم تلاش هاو زحمــات زيادي كه 
انجام دادند ، نتوانســتند موانع توليد را از سر راه توليد كنندكان 
و كارآفرينــان داخلى بردارند ؟  و چرا هم چنان با مشــكلي به 
نام بالا بودن قيمت تمام شــده محصولات داخلي در مقايســه 
با مشــابه خارجي آن روبرو هستيم ؟   آيا مسئولين صنعتي 
اقتصادى و بازرگاني كشــور براي آسيب شناسي و 
رفــع موانع توليد تا چه اندازه به نظرات دلســوزانه 
تشكل ها و نخبگان و اصحاب صنعت توجه مى كنند 
آيا به هشدار هاي آنها در زمان خودش توجه كردند  ؟
 آيــا مي داننــد كه تصميمــات غير كارشناســي 
متوجــه صنعت  را  آنهــا هزينه هــاي ســنگيني 
و افزايــش قيمــت تمــام شــده مــي كنــد؟ 
آيا مى دانند  كه سهم اين نوع تصميم گيري ها در افزايش
 قيمت تمام شــده محصولات داخلي بيشتر از سهم 
عوامل مستقيم توليد است ؟ آيا هشدار هايي  كه در 
ارتبــاط با ثاثيرات منفي  اجراي ناقص قانون مترقي  
ماليــات بر ارزش افزوده به عنوان كيي از  مهمترين 
عوامل  زمين گير شــدن توليدات داخلي كشور ياد 

مي شود را شنيدند ؟
 و در قبال اين شنيدن ها چه واكنشي را از خود نشان دادند ؟  در 
حالي كه خود ايــن بزرگواران آگاهي كامل از نبود و ضعف  زير 
ساخت هاي لازم در حلقه پاياني زنجيره ماليات بر ارزش افزوده 

دارند ، چه اصراري بر بگير و ببند واحد هاي شناســنامه دار كه 
نقش موثري در افزايش اشــتغال و توليد ايفا مي نمايند ، دارند ؟ 
چرا تســهيلات لازم براي مجوز فعاليت واحد هاي كوچك  كه 
اتفاقا در اين صنعت نقش بســيار خــوب و موثرى  در افزايش 
تنوع توليد و اشــتغال و كاهش قيمت تمام شده دارند و  از نظر 
مالي متاســفانه  با فشــار روبرو هســتند ، داده نمي شود ؟  آيا 
در ســالهاي اخير صداي دلســوزانه و مخلصانه اصحاب صنعت 
را در بــاره حجم عظيم قاچاق تا حــدود ٧٠ و ٨٠ برابر آمارهاي 
رســمي گمرگ نشنيدند ؟ و اگر شــنيدند در قبال آن چه اقدام 
عملي انجام دادند؟  آيا نمي دانند  تا زمانيكه شــرايط بازي براي 
توليد كننده داخلي همانند مشــابه خارجي نشده باشد  ، نبايد به 
بهانــه نزديكي به تجــارت جهاني به آنها در بــازار داخل امتياز 
داد ؟ آيــا نمي داننــد كه وقتي توليد كننــده داخلى قيمت مواد 
اوليه خود را در بورس كالا با بيشــترين قيمت  رقابتى  نســبت 
بــه نرخ پايه ) يا همان نزديك بــه نرخ جهاني ( تهيه مي كند ، 
در بــازار هاى هدف از رقيب خارجي عقــب مي ماند ؟ آيا نمي 
دانند كه توزيع قطره چكانى و يا عدم عرضه مواد اوليه توســط 
برخي پتروشــيمي ها باعث بهم ريختن توليدي هاي داخل و در 
ادامــه از  بين رفتن آنها  از يك طــرف و عدم تحويل به موقع 
تعهــدات صادراتي  مى گردد ؟ به راســتي چــرا در قبال توزيع 
قطره چكانى برخي پتروشيمي ها كه عوارض آن متوجه كاهش 
توليد و ريزش  اشــتغال موجود است  ايســتادگى نمي كنند  ؟
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 چرا در حالي كه مســئولين ما مى دانند 
كه كمبــود نقدينگى يكي از چالش هاى 
اصلــي واحد هاي توليدي اســت ، ولي 
در بــورس كالا به دليــل  اعمال برخي 
سياست هاى فروش ســلف ،  نقدينگى 
برخي از واحد هاي توليدي زنجيره ارزش 
توليد كفش معادل دو ماه يعنى حدود ٢٥ 
ميليارد تومان در هر دوره دو ماهه سپرده 
نزد شــركت پتروشيمي حبس مى شود ؟
 آيــا توليد كننده اي كــه در داخل انبار 
شــركت خود محصــول دارد و آمادگى 
فروش بــا فاكتور رســمي را هم دارد و 
پشــت درب كارخانه نيز مشــترى براي 
آن محصــول وجود دارد كــه حاضر به 
دريافت فاكتور رسمى نمي باشد ، چگونه 
 مي تواند به فعاليت قانوني خود ادامه دهد ؟
جامعــه  شــرايط  داننــد  نمــي  آيــا 
خــاص  هــاى  ويژگــی  و  ايــران 
واحد هاي توليدي صنعت كفش  كشــور 
كــه عموما خــرد و كوچك و متوســط 
هســتند  براي اجراي اين قانون مترقي 
همانند كشــورهاي اروپايــي آماده نمي 
باشند ؟ و با سيستم هاي فشاري كاري از 
پيش نمي رود ؟ شايد اخذ جريمه در فاز 
اول به نفع  ســازمان مالياتي باشد،  ولي 
در فاز بعدي دارايي  با ســرزمين سوخته 

و بدون مودي مالياتي روبرو خواهد شد!؟ 
آيا ســتادى براي شناســايي عوامل بالا 
بــودن قيمت تمام شــده و رفع ســريع 
موانع توليد در كشــور ايجاد شده است ؟ 
آيا  ترخيص ماده اوليه يك واحد توليدي 
كه ســالها مبادرت بــه واردات اين ماده 
اوليه كرده است حدود يك ماه بايد طول 
بكشد   به افزايش قيمت تمام شده كمك
 نمي كند ؟ و چه  كسي بايد به داد توليد 
كننده برســد ؟ آيا بانــك ها وقتي براي 
از واحد توليدي سپرده  اعتبار  گشــايش 
طلب مي كنند ، ايــن به افزايش قيمت 
تمام شــده و افزايش نرخ تســهيلات از 
بانك منجرنمى شــود؟ آيا هزينه حبس 
نقدينگى واحد توليدي صادراتي به دليل 
عدم اســترداد به موقع ماليات و عوارض 
ارزش افزوده صادر كننــده ، به افزايش 
قيمت تمام شــده منجر نمي شود ؟ چه 
كسي پاسخ گوي جايگزين شدن تدريجي 
پاكستان و تركيه در بازار كفش افغانستان 
و عراق به جاى ايران مي باشــد ؟ و چه 
كسي مسئول از دست دادن بازار صادراتي 
چكمه ايران به بازار افغانستان است ؟ چه 
كســي پاســخ گوي افزايش قيمت تمام 
شده  به دليل ضعف برخي زير ساختهاي
 گمــرك كه منجر به تاخيــر در واردات 
و يا صادرات كالا اســت مي باشد ؟ چرا 

صادرت كفش تركيه در طول ١٥ ســال 
گذشــته به عراق ١٤ برابر ولى صادرات 
كفش ايران به عراق در همين دوره فقط 
٢٠ درصد افزايش داشــته است ؟ و دهها 
ســوال ديكر كه از حوصله اين يادداشت 
خارج است ، در صورت عدم رفع  عاجل 
اين موانع در ســال " اقتصاد مقاومتى ، 
توليد و اشتغال " ، تحقق شعار " مصرف 
كالاى ايرانى ، ضامن اشتغال فرزندانمان 
" را با چالش هاي جدى روبرو خواهد كرد       
اعضــاي جامعه صنعت كفــش ايران به 
عنوان ســربازان جبهه اقتصادي نظام و 
يكي از حلقه هــاي موثر زنجيره  ارزش  
توليد كفش و چرم و صنايع وابسته كشور 
در جلســه ١٩ فروردين ماه سال جارى 
با حضور مدير كل محتــرم دفتر صنايع 
نساجي و پوشاك وزارت صمت پيشنهاد 
كار گروه تخصصي كفش را اعلام نمودند 
كه اميد واريم با موافقت مقام عالى وزارت 
صنعت ، معــدن و تجارت  در ايجاد اين 
اتاق فكر ، هر چه ســريعتر اين انسجام و 
هماهنگى در شناسايي عوامل اصلى موانع 
توليد از جمله افزايش قيمت تمام شــده 
همراه با  راه كار هاى عملياتي و اجرايي 
و تحقق توليدات اشــتغال زا و صادرات 
محور فعلي ارايه و اجرايي شــود . انشاا 


